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ISTIKLAL MARSI

Korkma, sonmez bu safaklarda yiizen al sancak;
Sonmeden yurdumun istiinde tiiten en son ocak.
O benim milletimin yildizidir, parlayacak;
O benimdir, o benim milletimindir ancak.

Catma, kurban olayim, ¢ehreni ey nazli hilal!
Kahraman irkima bir giil! Ne bu siddet, bu celal?
Sana olmaz ddkiilen kanlarimiz sonra helal.
Hakkidir Hakk’a tapan milletimin istiklal.

Ben ezelden beridir hiir yagadim, hiir yasarim.
Hangi ¢ilgin bana zincir vuracakmig? Sasarim!
Kiikremis sel gibiyim, bendimi ¢igner, asarim.
Yirtarim daglari, enginlere sigmam, tagarim.

Garbin afakini sarmissa gelik zirhli duvar,
Benim iman dolu gogsiim gibi serhaddim var.
Ulusun, korkma! Nasil bdyle bir imani bogar,
Medeniyyet dedigin tek disi kalmis canavar?

Arkadas, yurduma algaklar1 ugratma sakin;
Siper et govdeni, dursun bu hayasizca akin.
Dogacaktir sana va’dettigi giinler Hakk’in;
Kim bilir, belki yarin, belki yarindan da yakin.

Bastigin yerleri toprak diyerek gecme, tant:
Diisiin altindaki binlerce kefensiz yatani.
Sen sehit oglusun, incitme, yaziktir, atani:
Verme, diinyalar1 alsan da bu cennet vatani.

Kim bu cennet vatanin ugruna olmaz ki feda?
Siiheda fiskiracak topragi siksan, siiheda!
Cani, canani, biitlin varimi alsin da Huda,
Etmesin tek vatanimdan beni diinyada ciida.

Ruhumun senden 1lahi, sudur ancak emeli:
Degmesin mabedimin gogsiine namahrem eli.
Bu ezanlar -ki sehadetleri dinin temeli-

Ebedi yurdumun iistiinde benim inlemeli.

O zaman vecd ile bin secde eder -varsa- tagim,
Her cerihamdan i1ahi, bosanip kanli yasim,
Fiskirir ruh-1 miicerret gibi yerden na’sim;

O zaman yiikselerek arsa deger belki basim.

Dalgalan sen de safaklar gibi ey sanli hilal!
Olsun artik dokiilen kanlarimin hepsi helal.
Ebediyyen sana yok, irkima yok izmihlal;
Hakkidir hiir yagamis bayragimin hiirriyyet;
Hakkidir Hakk’a tapan milletimin istiklal!

Mehmet Akif Ersoy



GENCLIGE HITABE

Ey Tiirk gencligi! Birinci vazifen, Tiirk istiklalini, Tiirk Cumhuriyetini,
ilelebet muhafaza ve miidafaa etmektir.

Mevcudiyetinin ve istikbalinin yegane temeli budur. Bu temel, senin en
kiymetli hazinendir. Istikbalde dahi, seni bu hazineden mahrum etmek
isteyecek dahili ve haricl bedhahlarin olacaktir. Bir giin, istiklal ve cumhuriyeti
miidafaa mecburiyetine diisersen, vazifeye atilmak ig¢in, i¢inde bulunacagin
vaziyetin imkan ve seraitini diisinmeyeceksin! Bu imkan ve serait, ¢ok
namiisait bir mahiyette tezahiir edebilir. Istiklal ve cumhuriyetine kastedecek
diismanlar, biitiin diinyada emsali goriilmemis bir galibiyetin miimessili
olabilirler. Cebren ve hile ile aziz vatanin biitiin kaleleri zapt edilmis, biitiin
tersanelerine girilmis, biitiin ordular1 dagitilmis ve memleketin her kosesi bilfiil
1sgal edilmis olabilir. Biitlin bu seraitten daha elim ve daha vahim olmak {izere,
memleketin dahilinde iktidara sahip olanlar gaflet ve dalalet ve hattd hiyanet
icinde bulunabilirler. Hattd bu iktidar sahipleri sahsi menfaatlerini,
miistevlilerin siyasi emelleriyle tevhit edebilirler. Millet, fakr u zaruret iginde
harap ve bitap diismiis olabilir.

Ey Tiirk istikbalinin evladi! iste, bu ahval ve serait icinde dahi vazifen,
Tiirk istikladl ve cumhuriyetini  kurtarmaktir. Muhta¢c oldugun kudret,
damarlarindaki asil kanda mevcuttur.

Mustafa Kemal Atatiirk
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DERS MATERYALININ TANITIMI

(ﬁérenme biriminin kapagini gésterir.) ( Konu bashigini gésterir. )

2. Ggrenme Birimi

2. GORSEL DUZENLEMEDE RENK

Renk, yagadigs yerleri yerterde bulunan kulfanilan doku,
________________________ bigim, o on piana Elar. Gindmitzde kiiler giyinme int-
5 & veya

4.1. OZEL TEMALARA HAZIRLIK REYON DUZENLEME ORNEKLERI
4.2.iNDIRIM DO i REYON O i

NELER OGRENECEKSINZ?
* Gzl temali reyonlar

indirim donemlerine hazrlik reyonlan

Gorsel 2.1: Renk uyumu

2.1. RENKLERLE iLGILi TEMEL BILGILER

renk izerine uzun arastirmalar yapmistic. Bu arasbrmalar sonucu rengi tanimlamis, renk kaynsklarim
betire e i iterdir

2.1.1. Renk Tanimi

Renk, cisi £ = 22).
It cisim Gzerine farki nitelik i

> Gorsel 2.2: Renkler
2.1.2. Renklerin Kaynagh |4
----------------- ik, renk o
TEMEL KAVRAMLAR parlak, kapah 5

Tema, mevsim, yilbas), Sevgilller GInd, Anneler GGng, Babalar Gund,
milli bayramlar, dini bayramiar

ir-Ingiliz ek

Isaac Newton (Ayzek Nivain) giines i5i£imi prizmadan gegire-
........................ rekyedi renk grubuna syiran ik bilim adamudie. Newton 1515
---------- ife olusan renk G

adlandirmiser (G8rse1 2.3).

HAZIRLIK SORUSU

Garsal 2.3: Glnes tayh

wianian |

renkler, kumaslar, modeller ve aksesuarlar nelerdir? H T hatpsi/soaluk gavar]

5 birimi kanagind | Gorselle ilgili Ogrenme
b grenme birimi "a"pvagln a y?r'a 'an aciklamay gosterir. biriminin konularina
Hazirlik Sorulari” 6grenme birimine

uygun gorselleri gosterir.
ait hazirbulunusluk diizeyini 6lgen, yeune &
glidiileyen sorulari ve galismalari
gosterir.

' ( MERAKLISINA

Mor renk neden zenginligi, asaleti ve ihtisami ¢agrigtirir?

Mor renk, yapay yollarla elde edilmeden 6nce murex adi verilen kabuklu
deniz canlisindan gok zor yollarla elde ediliyordu. Bu nedenle gok kiy-
metli ve pahaliydi. imparatorluk ve kraliyet dénemlerinde mor renkli
kiyafetlere sadece asilzadeler ulasabiliyordu (Gérsel 2.19). Bu nedenle
o zamandan bu zamana mor renk zenginligi ve asaleti cagristirir.

“MERAKLISINA” bolimleri,
konularla ilgili dikkat cekici cHAZE R
bilgileri igerir. e

—> ( sIrA sizDE

Buyil trend olan renkleri yerinde gérmek adina diinya ve/veya iilke capinda subeleri bulunan ma-
gazalarda gézlem yapiniz. Magaza calisanlarina renklerin nerde ve neden kullanildiklari hakkinda
énceden hazirladiginiz sorular sorunuz ve edindiginiz bilgileri not ediniz. Bu bilgileri gérsellerle
biitiinlestirerek bir pano hazirlayiniz. Calismanizi sinifta arkadaslarinizla paylasiniz.

Konuyla ilgili aragtirilacak
unsurlar “SIRA SiZDE”
sembolii gosterir.
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Konu sonlarinda yapilacak
degerlendirme,
“OLCME VE

DEGERLENDIRME”
4. Gfrenme Birimi bashg altinda gosterilir.

OLGME VE DEGERLENDIRME

A) Agafida verilen boglukiara cimielerdeki ifadeler dogru ise *D” yanlis ise "Y" yaziniz.
1. [ )Temalann uygulenmasindaki amag misterilerin dikkatini cekmek ve aligverisi daha eglence-
i hille getirmektir,

2. ( )Reyon i yapilmaz.

3. [ ) Reyon diizenlemede kis ya da yaz sezonuna dogrudan gegilir.

4. [ )Mag mevsim temali ilkbahar, yaz, sonbzhar, kistr.

5. (] Yilbasi temal reyonlarda abiye giysiler parilul, pullu, payetl, dantell, kadife, saten, tafta
kumaslardan segiimez.

B) Asagidaki cii verilen

[ — . Atolyelerde uyulmasi gereken
Srimrden s “is SAGLIGI VE GUVENLIGI

7. Sevgililer giinii temah reyonlar
s s e o iSARET LEVHALARI”ni1 gosterir.

10. indirim dai &

€) Asagidaki sorulan dikkatlice okuyup dogru seenegi isaretleyiniz.

11. lini, milli ve sosyal tiiketimin
anmng giinler olarak tanimlani?
A) Hafta sonu giinleri B) Ozelgiinler . . w . P
) Hana ig goniert D) Ay sonu ganlern 1S SAGLIGI VE GUVENLIGI ISARET LEVHALARI

E] Aybag ginleri [
) Ay bag ginleri Yasaklayici isaretler

2. hangisi ilkbahar i v iysil biri degildir?

AlPamolon B Trengkot  C)Hika  D)Msyo  E) Bluzlar
13. Asagidakilerden hangisi Glkemizde belilenen Gzel ginlerden bi ? %:
&) Dogum gind B) Vilbss
€] Segliler giinii D} Anneler ginii Sgaraigimez ﬁ;‘ﬂ"":: vaya gire suasindimak
E) Babslar gini Kullanmak Yasaktr
1. Asagidakilerden hangisi sadece kis mevsiminde reyonlarda bulunan giysilerden biridir?
A) Pantolon 8) Mayo CMont  Djsort EI Tlsun % a
15. & il fisi kazak, bluz, ir uniul kullamilan
desen ve girsellerden biri degildir? Vzllnz Kimsa §MihlBl

A) Kar tanesi B) Cam agaci C)Geyik D) Hediye paketi  E) Gigek
Uyan igaretleri

. &A

evrdkaanre, | PatiancMadds "‘""&""' Agindinc Madde  Radyoaktif Madde

A A /\/\A\

sl Vi s Makinesi  Elektrik Tehlikesi Lazer Isini

A A A A A

Tyonlagonc:
eyici Kuvverli mm Engel
yon

Biyolojik Risk Diigiik Sicakitk  Zararh Veya Tahris
Edici Madde

Diisme Tehlikesi

94

GENEL AG KAYNAKGASI VE GORSEL KAYNAKGASI ¢

Karekod ve web adresi,
materyalde kullanilan
genel ag kaynakga listesini ve
gorsel kaynakga listesini gosterir.

Karekod, materyalde kullanilan genel ag kaynakga listesini ve
gorsel kaynakga listesini gosterir.

http://kitap.eba.gov.tr/karekod/Kaynak.php?KOD=3208

Bu ders materyalinde uluslararasi 6l¢ii birimleri esas alinmigtir.
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1. Ogrenme Birimi

TEMEL ESTETIK m

KONULAR

1.1. TEMEL TASARIM ELEMAN VE iLKELERI

1.2. PERSPEKTIF iLE iLGiLi TEMEL BiLGILER

1.3. ESINLENME VE CIKIS NOKTASI OLABILECEK KAYNAKLAR

NELER OGRENECEKSINiz?

e Temel tasarim eleman ve ilkeleri

e Perspektifile ilgili temel bilgiler

Esinlenme ve cikis noktasi olabilecek kaynaklar

TEMEL KAVRAMLAR

Tasarim, perspektif, ilham

HAZIRLIK SORUSU

Denge, doku, desen, 1sik ve perspektif gibi estetik unsurlar ortami
nasil degistirir? Arkadaslarinizla tartisiniz.




1. Ogrenme Birimi

1. TEMEL ESTETIK BILGISI

Estetik; insana glizel ve hos duygular hissettiren gorsel, isitsel veya duyusal 6zellikleri degerlendirirken
kullanilan bir kavramdir. Sanatta, dogada veya nesnelerde giizellik ve hosluk algisini ifade eder. Sanat
eserleri, mimari yapilar, dogal manzaralar, giyim kusam gibi insanda glizellik hissiyatini uyandiran unsurlar
estetik degerlendirmelere tabi tutulabilir (Gorsel 1.1).

Gorsel 1.1: Dogada estetik
1.1. TEMEL TASARIM ELEMAN VE iLKELERI

Tasarim; bir {irlin, sistem veya siirecin amaclarina uygun olarak planlanmasi, diizenlenmesi ve gorsel-
lestirilmesi asamalarini icerir. Bu asamalardan gecerken ¢izgi, sekil, doku gibi tasarim elemanlarinin
rehberliginde; denge, biitlinlik, gesitlilik, ritim gibi tasarim ilkelerine uygun olarak tasarimin bitiinles-
tirilmesi gerekir (Gorsel 1.2).

Gorsel 1.2: Tasarim ornegi

1.1.1. Temel Tasarim Elemanlari

Temel tasarim egitiminde tasarim elemanlarinin 6grenilmesi ortaya ¢ikacak tasarimin gliciin artirir.
Tasarim elemanlari tasarimciya yol gosterirken tasarim Grininl daha estetik ve albenili hale getirir.
Temel tasarim elemanlari sunlardir:

¢ Nokta e Acik-koyu
o Cizgi o |sik-golge
o Sekil o Perspektif
e Bicim (Form) e Renk

e Doku e Mekan

e Desen

14



TEMEL ESTETIK BILGISI

e Nokta: Tasarimda nokta, gdziin algilayabilecegi en kiiglk gorsel birim olarak ifade edilir. Tek
basina duraganligi ifade eden nokta; birden fazla olup kiguk, buyik, sik ya da seyrek halde kul-
lanildiginda degisik tasarimlar olusturur (Gorsel 1.3).

Gorsel 1.3: Nokta ile ylzey diizenleme

e Cizgi: Noktalarin birlesiminden olusan, ifade ve iletisim aracidir. Farkli duygulari, anlamlari bir
araya getirmek icin kullanilir. Tasarimda yatay, dikey, kirik, egri, kavisli, kesikli vb. cesitli cizgiler
kullanilmaktadir (Gorsel 1.4).
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Gorsel 1.4: Cizgiile ylizey diizenleme
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1. Ogrenme Birimi

e Sekil: Bir nesnenin kendisinin veya dis gizgilerinin belirli bir diizen, boyut ve yapi iginde nasil
gorindGgini tanimlayan bir kavramdir (Gorsel 1.5). Sekillerin hacmi ve kitlesi yoktur. Kare,
Ucgen, daire gibi temel geometrik formlarin yaninda sanat, mimari, mihendislik, moda gibi
dallarda da sekiller 6nemli rol oynar. Moda tasariminda kullanilan “siluet” sekil 6rnegi olarak
ifade edilebilir (Gorsel 1.6).

¢

Gorsel 1.5: EIma sekli Gorsel 1.6: Siluet gizimi

e Bigim ve Form: Birgok ¢izginin veya objenin bir arada bulunusu, tek bir ¢izgi Gzerindeki donis ve
kivrimlar ile degisik tonlarin olusturdugu ylzeyler bir tasarimda bigimi olusturan unsurlardir.
Bicim iki boyutludur, form ise ti¢ boyutludur (Goérsel 1.7 ve 1.8). Bigcimde yukseklik ve genislik
s6z konusuyken forma derinlik de dahildir. Formun eni, boyu ve derinligi mevcuttur.

% ) 7
bl 3 - i/ i

Gorsel 1.7: Elma bigimi Gorsel 1.8: Form Ornegi

Doku: Dogadaki tim nesne ve varliklarin gorme ve dokunma duyulariile hissedilebilen yizeysel
yapilarina denir. Her varligin kendine 6zgii, ayirt edilebilen bir dis yapisi vardir. i¢-dis ya da parga-
bitlin arasinda temel birtakim benzerlikler olabilir (Gérsel 1.9 ve 1.10).

Goérsel 1.9: Agac dokusu Gorsel 1.10: iplik dokusu
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TEMEL ESTETIK BILGISI

e Desen: Kisinin forma yaklasma bicimidir. Basit desen dedigimiz iki boyutlu desende 151k ve golge,
cizgi ve kontur ile gosterilir. Gelismis lic boyutlu desende ise form hacim kazanir ve bu sekilde
tasarimlanir (Goérsel 1.11).

Gorsel 1.11: Farkh desende elbise 6rnekleri

e Acik-Koyu: Bir nesnenin isik kaynagi ile iliskisini gosterir. Nesnelerin fazla isik alan bolgeleri agik
ton degerinde iken, az 1sik alan bolgeleri koyu ton degerlerindedir (Gorsel 1.12).

Gorsel 1.12: Acik-koyu

e Isik-Golge: Isigin nesneler, objeler ve cisimler Gzerinde yayilirken olusturdugu acik, orta ve koyu
ton (degrade) degerleri i1sik-gblge olarak isimlendirilir (Gorsel 1.13).

Gorsel 1.13: Isik-golge

17



1. Ogrenme Birimi

Perspektif: Bir noktadan bakildiginda, uzaklasilan nesnelerin boyutlarinin kiigiilmesi ya da para-
lel gizgilerin uzakta birlesmesi gibi 6zellikler perspektif ile ilgilidir. Bu 6zellikler sanatsal veya
teknik ¢alismalarda derinlik ve gergekgilik etkisi yaratmayi saglar. Perspektif bakis agisidir, bir
masanin kisiye yakin olan kenarinin genis, uzaktaki kenarinin ise dar gériinmesini saglayan de-
rinlik algisidir (Gorsel 1.14 ve 1.15).

Gorsel 1.14: Fotografta perspektif Gorsel 1.15: Perspektif gizim 6rnegi

e Renk: Bir tasarimi meydana getiren yapi taslarindan biridir. Cogunlukla tasarimda fark edilen ilk
unsur olup giysinin ya da koleksiyonun nasil algilanacagini etkilemektedir. Renkler, i1sikla birlikte
var olur ve izleyen lizerinde degisik etkiler uyandirir. Ornegin sicak renklerin uyarici; soguk renk-
lerin ise gevsetici, dinlendirici olmasi renklerin etkileri olarak degerlendirilir. Tasarim olusturu-
lurken renklerin anlamlarina dikkat edilir (Gorsel 1.16).

Gorsel 1.16: Renk

e Mekan (Alan): Tasarimda parcalarin uyumlu bir denge icerisinde olabilmesi icin tasarimin igindeki
bicimler ile bicimler etrafindaki alanin diizenlenisi arasinda hassas bir iliski kurmak gereklidir
(Gorsel 1.17).

Gorsel 1.17: Mekan
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TEMEL ESTETIK BILGISI

1.1.2. Temel Tasarim ilkeleri

Tasarim ilkeleri; tasarim ¢alismalarina rehberlik eden, tasarimcilarin gorsel iletisimlerini etkili bir sekilde
olusturmalarini saglayan temel prensipleri ifade eder. Belli basli tasarim ilkeleri sunlardir:

e Hareket

e Denge

e Bitinluk

e Cesitlilik

e Ritim

e \Vurgu

e Kontrast (zithk)
e Oran-oranti

e Yakinhk-uzakhk

e Hareket: Bir ylizey, leke ya da ¢izgi ile bolindugl ana kadar statiktir (duragandir); bu andan
itibaren hareket hissedilmeye baslar ve ylizey canlanir. Hareketi olusturabilmek icin ylizeyin her
yanini birbirine baglamak gerekir. Hareketi meydana getiren kontrastlardir. Isik-golge ve hacimsel
olarak birbirine zit parcalarin arasindaki kontrast, hareket hissini verir. lyi yerlestirilmis olan egik
cizgiler de bir hareket unsurudur. Egri cizgiler hareket; yatay ve dikey cizgiler ise dinginlik hissi
verir (Gorsel 1.18).

\ \

Gorsel 1.18: Hareket hissi veren i¢c mekan ornegi

e Denge: Gorsel agirligin esit dagitiimasidir. Bir tasarimda iki farkli denge unsuru vardir.

- Simetrik (formal) denge, 6gelerin dikey ve yatay olarak esit yerlestirilmesidir (Gorsel 1.19).
\\t 3 A 7 / A»- 'S / N g /2 ‘

Gorsel 1.19: Simetrik dengenin saglandig bir magaza igi 6rnegi
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1. Ogrenme Birimi

-Asimetrik (informal) denge, 6gelerin farkli agirlikta yerlestiriimesidir. Verilen vitrin gérselinde,
asimetrik denge kurulmaya cahsiimistir (Gorsel 1.20).

Gorsel 1.20: Asimetrik dengenin kullanildigi vitrin 6rnegi
e Biitiinliik: Ogelerin bir biitiin olarak gériinmesidir. Diger ilkeler tarafindan da desteklenen bii-
tunluk ilkesi olmadan tasarimin basarili olmasi asla diistintilemez. Tasarimin daha bitiin gorin-
mesini saglayan bu ilke sayesinde tiim unsurlar tasarimi desteklemektedir (Gorsel 1.21).

Gorsel 1.21: Batlnlik ilkesinin uygulandigl magaza duvar yerlesimi 6rnegi

e Cesitlilik: Kullanilan tasarim elemanlarinin belirgin sekilde 6n plana ¢gikmasidir. Cesitlilik ilkesine
dikkat edildiginde farkli ve zit 6geler belirgin bigim alir ve bir arada kullanilabilir (Gorsel 1.22).

L

\/«w\\ AN A .‘A‘?f’r

<i"

1

/
/
l

@Lk\ S p—

——

Gorsel 1.22: Elbisede gesitlilik
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¢ Ritim (Devamlilik): Uyum, di-
zen ve sireklilik icermektedir.
Degisik tasarim malzemeleri-
nin belirli bir diizen izlenerek
yerlestirilmesi ile bir hareket
hissi olusturulmasidir. Goziin
bir Grinden digerine kolaylik-
la kayabilmesidir. Bu, gdziin
tasarima bakarken ahenk ice-
risinde bir akisla tim ogeleri
gorebilmesini saglar (Gorsel
1.23).

Gorsel 1.23: Ritim ilkesinin vurgulandigi ic mekan 6rnegi

e Vurgu: Tasarimda bir égenin odak noktasinda ve merkezde olmasidir. Uriinler sergilenirken tek
bir Grline vurgu yapilmasi dogru yaklasimdir. Tiketicinin sergilenen iriinlere istenen sekilde goz
gezdirmesi icin bir baslangic noktasi bulunmali ve bu nokta planli bir sekilde yerlestirilmelidir
(Gorsel 1.24).

_

Gorsel 1.24: Magaza ici gorselinde vurgulanan rln 6rnegi

e Kontrast: Bir tasarimin farkh
yonlerinin vurgulandigi ya
da farkli tasarim 6gelerinin
arasinda estetik bir dengenin
olusturuldugu kombinasyon-
lar kontrast ilkesini tanimlar.
Parlak-mat, acgik-koyu, bu-
yuk-kaguk, eski-yeni gibi bir-
birine zit 6zellikler kontrasti
olusturur (Gorsel 1.25).

Gorsel 1.25: Siyah beyaz kontrasti
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1. Ogrenme Birimi

e Oran-Oranti: Ayni tasarim icerisinde bulunan gorsel ve sekiller arasinda olmasi gereken dengeyi
ifade eden oran ve oranty, tasarimda estetik algisini yaratir ve istenen noktalarin 6ne gikarilabilmesini
saglar. Asagidaki yagh boya tabloda meyvelerin birbirine oranlari, gercegine uygun, olmasi gereken
bir dengede verilmistir (Gorsel 1.26).

B |

Gorsel 1.26: Oran-oranti ilkesi 6rnegi

e Yakinlik-Uzaklik: Yakin cisimler daha net ve belirgin renklerde goriiniirken uzaktaki cisimler daha
belirsiz ve soluk goriinir. Gorsel 1.27°de fotograf yakinlastirildigi icin baykus net bir sekilde
gorilmektedir fakat ayni kareye uzaktan bakildiginda baykus aga¢ kabugu olarak goriilebilir.

W

Gorsel 1.27: Yakinlik-uzakhk ilkesi 6rnegi

1.1.3. Tasarimda Dikkat Edilmesi Gereken Noktalar

Bir tasarimci tasarimini olustururken asagidaki noktalara dikkat etmelidir.
e Tasarim bir amaca hizmet etmelidir.

Tasarim eleman ve ilkelerine dikkat edilmelidir.

e Tasarim, icinde 6zglnlik barindirmali ve bir fikir Grini olmalidir.

Tasarimda farkli sekiller, tonlar vb. kullanilmasi gesitlilik saglar.

Bicim, ton, doku vb. 6gelerde aykirilik olmasi zitlk olusturur.

Eksik kalan sekiller zihinde tamamlanir.

(' SIRASizDE

Temel tasarim eleman ya da ilkelerinden en az 5 baslik belirleyiniz. Mize, sergi alani, magaza vb.
yerleri ziyaret ediniz. Uriin sergileme &zelliklerini inceleyiniz. Yetkililerden izin alarak belirlediginiz
basliklarla ilgili fotograf ¢ekiniz. Fotograflarin ve agiklamalarinin oldugu bir sunum dosyasi hazirlayiniz.
Sinifta arkadaslarinizla paylasiniz.
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1.2. PERSPEKTIF ILE ILGiLI TEMEL BILGILER

Perspektif: Latincede “On, ileri” anlamina gelen “per” ve “bakmak” anlamina gelen “spect” kelimelerinin
birlesmesiyle olusan “perspectivus” s6zcigu “bakisa iliskin, bakissal” anlamlarina gelmektedir. Fransiz-
cada perspective seklinde yazilan bu kelime bakis acgisi ve resimde derinlik etkisi yaratma sanati olmak
Uzere iki anlam tasimaktadir. Perspektif ya da Turkce karsiligi ile gériinge, esya ve nesnelerin uzaktan
gbrindlsu diye de ifade edilebilir (Gorsel 1.28).

Gorsel 1.28: Perspektif 6rnegi

Perspektif ile ilgili Kavramlar
Ug Boyut: En, boy ve yiiksekliktir. Ornegin bir kiip tic boyutludur, kare ise iki boyutludur.

Bakis Noktasi: Gozlemcinin nesneye baktig sabit noktaya bakis noktasi denir.

Bakis Uzakhgi: Bakis noktasinin gizilecek noktaya uzakhgidir.

Resim Diizlemi: U¢ boyutlu nesnenin ¢iziminin ve iz diisiimiiniin resmedilecegi iki boyutlu diizleme
resim diizlemi denir.

Ufuk Cizgisi: Gokylzl ve yerin birlestigi cizgiye ufuk cizgisi denir.

Kagma Noktasi: Bakis noktasindan uzaklasarak gercgekte birbirine paralel olan ¢izgilerin resim diizleminde
bir noktada toplaniyormus gibi gozliktigl ortak noktaya kagma noktasi denir.

Esas Nokta: Bakilan nesne veya peyzajin gdz hizasindan ufuk cizgisini dik kesen noktasidir.

1.2.1. Perspektifin Kullanimi

Perspektif tasarim, mimari ve gorsel sanatlarda siklikla kullanilan 6nemli bir unsurdur ve anlatilimak
istenen mesajin iletilmesine katki saglar. Perspektifin verdigi derinlik hissi sayesinde, uzaktaki nesneler
daha kiguk gorinurken yakindaki nesneler daha biiyik ve ayrintili olarak algilanir. Bu izleyiciye l¢ boyutlu
bir izlenim verir (Gorsel 1.29 ve 1.30).

Gorsel 1.29: Perspektif 6rnegi Gorsel 1.30: Perspektif teknigine uygun tren gizimi
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1. Ogrenme Birimi

1.2.2. Perspektifin Kullanildigi Alanlar

Resim, gorsel sanat dallarinin blyik bir bolimine hitap etmektedir. Perspektif ise resmin ana 6gelerinden
bir tanesidir. Resim sanatinda perspektif; (¢ boyutlu nesneleri iki boyutlu dizleme yani kagit tizerine
her acidan ele alarak belli bir 6l¢li ve oranda ¢izme isine denir. Nesne ve mekanin gériinimui, ¢izimciye
uzakligl, konumu; 1si8in diistis agisi ve derinligi gibi pek ¢cok detaya dnem verilir. Perspektife dikkat edi-
lerek yapilan gizimler, renklerden bagimsiz olarak bigcim ve oranti bakimindan (g boyutlu bir gerceklik
izlenimi verir. Perspektif, mekanin diizglin bir sekilde temsil edilmesine ve gerceklik hissi yaratiimasina
yardimci olur (Gorsel 1.31a, b).

(a) (b) )

Gorsel 1.31 : Resimde ve mimaride perspektif

Perspektif daha ¢ok resim ciziminde kul-
lanilan bir teknik olarak bilinse de aslinda
bircok kullanim alanina sahiptir. Mimarliktan
muhendislige, haritalamadan uzay bilimle-
rine, gesitli tasarim dallarindan goérsel ma-
gazaciliga kadar pek ¢ok alanda perspektif
sanati kullanilir. Fotografgilik sanatini icra
edenler fotograf dlizenleme programlarini
kullanirken perspektif sanatina basvururlar
(Gorsel 1.32).

Gorsel 1.32: Fotografta perspektif

Heykel sanatcilari eserlerini olustururken yine bu sanattan yararlanirlar. Ayrica yagli boya manzara res-
mi ¢izimlerinde de yine perspektif sanati kullanilir. Ressama yakin cisimler doygun, pastel ve canli ton-
larda cizilirken ressama uzak olan cisimler daha soluk resmedilir. Bu 6zellik yagh boya tablolara derinlik
hissi katar (Gorsel 1.33).

Gorsel 1.33: Yagh boya tabloda perspektif
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1.2.3. Perspektif Cesitleri

Oran ve 6lcl sanati olarak bilinen perspektif
alaninin iki farkl ¢esidi bulunmaktadir. Bunlar
cizgisel perspektif ve hava-renk perspektifidir.
Cizgisel perspektif, paralel olarak ilerleyen
cizgilerin sonsuza dogru kigilerek bir noktada
birlesmesi olarak ifade edilebilir. Hava-renk
perspektifi ise izleyen kisinin konumuna gore
Is1gIin ve mesafenin degisimine bagli olarak
cisimlerin renklerinde gézlemlenen farkhliklari
icermektedir (Gorsel 1.34). Gorsel 1.34: Hava-renk perspektifi

_ b EF T >

e Cizgisel Perspektif: Nesnelerin boyutlarini ve
sekillerini bulunduklari uzakhga gore goster-
meyi amacglar. Cizgi perspektifi, paralel ¢izgi-
lerin sonsuzda birlesmesi yani kiictilmesidir.
Tek, cift ve ¢ kacis noktal perspektif olmak
Uzere temelde Uc cesit cizgisel perspektiften
bahsedilir (Gorsel 1.35).

Gorsel 1.35: Cizgisel perspektif

Tek Kagis Noktali (Merkezi) Perspektif: Nesnelerin tek bir noktadan gorildigi ve paralel

cizgilerin bu noktada birlestigi bir perspektif ttrtidir (Gorsel 1.36 ve 1.37).

o Ufuk cizgisi

Kagis 3+~ = - -
noktasi Y ~SJ~~_ 0 T T =~ )

Gorsel 1.36: Tek kacis noktali (merkezi) perspektif Gorsel 1.37: Merkezi perspektif

iki Kacis Noktali (Capraz) Perspektif: Cisimler diizlem lizerinde daha acili durur. Tek kagis
noktali perspektifte gizgiler tek noktada birlesirken bu teknikte gizgiler ufuk gizgisinde iki

noktada birlesir (Gorsel 1.38 ve 1.39).

Kagis Kagis
noktasi 1 . PPt -___ noktasi 2
Gorsel 1.38: iki kacis noktali (capraz) perspektif Gorsel 1.39: Capraz perspektif 6rnegi bir yapi
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1. Ogrenme Birimi

Ug Kagis Noktali (Dikey) Perspektif: Bu tarz perspektifte {ic kacis noktasi bulunur. Bunlardan ikisi
ufuk gizgisi Uzerinde, biri ise ufuk gizgisine dikey gelen hat lizerindedir (Gorsel 1.40 ve 1.41).
Ufuk gizgisi

Kagis = =~ ~ _ _ 7K
noktasi N~
\ N

\

Gorsel 1.40: Ug kacis noktali (dikey) perspektif Gorsel 1.41: Dikey perspektif 6rnegi

e Hava-Renk Perspektifi: Isik degistikce ve cisimler bizden uzaklastik¢a renklerin degisim gostermesi
ve soluklasmasi renk perspektifi olarak anilir. Renk perspektifi ton farkliliklari ile olusan derinlik
hissini aciklar. Renk perspektifine 6érnek olarak verilen Gorsel 1.42'te yakindan uzaga dogru
agaclarin renginin degistigi gozlenmektedir. Gorsel 1.43'de ise golgede kalan ve fotografi ceken
'q ; vl kisiye yakin olan agac dallarinin daha koyu yesil; 15181 alan uzak

} " r dallarin ise daha sari renkte oldugu goriilmektedir. Bu drnekler

hava perspektifinin mesafe ve isik ile olan iliskisini ortaya koy-

maktadir.

Gorsel 1.42: Hava-renk perspektifi Gorsel 1.43: Hava-renk perspektifi 6rnegi
ornegi (manzaradaki renk degisimi) (agac dallarindaki renk degisimi)

(' SIRASizDE

Cizgisel perspektif cesitlerinden birini ya da hava/renk perspektifini agiklayan bir gorsel/
fotograf getirerek sinif panonuza ekleyiniz.
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1.3. ESINLENME VE GIKIS NOKTASI OLABILECEK KAYNAKLAR

Esin; etkilenme, cagrisim, ice dogmayla akla
gelen yaratici duygu, disince, ilham olarak
bilinmektedir. Esin kaynagi ise yaratici dlslinceyi
besleyen ilham olabilecek kaynaklar anlamina
gelmektedir (Gorsel 1.44). Esin kaynag ve ta-
sarim arasindaki iliskiyi, Girciim, B. H., & Cifci,
A. (2017) su sekilde aciklar: “Esin kaynagi hak-
kinda derin arastirmalar sonucunda elde edilen
veri tasarimcinin benliginde harmanlanarak
sekillenir ve 6zgiin bir koleksiyona dénusar.”.

Yaraticiligin olgunlagmasi igin tasarimcinin esin
kaynaklariyla beslenmesi gerekir. Her olgu tasa- '
rimci i¢in ilham verici bir esin kaynagi olabilir. Gorsel 1.44: ilham kaynagi panosu

Esin kaynaklari tasarimcinin bulundugu ortama

ya da tasarimcinin yaptigi arastirmalara bagli olarak doga, kultir, felsefe, sanat, zanaat, teknoloji, bilim,
insan, toplum, nesneler vb. kaynaklardan biri ya da birkaci olabilir.

Tasarimcl, yaprak veya kabuk gibi tasinabilir fiziksel nesneleri toplar, tasinamaz olanlarin fotograflarini
kullanir veya bunlari gesitli araglarla kayit altina alir. Esin kaynaklari bes duyu aracihigiyla tasarimciya ulasir
fakat esinlenmede gorsel kaynaklar digerlerine gére daha baskindir. Tasarim sireci, metin agirlikli olmak-
tan ziyade gorsel imge odaklidir bu nedenle dergiler, kitaplar ve internet en ¢ok kullanilan kaynaklardir.

Tasarimcilarin amaci, esin kaynaklarindan elde edilen fikirleri ve tasarim 6gelerini tasarim ilkelerine bagli
olarak estetik bir sekilde dlizenlemektir. Tasarim sireci; esin kaynaklarinin segilmesi, kaynagin tasarim-
cinin ozellikleri ve deneyimleri dogrultusunda kendi zihninde islenerek yorumlanmasi ve bu kaynagin
tasarimlara yansitilmasi asamalarini igerir.

1.3.1. Esin Kaynagi Olabilecek Konular

Arastirmalara gore hem profesyonel tasarimcilar hem de tasarim 6grencileri icin yaratici fikir bulmayi

destekleyen en 6nemli unsur esinlenmedir. Tasarimda kullanilmak Gizere neredeyse her sey esin kaynagi
olabilir.

Mizeler, sanat galerileri, tarihsel ve modern mimari, sinema ve filmler, cesitli sanat akimlari, tarihsel
olaylar, giincel olaylar, cagdas egilimler, blyuk pazarlar, cografi ve kiltlrel dokular, eski koleksiyonlar,
arsivler, tarihi ya da modern eserler, cevrim ici kaynaklar, edebiyat, bilim, teknoloji, miizik ve doga esin
kaynagi olabilecek konular icerisindedir.

Esin kaynagi ornekleri

e Doga: Nillfer ciceginden esinlenerek yapilan Bahai Tapinagi (Yeni Delhi, Hindistan) doganin nasil
etkili bir esin kaynagi olabilecegine 6rnektir (Gorsel 1.45 ve 1.46).

Gorsel 1.45: Bahai Tapinagi Gorsel 1.46: Nillfer gicegi
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e Mimari: Mimari, tarihi ¢aglardan bu yana tim sanat dallarini etkilemistir. Orta Cag’i kapatip Ronesans’i
baslatan Gotik Donem bunun giizel 6rneklerinden biridir. Gotik DOnem daha ¢ok mimari yapilarda
kendisini gosterse de etkileri moda alanina yansimistir. Gotik Donem giyim tasarimlarinda mima-
riden ilham alinmasi bu alanlarin birbirini fazlaca etkiledigini ortaya koymaktadir. Gotik mimaride
kullanilan tasarim Usluplari ile giysi tasarimlarinda kullanilan Usluplar benzerlik gostermektedir.

e Sanat Eserleri: Piet Mondrian’in (Piit Mandriyin) 1921 yilinda yaptigi “kompozisyonlar” adli tab-
losundan esinlenen Yves Saint Laurent (iv Sen Loren) 1965 yilinda “Mondrian Giinliik Elbise” diye
tabir edilen bir elbise tasarlamistir. Bu tasarim, resim sanatindan moda sanatina aktarilan gizel
orneklerden biridir. “Composition with Red, Yellow, Blue” (Kompuzisin vit Red, Yelov, Blu) isimli
tablo Koln (K66n), Ludwig (Ladvig) Mizesinde; “Mondrian Ginlik Elbise” ise New York (Ni York),
Metropolitan (Metropalidin) Sanat Mizesinde sergilenmektedir (Gorsel 1.47 ve 1.48).

Gorsel 1.47: Piet Mondrian’in “Composition with Red, Yellow, Blue” Gorsel 1.48: Mondrian
isimli tablodan esinlenerek yapilan tablo érnekleri Elbise’den esinlenerek
tasarlanan elbise 6rnegi

(' sirasizDE

“Kompozisyonlar” adli tabloyu ve “Mondrian Gunlik Elbise”’yi arastiriniz. Goérsellerini
arkadaslarinizla paylasiniz. Siz de ilham alacaginiz bir sanat eseri secerek bu eseri yansitan
elbise 6rnekleri tasarlayiniz. Tasarimlarinizi dosya haline getirerek arkadaslarinizla paylasiniz.

e Tarihi Ogeler: Arkeolojik calismalar sonunda ortaya ¢ikan buluntular; gegmiste yasanmis deprem,
sel, yangin gibi dogal olaylar; g, savas, antlasma gibi beseri olaylar ya da tarihe mal olmus 6nemli
kisiler, tasarimcilarin beslendigi 6nemli ilham kaynaklaridir. Bu sebeple tasarimcilarin tarihsel
olaylari ve gesitli klltiirleri iyi bilmeleri gerekir. Asagidaki gorsellerde Gobeklitepe buluntularindan
ilham alinarak yapilan 6grenci tasarimlari yer almaktadir (Gorsel 1.49:a,bve 1.50:a,b,¢,¢,d,e,f, g h,1).

Gorsel 1.49: Gobeklitepe buluntular (Sanliurfa)
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TEMEL ESTETIK BILGISI

(1)

Gorsel 1.50: Gobeklitepe’den ilham alinarak yapilan 6grenci calismalari
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1. Ogrenme Birimi

e Etnik Unsurlar: Etnik; bir sosyal grubun her tlrli irk, dil veya kiltirine ait 6zellikler anlamina
gelmektedir. Tasarimcilar igin bir topluma ait herhangi bir yerel 6ge kuvvetli bir ilham kaynagi
olabilir (Gorsel 1.51).

Gorsel 1.51: Etnik desenlerden esinlenerek tasarlanan elbise

e Cagdas Akimlar: Ge¢misten bu yana donemin popdler akimlari her zaman tasarimlara ilham
kaynagi olmustur. Surdurdlebilirlik akimindan ilham alinarak atik malzemelere ve sanal diinyaya
dikkat cekmek amaciyla tasarlanan “Sanal Karmasa” isimli 6grenci tasarimi gérsel 1.52’de yer
almaktadir. Bu galismada, atil durumda olan ve gevreyi kirletme riski bulunan islak mendil, havali
poset, klavye tusu, kablo, CD pargalari ve gesitli tekstil atiklari kullanilmistir (Gorsel 1.52:a, b).

4 N

(b)

Gorsel 1.52: Geri donlsUm giysisi
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TEMEL ESTETIK BILGISI

(' MERAKLISINA

Siirdiirtlebilir Moda Nedir?

Surdirulebilir moda diger adi ile ekolojik moda; gevreyi 6nemseyen, geri donustirilebilir, Gretiminin
her asamasinda en az atig1 hedefleyen triinlerin 6nemsendigi moda akimi olarak tanimlanir. Strekli
tiketime 6zendiren “fast fashion” [fest fesin (hizli moda)] kavramina zit olacak sekilde tiiketimi
yavaslatmayi, Grlnleri tekrar tekrar kullanmayi, kullanim émri biten Grind geri donlstlirmeyi
hedefler. Lifin tarlada ekolojik bir sekilde yetistirilmesinden, Grlininin en az atik olusturacak
sekilde magazalara yerlestirilmesine kadar Giretimin tiim asamalarinda gevreci bir moda dongii-
stinl benimser. Béylece modanin gevreye vermis oldugu zararin sifira indirilmesi ya da azaltilmasi
ongorilar. Son zamanlarda Uinlt moda firmalari da stirdirilebilir moda ve stirdirilebilir bir diinya
icin calisma baglatmislardir. Kullaniimis giysileri biinyesinde geri toplayip tekrar kumas ya da iplik
haline getiren firmalar ve ikinci el giysi magazalari bunlara 6rnek gosterilebilir (Gorsel 1.53).

Gorsel 1.53: Geri donUstirilerek tretilmis giysi 6rnegi

RSN\

¢ Yeni Teknolojiler: Teknolojik gelismeler tasarim ve arastirma sireglerinde her zaman 6nem arz
eder. 1960’larda gerceklesen biyik teknolojik atilimlar, uzay ve gelecek konularina olan ilgi Mary
Quant (Meri Kuant) ve Pierre Cardin (Piyer Kardin) gibi moda tasarimcilarina ilham olmustur. Gi-
niimizde ise Issey Miyake (issey Miyake), Iris Van Harpen (Ayris Van Harpin), Hiiseyin Caglayan
gibi bircok tasarimci akilli ve giyilebilir tekstil Grinlerini; programlanabilen, pargalarina ayrilabilen
teknolojik atilimlari tasarimlarina yansitmaktadir. 3D baski kullanilarak tG¢ boyutlu yazicilarla
Uretilmis giysiler, lazer teknolojileri, kendi enerjisini Gretebilen giysiler; kendi kendilerine kivrilan,
acilan, kapanan, katlanan ozellikleriyle teknolojiyi yansitmaktadir (Gorsel 1.54).

Gorsel 1.54: Giines enerjisinin
depolandigi giysi tasarimi

( sIrA sizpE

Diinyaca Unli moda tasarimcilarinin ya da moda markalarinin esinlendigi kaynaklari arastiriniz.
Esin kaynaklarinin, tasarlanan Griin gorsellerinin ve aciklamalarinin oldugu bir sunum dosyasi
hazirlayiniz ve bu dosyayi sinifta arkadaslarinizla paylasiniz.
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1. Ogrenme Birimi

OLGME VE DEGERLENDIRME

A) Asagida verilen bosluklara ciimlelerdeki ifadeler dogru ise "D" yanlis ise "Y" yaziniz.

1.

2.

(
(

) Tasarimda nokta, goziin algilayabilecegi en kiigtik gorsel birim olarak ifade edilir.
) E&ri cizgiler dinginlik, yatay ve dikey cizgiler ise hareket hissi verir.

) Gokylizi ve yerin birlestigi cizgiye goz ¢izgisi denir.

) Tasarim yapilirken tasarim elemanlarina ve ilkelerine dikkat edilmelidir.

) Isik degistikce ve cisimler bizden uzaklastikca renklerin degisim gostermesi ve soluklasmasi

renk perspektifi olarak adlandirilir.

B) Asagidaki climlelerde verilen bosluklari dogru ifadelerle doldurunuz.

6.
7.
8.
9.

Tasarimda bir 6genin, odak noktasinda ve merkezde olmasi .........cccccuveveueee. olarak tanimlanir.

Ogelerin farkli agirlikta yerlestirilmesi ........cccccoeeuenne.. denge olarak ifade edilir.

Varliklarin gérme ve dokunma duyulariile hissedilebilen ylizeysel yapilarina..........ccccoeeueeee. denir.

Paralel gizgilerin sonsuzda birlesmesi ve kiiciimesi .........cccceeveuvnenee. perspektiftir.

10. Yaraticiligin olgunlasmasi igin tasarimcinin kendisinin ........cccceeeveeee. ile beslenmesi gerekir.

C) Asagidaki sorulan dikkatlice okuyup dogru cevabi isaretleyiniz.

11. Asagidakilerden hangisi temel tasarim elemanlarindan biridir?
A) Butunlik B) Cesitlilik

12.

13.

14.

15.

C) Kontrast (zithk) D) Nokta

E) Yakinhk-uzaklik

Asagidakilerden hangisi temel tasarim ilkelerinden biridir?

A) Desen B) Isik-goblge C) Perspektif D) Renk E) Ritim

“Bakis noktasindan uzaklagarak gercekte birbirine paralel olan gizgilerin resim diizlemin-

de bir noktada toplaniyormus gibi goziiktiigii ortak noktaya ........cccccceecrrverceereernnnen denir.”
Bu ciimlede bos birakilan yere asagidakilerden hangisi getirilmelidir?

A) Resim dizlemi B) Esin cizgisi

C) Kagma noktasi D) Merkezi perspektif

E) Ufuk cizgisi

Asagidakilerden hangisi perspektif tiirlerinden degildir?
A) Cizgisel B) Hava C) Merkezi D) Odak E) Renk

Asagidaki esin kaynaklarindan hangisinin etkisi digerlerine gore daha sinirlidir?

A) Doga B) Kimya C) Sanat D) Tarih E) Teknoloji
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: KONULAR
: 2.1. RENKLERLE iLGiLi TEMEL BILGILER
1
1

2.2. RENKLERIN MAGAZACILIKTA KULLANIMI
2.3. ViTRIN VE MAGAZA iCi DUZENLEME
2.4. YENILIKCi GORSEL MAGAZACILIK

NELER OGRENECEKSINiz?

e Renklerle ilgili temel bilgiler

e Renklerin magazacilikta kullanimi

e Vitrin ve magaza ici diizenleme Ornekleri

e Yenilikci gorsel magazacilik 6rnekleri

N

1

TEMEL KAVRAMLAR :
Renk, tasarim, magaza, imaj, tiketici :
I

4

HAZIRLIK SORUSU

Bir giyim magazasina girdiginizde dikkatinizi ilk ceken nedir?
Disincelerinizi arkadaslarinizla paylasiniz.




2. Ogrenme Birimi

2. GORSEL DUZENLEMEDE RENK

Renk, insanlarin yasadigi yerlerin ve bu yerlerde bulunan objelerin diizenlenmesinde kullanilan doku,
bicim, yapi gibi gorsel tasarim unsurlarinin 6n plana ¢ikmasini saglar. Gliniimizde kisiler giyinme ihti-
yaclarini gercek ve sanal magazalardan karsilar. Magazalarin gérsel sunumu kisi tercihlerini olumlu veya
olumsuz yénde etkileyebilir. Uriin yerlesiminde renklerin uyumlu ve dengeli secimi farkindalik yaratir,
Urlne ilgiyi artirir ve bu da satis grafigini Ust seviyelere tasir (Gorsel 2.1).

Gorsel 2.1: Renk uyumu

2.1. RENKLERLE iLGiLi TEMEL BILGILER

Gines 1s1gInin bir nesnenin tizerine diismesi ve sonra 1s1gin yansimasi sonucu renkler ortaya ¢ikar. insanlar
renk Gzerine uzun arastirmalar yapmistir. Bu arastirmalar sonucu rengi tanimlamis, renk kaynaklarini
belirlemis, renkleri gruplandirmis ve renklerin insan tzerindeki etkisini tespit etmislerdir.

2.1.1. Renk Tanimi

Renk, cisimler tarafindan yansilanan i1sigin gézde olusturdugu duyum? olarak tanimlanir (Gorsel 2.2).
Isigin cisim Gzerine farkh nitelik ve yonlerde dismesi ile renk olusumlari goralir.

Gorsel 2.2: Renkler

2.1.2. Renklerin Kaynagi

Isik, renk kavraminda temel unsurdur. Renkler; glinesli havada
ya da aydinlk ortamda canli ve parlak, kapal havada ya da los
ortamda soluk ve cansiz gorindr. Bunun sebebi renklerin 1sigin
yogunluguna bagli olarak degisiklik gdstermesidir. ingiliz fizikgi
Isaac Newton (Ayzek Nivtin) glines 1sigini prizmadan gegire-
rek yedi renk grubuna ayiran ilk bilim adamidir. Newton isigin
kirllarak gecmesi ile olusan renk grubunu giines tayfi olarak
adlandirmistir (Gorsel 2.3).

Gorsel 2.3: Gines tayfi

1 https://sozluk.gov.tr/
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GORSEL DUZENLEMEDE RENK

Diger renk kaynagi olan boyar maddelerin renkleriise dogal ya
da kimyasal yollarla olusturulur. insanlar renkleri nceden gesitli
bitki ve minerallerden dogal yollarla elde ediyorken gliniimiizde

laboratuvarlarda kimyasal islemler ile elde etmektedirler (Gorsel
2.4).

2.1.3. Renklerin Gruplari

Renkler olusum bigimleri ve insan tzerindeki duygusal etkilerine
gore gruplara ayrilir. Bu renk gruplari ana renkler, ara renkler, Gorsel 2.4: Ki'rlnyatS;al isllemlerle elde
notr renkler, sicak renkler ve soguk renklerdir. edilen boyalar

e Ana Renkler: Dogada en yalin halde bulunan sari, mavi ve kirmizi renklere ana renkler denir

(Gorsel 2.5).

Gorsel 2.5: Ana renkler

e AraRenkler: iki ana rengin karistirilmasi ile elde edilen turuncu, yesil ve mor renklere ara renkler
denir (Gorsel 2.6).

Turuncu = Kirmizi + Sari Yesil = Mavi + Sari Mor = Kirmizi + Mavi

Gorsel 2.6: Ara renkler
e Sicak Renkler: Aydinlik, carpici, neseli ve sicak hissettiren sari, turuncu ve kirmizi renkler sicak

renklerdir (Gorsel 2.7).

e Soguk Renkler: Sakinlik, serinlik etkisi veren mavi, yesil ve mor renkler soguk renklerdir (Gorsel 2.8).

Gorsel 2.8: Soguk renkler
e Notr Renkler: Beyaz, siyah ve bunlarin karisimindan elde edilen gri notr renklerdir (Gorsel 2.9).

Gorsel 2.7: Sicak renkler

Gorsel 2.9: Notr renkler
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2. Ogrenme Birimi

2.1.4. Renklerin Psikolojik Etkileri ve Anlamlari

Renkler insanlarin ruhsal ve fiziksel durumlarini etkiler. Bu etkiler, olumlu olabildigi gibi olumsuz da
olabilir. Ornegin kirmizi, sevgiyi ifade eden pozitif bir renk olsa da ayni zamanda savas, siddet, hirs ve
tutkuyu da ifade eder. Farkli toplumlarda renklerin farkli anlamlara geldigi gorulir. Belli baslh renklerin
anlam ve etkileri genellikle asagidaki basliklar altinda kisaca verildigi gibidir.

e Beyaz

Yeni baslangiclari temsil eden beyaz renk; insanda temizlik, saflik, masumluk, sadelik duygulari
uyandirir (Gorsel 2.10).

Gorsel 2.10: Beyaz
e Siyah

GucU, asaleti, gizemi simgeleyen siyah; ciddiyet gerektiren ortamlarda kullanilir. Karanhgi ¢cagris-
tirdigi icin belli alanlarda sinirl oranda kullanilir (Gorsel 2.11).

Gorsel 2.11: Siyah

o Kirmizi

Sevginin rengi olan kirmizi; dikkat ¢ekici olmasi istenen alanlarda tercih edilir. Kullanihs bicimine
gore sicaklk, heyecan, tehlike hissi uyandirir (Gorsel 2.12).

Gorsel 2.12: Kirmizi
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GORSEL DUZENLEMEDE RENK
o Mavi

Mavinin dinginlik, sakinlik, huzur veren etkisi vardir. Serinlik, sogukluk, durgunluk hissi vermesi
istenen mekanlarda kullanilir. Ayrica yaraticihg artirdig1 gézlenmistir (Gorsel 2.13).

Gorsel 2.13: Mavi
e Sari

Gunesin rengi olan sari; uyarici 6zelligi ile enerji ve hareketlilik hissi verir. Kullanildigl ortamlari
aydinlatir. Sarinin agik tonlari alanlari daha genis gosterir (Gorsel 2.14).

Gorsel 2.14: Sari
* Yesil

Yesil dogayi, yenilenmeyi, yasami temsil eder. insanda sogukluk, serinlik duygusu yaratan yesilin

aclk ve koyu tonlari mekanlarda ¢ok tercih edilir. Gliven duygusu verdigi icin hastanelerde ameliyat
onlGgu vb. detaylarda siklikla kullanihr (Gorsel 2.15).
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2. Ogrenme Birimi

e Mor

Asaletin ve itibarin rengi olan mor; insanda hiiztin, ask, gurur gibi duy-
gular uyandirir. Kullanildigi alanlarda genis yer kaplarsa rahatsizlik hissi
verebilir (Gorsel 2.16).

e Turuncu

Neseyi, sevinci ifade eden turuncu renk; insana enerji ve yasama
sevinci verir. Genis alanlarda kullanimi sikinti verebilecegi igin sinirh
alanda kullanimi tercih edilir. Uyari, ikaz isaretleri gibi dikkat ¢ekici
levhalarda siklikla kullanilir (Gérsel 2.17).

Gorsel 2.17: Turuncu

e Gri
Notr bir renk olan grinin tek basina kullanimi ¢ok fazla etki
yaratmaz. Diger renklerle bir araya getirilerek kullanilir. Ta-
mamlayici bir renktir. Gri renk, durgunluk ve sakinlik hissi
verir (Gorsel 2.18).

e U %
( MERAKLISINA Gorsel 2.18: Gri

Mor renk neden zenginligi, asaleti ve ihtisami ¢agristirir?

Mor renk, yapay yollarla elde edilmeden 6nce murex adi verilen kabuklu
deniz canlisindan ¢ok zor yollarla elde ediliyordu. Bu nedenle ¢ok kiymetli
ve pahaliydi. imparatorluk ve kraliyet dénemlerinde mor renkli kiyafetlere
sadece asilzadeler ulasabiliyordu (Gorsel 2.19). Bu nedenle o zamandan
bu zamana mor renk zenginligi ve asaleti ¢agristirir.

Gorsel 2.19: Mor renk
kiyafet
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GORSEL DUZENLEMEDE RENK

( sira sizpe

Arkadaslarinizla gruplar olusturarak gesitli ve farkl renklerin oldugu 6n yizinde renk adi, arka
yuzlinde rengin 6zelligi ve kullanildigi alanlarin yazildigi kartlar hazirlayiniz. Arkadaslariniza sirasi
ile renk gorselleriyle ilgili sorular sorunuz. Cevaplar hakkinda dogru ya da yanls olduguna dair
bilgiler veriniz.

2.2. RENKLERIN MAGAZACILIKTA KULLANIMI

Magaza icinde ve vitrinde dogru ve etkili renk kullanimini
saglamak igin renklerin insan davranislarina etkileri, satin
alma islemine etkileri, duygusal ve fiziksel etkileri ve hangi
boélimlerde hangi renklere yer vermek gerektigi gibi bilgilere
sahip olmak gerekir. Bu basit gériinen bilgiler Griiniin albenisini
artirmakta ve satisi dogrudan etkilemektedir (Gorsel 2.20).

2.2.1. Satin Alma Davraniglarinin Ortaya Cikis
Kaynaklari

Kisinin satin alma davranisini etkileyen en 6nemli faktor-
lerden biri daha dnceki alisveris deneyimleridir. Misteri
deneyimi marka ve tiketici arasindaki en dnemli bagdir. Bu
bag, olumlu ya da olumsuz olusabilir. MUsteri deneyimine
onem veren markalar sadik misteriye sahip olur ve rakip
markalar bu bagi kolay yikamaz.? Firmalarin sadik misteriye
sahip olmak ve yeni misteriler edinmek icin dikkat etmesi
gereken hususlar asagida siralanmistir.

Gorsel 2.20: Rengin magazada kullanimi

e Satis elemanlari giler yiizlG, kendinden emin ve iletisim becerisi ylksek kisiler olmali.

e Hedef musteri kitlesinin yasam tarzi ve moda anlayisi iyi takip edilmeli.

o Tuketici ihtiyaclari ve beklentileri belirlenmeli.

e Uriinlerde kaliteden 6diin veriimemeli.

e Misteride gliven duygusu yaratilmali.

e Magaza atmosferi hedef kitleye hitap etmeli.

e Magazada bes duyu organina hitap eden renk, mizik, koku, 151k gibi faktorlere dGnem verilmeli.

e Ezber bozan, yaratici, kaliteli ortamlar yaratilarak misteri ilgisi canli tutulmali.

2.2.2. Renklerin Satin Alma islemine Etkileri

Satin alma, bir objeyi belirlenen fiyati 6deyerek kendisi icin edinmek anlamina gelir. Tiketicilerin
UrlinU satin alma kararini ihtiyag, tasarim, islevsellik, fiyat gibi 6zellikler belirler. Fakat magazaya ilk
girildiginde heniiz bu 6zelliklere bakilmamisken Griine dogru ilk adimi attiran Grindn gorsel kimligidir.
Gorsel kimligin en dnemli 6gesi ise renktir. Renk farkindalik yaratmak, vurgu yapmak igin kullanilir. One
¢ikmasi istenen {rlin renk ile desteklenmisse ve renk genel sunumla uyumlu ise satin alma grafiginin
ylksek oldugu goraldr.

2 Ozgiil Azakli, M. (2021). Gérsel Magazacilik
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2. Ogrenme Birimi

Renklerin satin alma islemine etkisinin diger gostergesi ise moda trendlerinin ve sezonlarin renk
ile anilmasi ve koleksiyonlarin dénemin renkleri ile hazirlanmasidir. Renklerin satin alma davranisi
Uzerindeki glgla etkisi tartisilmaz ve kanitlanmis bir gercektir. Bu dogrultuda Griin satisini artirmayi
hedefleyen firma sezon ve dénem degisimlerinde magaza dekorasyonunda dogru renk secimi yapmaya
Ozen gosterir.

Ornegin indirimli Griinler sergilenecekse iiriinlerin dikkat cekmesini saglamak agisindan kirmizi renkten
faydalanilir. Bu denenmis ve kaliplasmis bir uygulamadir. Bunun nedeni misterinin magaza icine adim
attiginda algilama davranisinin ilk olarak renk etkisiyle gergeklesmesidir. Algilanma diizeyi en kuvvetli
renk olan kirmizi renk indirim reyonlarinda tercih edilir (Gorsel 2.21).

Gorsel 2.21: Kirmizi renk kullanimi

2.2.3. Renklerin Duygusal ve Fiziksel Etkileri

Renklerin kisilerin davranislarini belirgin 6l¢lide etkiledigi hatta davraniglara yon verdigi tespit edilmistir.
Cogu zaman tiketici fark etmeden renkler bilingaltina tesir ederek algilari yonetir ve Grin secimi esnasin-
da tiketicinin tercihini gizlice etkiler. Bu nedenle gorsel tasarim uzmanlarinin renklerin insan tzerindeki
etkileri hakkinda yeterli ve glincel bilgiye sahip olmasi beklenir.

gore duygusal ve fiziksel etkisi oldugu arastirmalarla
kanitlanmigtir. Rengin duygusal etkisi, subjektif duyum-
larla insan Uzerinde biraktig algidir. Yani genel olarak
renklerin insan Gzerindeki duygusal etkisi bilinse de
kisiden kisiye degisiklik gosterir. Tasarimcinin renk
kavramini, rengin meydana getirdigi olumlu ve olumsuz
etkileri iyi bilmesi; verilmek istenen mesajin, duygunun
ve Uriin imajinin gliclenmesini saglayacaktir. Ornegin p— / ‘ / r’
kirmizi, sari, turuncu gibi sicak renklerin misteriyi daha I .
cok cektigi; mavi, yesil gibi soguk renklerin kullanildigi | T
. e L . . . Gorsel 2.22: Mavi renk kuIIanlml
alani genis gosterdigi ve pozitif etkiye sahip oldugu
ortaya cikmistir (Gorsel 2.22).

Renklerin tir, deger ve doygunluklari gibi degiskenlere I
| 0

AL “"

L.
il Y} sl

10T

Rengin fiziksel etkisi, 15181n gdzle goriilebilen dalga uzunluklarini hangi oranda bulundurdugu ile ilgilidir.
Her dalga boyu farkli frekansa sahiptir ve goz tarafindan farkli bir renk olarak algilanir. Mor 1sik en uzun
dalga boyuna, kirmizi 1sik ise en kisa dalga boyuna sahip renktir. Tim dalga boylari birden ayni anda
gbziimize ulasirsa bunu beyaz, hig 1sik ulasmazsa siyah olarak algilariz.?

3 innap, H. S. (2012). Renk ve Rengin Moda Uzerindeki Etkisi.
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insan gézii cok sayida rengi algilayabilecek yapidadir. Bu renklerin bazilarinin fizyolojik etkileri vardir. Sari
Istk g6zl yordugu icin kullanildigi mekanlarda fazla kalmak sinir sistemini olumsuz etkileyerek asabiyete
yol acabilir. Mavi renk istah kapatici renk olarak bilinir. Mavi renkli tabaklarda daha az yemek yendigi
gorulir. Dinya ¢apinda kirmizi renk tehlikeyi ¢cagristirdigi igin “Stop!” (Dur!); yesil renk onaylamayi ve

glveni cagristirdigi icin “Geg.”, “Yes.” (Evet.) anlamlarinda kullanilir.

(' SIRASizDE

Arkadaslarinizla gruplar olusturarak renklerin magazada kullaniminin insanlar tizerindeki duygusal
ve fiziksel etkileri hakkinda anket yapiniz. Sonuglari degerlendirerek sinifta paylasiniz.

2.2.4. Magaza Renkleri

GUnumuzde renklerin giicti ve 6nemi bilindiginden maga-
zalarin zemininden duvarina hatta reyonuna kadar renkler
Ozenle secilir. Hatta bazi magazalar magaza renkleri ile
taninir ve bilinir. Magaza rengini konsept, trin ¢esidi,
hitap ettigi sosyal alan gibi etkenler belirler. Kiyafet satisi
yapilacak magazalarin renkleri sade olur. Gosterisli renk-
ler Grind golgeleyecegi ve Urlinln 6n plana ¢ikmasini
engelleyecegi icin tercih edilmez.

Resmi kimligi olan, takim elbise ve is kiyafeti satilan maga-
zalarda ciddiyeti ve kaliteyi temsil ettigi icin siyah, beyaz,
lacivert gibi renkler tercih edilir (Gorsel 2.23). Gorsel 2.23: Lacivert rengin kullanimi

Magazalarda ve marketlerde temizligi, sadeligi ve diizeni simgeleyen beyaz renk ve bej rengi ¢cok kullanilir.
Bir arastirmada magaza halisinin altina elektronik sistem yerlestirilmis ve duvar rengi 6nce beyaz sonra
kahverengi olarak degistirilmistir. insanlarin duvarlarda beyaz renk kullanildiginda yavas hareket ettigi
ve magazada uzun sire vakit gegirdigi; duvarlarda kahverengi kullanildiginda ise ¢ok daha hizli hareket
ederek magazada az vakit gecirdigi tespit edilmistir. Magazalarda renk secimindeki amacg, tliketiciyi ma-
gaza icinde daha uzun sire tutarak alisveris yapma olasiligini arttirmaktir. Bu nedenle magazalarin renk
secimlerinde bilimsel verilerden yararlanilarak magaza kimligine uygun renkler tercih edilir.

2.2.5. Hangi Boliimlerde Hangi Renklere Yer Vermeli

Magaza ici kadin, erkek, cocuk, spor, i¢ giyim vb. sekil-
de boélimlere ayrilir. Hangi bolimde hangi renklere yer
verilecegine ve bu renklerin uygun ton ve doymusluk
oraninda kullanimina dikkat edilir.

Magazalarin kadin bolimleri renklere, sezona ve 6zel
glnlere gore degiskenlik gosterir. Kimi zaman canli, garpici
renkler kimi zaman da yumusak, sade renkler ve tonlar
kullanihr (Gorsel 2.24).

Gorsel 2.24: Magaza kadin boélimi
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Magazalarin erkek bolimleri genellikle mavi, lacivert, kahverengi ve bu renklerin tonlari kullanilarak
dizayn edilir (Gorsel 2.25).

Magazalarin spor kiyafetleri bolimiinde sari, mavi, yesilin agik ve pastel tonlari tercih edilir (Gorsel 2.26).

Gorsel 2.25: Magaza erkek bolimi Gorsel 2.26: Magaza spor kiyafetleri bolimi

i¢c giyim reyonunda ise koyu renkler kullanilarak iriiniin 6n plana gikmasi istenir. Ya da beyaz ve pastel
renkler kullanilarak misteriye temizlik hissi verilmeye calisilir. Ayni zamanda samimi ve rahat bir ortam
saglanir (Gorsel 2.27).

Gocuk reyonlarinin dekorasyonunda canli ve parlak renkler kullanilarak Griinlerle gocuklarin enerjik yapisi
bagdastirilmaya ¢alisilir. Onlarin ilgisini geken; nese, canlilik ve dinamiklik hissi uyandiran mavi, pembe,
sarl, yesil gibi renklerin pastel tonlari kullanilir (Gorsel 2.28).

Gorsel 2.27: ic giyim magazasi renkleri Gorsel 2.28: Magazada cocuk kiyafetleri bolima

( sira sizpe

Bu yil trend olan renkleri yerinde gérmek adina duinya ve/veya ulke capinda subeleri bulunan ma-
gazalarda gozlem yapiniz. Magaza galisanlarina renklerin nerde ve neden kullanildiklari hakkinda
onceden hazirladiginiz sorulari sorunuz ve edindiginiz bilgileri not ediniz. Bu bilgileri gérsellerle
bltinlestirerek bir pano hazirlayiniz. Calismanizi sinifta arkadaslarinizla paylasiniz.
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2.3. ViTRIN VE MAGAZA iCi DUZENLEME

Markalarin Griinlerini; yaratici ve estetik tasarimlar, gorsel iletisim araglari ve ¢esitli materyaller araciligiyla
gerek vitrinlerde gerekse dijital ortamlarda sergileyen kisiler gérsel tasarim uzmani olarak adlandirilir.
Kurumsal firmalarda gorsel tasarim uzmanlari ve ekibi tarafindan magaza diizenleme islemleri icin do-
nemsel kilavuzlar hazirlanir. Bu kilavuzlar alinacak aksiyonlari, ddnemsel planlamalari, sezon galismalarini
ve kampanyalari icerir. DOnemsel planlamalarda yilbasi, Anneler Giind, Sevgililer Glinl gibi 6zel giinler
g6z oniinde bulundurulur. Sezon icin yapilan planlamalarda ise ¢esitli materyaller kullanilarak vitrin ve
magaza i¢i dlizenlemeler mevsim gegislerine gore sekillendirilir (Gérsel 2.29).

Gorsel 2.29: Yaz sezonu renkleri
2.3.1. Magaza Kavrami

Magazalar, firmalarin Urinlerini perakende satis seklinde tiiketici ile bulusturduklari mekanlardir. Ma-
gazalarda tuketici ile ylz ylze iletisim kurularak Griinlerin sunumu ve satisi yapilir. Glinimuzde firmalar
magaza imajina ve misteri memnuniyetine 6nem vererek kar oranini yiikseltmeyi ve sadik musterilere
sahip olmayi hedeflemektedir. Magazanin hedeflerine ulasmasi i¢in dis mekan ve i¢ mekan diizenleme-
lerinde profesyonel ekiplerle planli calismalar yaratalir.

Magazanin dis gorinisi sade, islevsel, tutarli olmalidir. Dis gériinimiin en 6énemli unsurlarindan biri
vitrindir. Vitrin, bir dikkan veya magazanin disaridan camla ayrilan ve mal sergilemek i¢in kullanilan
yeridir 4 (Gorsel 2.30). Misterinin magaza hakkindaki ilk izlenimi vitrinlere dayandigi igin vitrinler; dikkat
cekici, davetkar, magazanin atmosferini yansitici 6zellikte tasarlanir. Vitrinler magaza icerisindeki trlinlerin
kimligini, stilini, sosyal statlistin(, kalitesini simgeler. Glnlimuzde vitrinler sanat eseri gibi tasarlanir ve
mimari 6gelerle bicimlendirilir.

Gorsel 2.30: Vitrin

4 https://sozluk.gov.tr
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Ozellikle diinya capinda sayginligi ve marka imaji olan firmalarin tasarladigi her vitrin sasirtici, yaratici,
ilgi cekici tasarim unsurlariniicermektedir. Bu tarz vitrinler daimi musteriler tarafindan merakla beklenir
ve takip edilir.

Tuketici magazadan iceriye adimini attigl anda magazanin gorsel tasarim unsurlarinin etkisine girer. Ma-
gazanin diizeni, duvarlari, reyonlarin yerlesimi, isiklandirma, havalandirma, satis elemanlarinin karsilama
ve bilgilendirme bigimi gibi bircok faktor tiiketicinin alisveris yapmasini olumlu ya da olumsuz etkiler.
Magaza dizeni bir baska deyisle alan yerlesimi tliketicinin magazayi etkin bir sekilde kullanmasini saglar.
Magaza alan diizeninin etkileri su sekilde siralanir:

e Miusterinin magaza icerisinde gecirdigi zamani verimli kullanmasini saglar.
e Alisveris trafigine yon verir.

e Marka imaji olusturur.

e Uriine ulasimi kolaylastirir.

e Uriin tercihini olumlu etkiler.

e Magaza ici diizeni saglar.

e Magaza icini karmasadan kurtarir.

e Calisanlarin dizeni yakalamasini saglar.

e Magaza cekim gliclinG artirir.

Magaza ici yerlesim diizeni magaza icerisinde raflarin, donatilarin, mankenlerin nasil yerlestirilecegine,
misteriye ne kadar dolasim alani birakilacagina dair alinan kararlar sonucunda belirlenir. Magaza ici
duzeni; konsept, magaza metrekaresi, tiiketici kitlesi gibi faktorler goz 6niinde bulundurularak satis
temisilcisinin yonlendirmesi olmadan tiiketicinin magazayi gezebilecegi sekilde kurgulanir. Modern tasa-
rimlarda magaza iceriginde yapilan diizenlemelerde daha ferah ve seffaf tasarimlar tercih edilir. Magaza
ici planlamada en ¢ok tercih edilen Ug farkli plan 1zgara diizeni, dongtisel diizen ve serbest diizendir.

¢ lzgara Diizeni: Sergi Uniteleri yatay ve dikey olarak yerlestirilir. Koridorlar birbirine paralel olarak
bir dlizen cercevesinde tasarlanir. Misteriler, magazanin girisinden sonuna kadar kesintisiz dolasir
ve magaza icerisinde her Urline rahatlikla ulasir. Msteri agisindan alisveris kolayligi ve pratikligi
on plandadir (Sekil 2.1).
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Sekil 2.1: Izgara dizeni
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e Dongiisel Diizen: Genellikle biiylk alanlara sahip magazalarin planlarinda tercih edilir. Giristen
baslanarak magazanin tamamini déngilisel dolasmayi saglayan bir plan olusturulur.

Bu planda kisi icin birkag alternatif yol bulunur. Tlketici hangi yolu secerse se¢sin basladigi nok-
taya geri doner (Sekil 2.2).
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Sekil 2.2: Dongulsel diizen

e Serbest Diizen: Sergi Uiniteleri ile koridorlar asimetrik bicimde konumlandirilir. Magaza icerisinde
raflar, donatilar, mankenler rastgele yerlestirilir. Belirli bir yol bulunmadigi i¢in tiiketici magaza
icerisinde kendi tercihine gére dolasir ve rahat hareket eder. Uriinleri daha fazla zaman ayirarak
inceler ve satin alir (Sekil 2.3).
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Sekil 2.3: Serbest diizen

2.3.2. Magaza i¢i Diizenlemesini Etkileyen Faktorler

Misteri vitrin diizenlemesinden etkilenip magaza icine girdiginde vitrin ve magaza diizenlemesinin bir-
birini tamamladigini gérmelidir. Magaza ici dlizenlemesinin istenen etkiyi yaratmasi icin magaza tasarimi
asamasinda havalandirma, duvar, zemin, tavan, aydinlatma, déseme, donatilar, magaza igi dikey tasima
sistemleri, soyunma kabinleri gibi faktorler en st kalitede olmalidir.

e Havalandirma: Magazalarda havalandirma sistemleri isinin belirli derecede kalmasini saglar.
Ayrica havanin temiz ve ferah olmasini saglayarak misteriye konforlu alisveris imkani sunar.

e Déseme ve Donatilar: Magaza icerisinde bulunan kasa bolimi, tezgah, mobilya, raf sistemleri,
Urln tasima sistemleri, kontrol ve damgalama aletleri vb.ni icerir.
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e Magaza ici Dikey Tasima: Cok katl magazalardaki merdiven, asansor, yiiriiyen merdiven gibi
alanlar dikey tasima sistemleridir. Misterinin alisveris konforunu artirmak agisindan son yillarda
blylk magazalarda yuriyen merdivenler tercih edilmektedir.

e Duvar, Zemin, Tavan: Magazanin sinirlarini yatay olarak zemin ve tavan, dikey olarak duvarlar
olusturur. Bu U¢ eleman birbirini tamamlamalidir. Zemin kaplamasi duvar ve tavanla uyumlu
olacak sekilde magaza gesidine ve stiline gore tercih edilir. Misteri igcin zeminin temiz ve bakimli
gorinmesi 6nemlidir. Magaza tavani genellikle teknik yapinin gizlenmesi icin kapatilir. Fakat bazen
dekor amagli agik birakilan tavanlar da mevcuttur. Bunun disinda farkh yikseklik ve sekillerde
de tavanlar bulunur.

Magaza duvarlari sunum, bélme ve mimari yapi agi-
sindan ilgiyi gliclendirme gibi fonksiyonel gérevleriile
magazayl tamamlayan mekansal 6gelerdir. Duvarlarda
kullanilan duvar kagidi ve gesitli materyaller magaza
degerini ylkseltir (Gorsel 2.31).

e |

Duvar sistemleri magaza igerisinde Griin sunumunu
kolaylastiran, alan tasarrufu saglayan tasarimin arag
gereclerindendir. Bu sistemler maliyetli olduklari igin
satisi yapilacak Griin grubuna ve magaza diizenine
gore planlanarak olusturulur. Duvar sistemleri yapisal

I
sessss  wesi soeses

=

olarak alti gruba ayrilir. Bunlar: Gorsel 2.31: Duvar sistemleri
e Tek nokta destekli sistem, e Yiizey destekli sistem,
e Dikey kanalli destek sistemi, ® Yapisal destekli sistem,
e Yatay kanalli destek sistemi, e Ozel sistemlerdir.’

Duvar sistemlerinde, sezon ya da konsept diizenlemeleri sirasinda ihtiya¢ dogrultusunda degisiklikler
yapilir. Duvar panellerine yapilan ekleme ve ¢ikartmalarla magaza ici tamamen yenilenerek istenen go-
rintu elde edilir. Duvar sistemlerinin yapisini tanimak gorsel tasarimcinin isini kolaylastirir ve satis odakl
magaza yerlesimi saglar. Duvar sistemleri ve bu sistemlerin yapisal 6zellikleri asagida kisaca agiklanmistir.

e Tek Nokta Destekli Sistem: Duvar panellerine askilarin asilacagi soketler belirli araliklarla bir
diizen gergevesinde yerlestirilir (Gorsel 2.32).

¢ Dikey Kanalli Destek Sistemi: Duvar panellerinin aralarinda bir miktar bosluk birakilarak panel-
lerin arkasina dikey profiller yerlestirilir. Profiller askilari ya da raflari tasimak amaciyla kullanilir
(Gorsel 2.33).

Gorsel 2.32: Tek nokta destekli sistem Gorsel 2.33: Dikey kanalli destek sistemi

5 Ozgul Azakli, M. (2021). Gorsel Magazacilik
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e Yatay Kanalli Destek Sistemi: Duvar panellerinin aralarina yatay olarak belirlenen 6lgllerde
bosluklar birakilir ve panellerin arkasina profiller yerlestirilir (Gorsel 2.34).

¢ Yiizey Destekli Sistem: Izgara yapisinda zeminden olusan ve diger duvar sistemlerinin birkag
tanesini bir arada barindiran sistemdir. Raf ve aski stantlari 1zgara zemin {izerine yerlestirilir.
islevsel olmakla beraber dekoratif amacli da kullanilir (Gorsel 2.35).

~

Gorsel 2.34: Yatay kanalli destek sistemi

e Yapisal Destekli Sistem: Cesitli parcalarin bir
araya gelip yaratici, esnek ve islevsel yapilar
olusturmasini saglayan sistemdir. Glinimuzde
farklihk yaratmak isteyen magazalar tarafin-
dan siklikla tercih edilir. Ozgiin tasarimlara acik
bir sistem oldugu icin magazalarda ¢ok cesitli
formlarda kullanildig1 géralir (Gorsel 2.36).

e Ozel Sistemler: Markalarin kendi magazala-
rina 6zel yaptirdiklari, tasarim yonu kuvvetli
sistemlerdir. Amag alisilmis sistemlerin disina
cikarak musteriyi sasirtmak ve 6zel hissettir-
mektir (Gorsel 2.37).

Gorsel 2.37: Ozel sistemler
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e Aydinlatma: Magaza imajinin en dnemli faktorlerinden biri de aydinlatma sistemleridir. Ay-
dinlatma sistemlerinin kurulumunda magazanin metrekaresi, tavanin agik ya da kapal olmasi,
1stk miktarinin yeterli diizeyde tutulmasi, maliyetinin distk ve glivenilir olmasi gibi faktorle-
re dikkat edilir. Aydinlatmanin az ya da ¢ok olmasi musteri tarafindan hos karsilanmaz. Ay-
dinlatmanin derecesi konumuna gore degisiklik gosterir (Gorsel 2.38). Cazibe noktalarinin
ve kasa noktasinin aydinlatma derecesinin farkli olmasi buna érnektir. Duvar Uniteleri ve ta-
vanda kullanilan spot, led, halojen gibi aydinlatma ¢esitleri Griini odak yapmada kullanilir.
Dekoratif aydinlatmalar sik magaza tasarimlarinda dogru ambiyans olusturmak amaciyla tercih
edilir. Ozel dizayn aydinlatmalar ve avizeler dekoratif aydinlatmaya érnektir (Gérsel 2.39).

Gorsel 2.38: Magaza aydinlatmasi

e Soyunma Kabinleri: Soyunma kabinleri miisterinin
kolay ulasabilecegi bir alanda yer alir. Misterinin
giysi deneme esnasinda rahat hareket edebilecegi
buyuklikte tasarlanir. Soyunma kabinlerinin adedi
yeterli sayida olmali ve kabinlerin bulundugu
alanlar her zaman temiz ve diizenli tutulmalidir.
Mimkinse her kabinde boy aynasi bulunmahdir
(Gorsel 2.40).

e Wit -
Gorsel 2.40: Soyunma kabini

2.3.3. Miizigin ve Kokunun Tiiketiciler Uzerindeki Etkileri

Tuketicinin magaza alisveris deneyimini duyma, gérme, koklama, tatma ve dokunma duyulari dogrudan
etkiler. Ornegin miizik insana pozitif enerji ve mutluluk vererek endisesini ve depresif halini azaltir. Ma-
gaza icerisinde galinan enerjik ve tempolu mizikler tiketiciyi gevsetir, keyifli anlar yasamasini saglaya-
rak markaya ve magazaya karsi pozitif bir imaj yaratmasini saglar.b Miizik, yogun tempoda calisan satis
elemanlarinin yaptiklari ise motive olmalarini saglayarak performanslarini artirir.

Koku; gorme, duyma vb. diger duyularin etkilerini destekler. Tliketici ¢ekici, etkili, hos kokan magazalarda
kendini daha iyi hisseder ve orada daha fazla vakit gecirmek ister. Bu nedenle magaza imajina 6nem veren
kokli markalar kokunun misteri izerindeki olumlu etkisini tespit ettikten sonra bunu magaza imajinin
bir pargasi haline getirmis ve standart kokular kullanarak tiketicinin zihninde yer edinmeyi amaglamistir.

6 Arslan, E. (2018, Haziran). Magaza Atmosferinin Marka imajina Etkisi.
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2.3.4. Sergileme ilkeleri

Gorsel diizenin alt yapisini sergileme ilkeleri olusturur. En ¢ok uygulanan tasarim ve sergileme ilkeleri
denge, tekrar, harmoni, vurgu, oran, ritim ve desendir. Bu ilkeler tasarimin oldugu tiim alanlarda kullanihr.
Ornegin giyim magazalarinda mankenlerin, stantlarin yerlesimini ve giysi diizenini sergileme ilkelerine
gore olusturmak uyumlu ve etkili sonuglar verir.

e Tekrar: Satis alanlarinda en ¢ok kullanilan teknik-
lerden biridir. Teshiri yapilan Grindn bir adetten
fazla kullanilmasi yani tekrar edilmesiyle uygulanir.
Tekrar ilkesine gore lrlinlin rengi ya da modeli
gibi cesitli 6zellikleri tekrarlanabilir (Gorsel 2.41).

e Denge: Sergileme mekaninda bulunan nesne
ve objelerin gzl rahatlatacak sekilde dengeli
yerlestirilmesini ifade eder (Gorsel 2.42).

e Harmoni: Magazada sergilenen Urinlerin gorsel
diizenlemesinin ya da tasariminin birlik, buttnlik
icinde olmasi harmoni olarak ifade edilir. Harmo-
ni ilkesinde tim unsurlarin uyumlu ve birbirini
tamamlayici 6zellikte olmasi esastir (Gorsel 2.43).

|

Gorsel 2.42: Denge ilkesi Gorsel 2.43: Harmoni ilkesi

e Vurgu: Yerlesim ve kompozisyonda cazibe merkezi olarak tanimlanan, ilgi odagi olan, diger
ogelerden farkli, vurgu ilkesinin kullanildigr alanlar olusturulur. Vurgu ilkesi tiketicinin dikkatini
cekmek icin bilingli ve planli olarak uygulanir (Gorsel 2.44).

e Oran: Gorsel hiyerarside nesneler Gizerindeki
hacimsel farkhliktir. Bir nesnenin diger nesne-
ye gore boyutsal anlamda farklilik gostermesi,
sekli ve boyutlar arasi iliski durumudur.” Kiyafet
magazalarinda diger nesnelerin boyutlari insan
vlicudunun oranlari dikkate alinarak ayarlanir.
Oran ilkesi gbzetilmeden yapilan yerlesimler itici
ve sevimsiz olabilir (Gorsel 2.44).

Gorsel 2.44: Vurgu, oran

7 Ozgiil Azakli, M. (2021). Gérsel Magazacilik
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e Ritim: Tasarim objeleri ve Urlinler akis olusturmak igin diizenli yerlestirilir ve siralanir. Ritim
ilkesine gére monoton bir gériintl olusturmamak icin birden fazla trin ile calisilir (Gorsel 2.45).

e Desen: Gorsel etki yaratmak amaciyla yapilmis, nesnelerin bigimlerini gosteren resimlere desen
adi verilir. Magaza igerisinde desen olusturmak istenirse 6nce planlama ve desen olusturma islemi
yapilir. Ardindan kullanilacak materyaller planlanan sekilde magazaya yerlestirilir (Gorsel 2.46).

Gorsel 2.45: Ritim

2.3.5. Magaza ici Stant Diizenleme

N 4y

Gorsel 2.46: Desen

Magaza igerisinde stantlarda Urin sergilemek amaciyla kalici ve gegici malzemeler kullanilir. Sergi malze-
meleri sunumu yapilacak trilin gcesidine gore degiskenlik gosterir ve maliyetli olduklariigin hem kullanigl

hem de verimli olmaldir.

e Kanca: Kravat, fular, kemer, jean pantolon gibi Grtinlerin asilarak sergilenmesini saglar (Gorsel 2.47).

A

Gorsel 2.47: Kanca

e Masa: Magaza icerisinde farkli ebat, form ve tarzda masa cesitleri bulunur. Stoklu Griinler katla-
narak masa Uzerine satis stratejisine gore yerlestirilir. Masada Grlinlerin beden ve renk gesitleri
kombin yapilarak tiiketiciye sunulur (Gorsel 2.48).

Gorsel 2.48: Masa

e Raf: Tahta, cam, metal vb. malzemeden yapilan, lrin ve obje ser-
gilemeye yarayan aractir. Raflar stant, duvar veya tavana asilarak

kullanilir (Gorsel 2.49).

Gorsel 2.49: Raf
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GORSEL DUZENLEMEDE RENK

¢ Aski Unitesi: Magaza ici sunumda cok tercih edilen, Griinlerin asilarak sunulmasina yarayan aski
Unitesi, basit ve kolay kullanim &zelligine sahiptir (Gorsel 2.50).

e T Aski: Karsilikli iki koldan olusan T aski basit ve kullanisli bir yapiya sahiptir. Bu nedenle magaza
icerisinde tlim Urlin gruplarinda kullanilir. Genellikle metal malzemeden olusur (Gorsel 2.51).

Gorsel 2.50: Aski Unitesi

Gorsel 2.51: T aski
e Cok Yonlii Ask:: T stanttan tek farki dort kollu olmasidir. Uriinlerin farkli renkleri ve bedenleri cok
yonli askida karsilikh asilarak tiiketiciye sunulur (Gorsel 2.52).

e Helezonik Aski: Helezonik sekilde ddonen ve yukaridan asagiya dogru Uriinleri siralamaya yarayan
aski tiridir. Uriinler genellikle beden siralamasina gore asilir (Gorsel 2.53).
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Gorsel 2.52: Cok yonlu aski Gorsel 2.53: Helezonik aski

e Cember Aski: Cember seklinde 360° donebilen yapiya
sahiptir. Cember askida genellikle bir ya da iki Grinin
farkh renk ve bedenleri asilarak sergilenir (Gorsel 2.54).

Gorsel 2.54: Cember aski
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2. Ogrenme Birimi

e Gondol: Tim sergileme yontemlerinin ortak materyali olan gondollar degisken ve esnek bir yapiya
sahiptir. Uriinler gondollara asilarak ya da katlanarak yerlestirilir. Alt kismina takilan tekerlekler
gondolun farkl alanlara kolaylikla tasinmasini saglar. Boylece gondol sezon ve konsept degisik-
liklerinde istenen reyonda kullanilir (Gorsel 2.55).

e Sepet: Genellikle indirimli ya da cazip fiyatl Grinlerin sergilendigi tahta, plastik veya metal mal-
zemeden yapilan kutu seklindeki sunum aracidir (Gorsel 2.56).

Gorsel 2.55: Gondol Gorsel 2.56: Sepet

2.3.6. Magaza igi Sunum Gesitleri

Magaza icerisinde kullanilan her obje belirli bir ahenk icerisinde Uriini sergilemeye yarar ve her objenin
etkin bir gorevi vardir. Magaza i¢i sunum gesitleri bilgisi tiriin sergilemede ve objeleri dogru kullanmada
yani magaza diizenini olusturmada yol gosterici rol oynar.

e Renk Uyumu: Magaza igerisinde sergilenen Urlnlerin ve tasarim unsurlarinin renkleri birbirini
tamamlayici nitelikte tercih edilir. Temalar ve sezon géz 6niinde bulundurularak triinler agiktan
koyuya dogru siralanir. Dikkat gekmesi istenen noktalarda zit renkler kullanilir (Gorsel 2.57).

o Sekil: Sekilli Grinler her zaman diiz renk Uriinlere gore daha dikkat cekicidir. Fakat sekilli Grlinlerin
bir arada kullanimi da karmasaya yol acar ve gozi yorar. Bu nedenle desenli ve farkh sekillere
sahip Urunler diz renkler ile kombin yapilir (Gorsel 2.57).

Gorsel 2.57: Renk uyumu ve sekil
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e Kumas ve Model Uyumu: Kumas tercihi ve giysi-
nin modeli sezona gore degisiklik gosterir (Gor-
sel 2.58). Ornegin yaz sezonunda kumas 6zelligi
bakimindan ince, teri emen, acik ve canli renkler
tercih edilirken giysi modeli bakimindan kisa kollu,
etek ve pantolon boyu kisa giysiler kullanilir. Kis
sezonunda ise daha ¢ok koyu renkli, kalin dokusu
olan ve sicak tutan kumaslar; yakayi, kollari ve
bacaklari kapatan uzun giysiler tercih edilir.

e Beden Siralama: Uriinler masalarda yukaridan
asagiya dogru, en kicgik bedenden baslanarak
en blyuk bedene dogru siralanir. Askilara ise
en kiiciik beden en dnde olacak sekilde beden
siralamasi yapilarak asilir. Bu sekilde hem satis
elemani hem de tiketici aradigl bedeni kolayca
bulur (Gorsel 2.59).

e Kombin Siralama: Kombin yapilmak istenen
drlnler Ust bedenden alt bedene dogru siralanir.
Ornegin Ust beden olan gdmlek ve ceket énce,
alt beden olan pantolon ve etek sonra gelir.
Ayrica kisa Grinler uzun Grinlerden 6nce
stantlara yerlestirilir. Kisa kollu gdmlegin uzun
kollu gdmlekten 6nce standa yerlestiriimesi veya

sortun pantolondan dnce standa yerlestirilmesi 4 £
buna 6érnek verilir. Gorsel 2.59: Beden siralamasi

v,

e Dikey Sunum ve Manken Kullanimi: Goz fiziksel yapisindan dolayi 6nce dikey sunumlari sonra
yatay sunumlari algilar. Satista 6nem arz eden uriin, mankene giydirilip dikey olarak sergilendigi
takdirde tlketicinin dikkatini daha gabuk ¢ceker. Manken dikey triin sergileme isleminde kullani-
lan en etkili objedir. Mankenler vitrinlere, magaza girisine, masalara ve diger cazibe noktalarina
konumlandirilir. Manken kirli ya da kirik olmamal, Gzerine giydirilen giysi Gtil{, temiz ve hasarsiz
olmaldir.

Mankenlerin tiiri ve formu magaza icerigi, Grin grubu, mekan, bitce gibi faktorlere gére degisiklik
gosterir. Mankenler cesit olarak gercekci manken, soyut manken, bassiz manken, bist (tors) manken
ve 6zel manken olarak ayrilir. Kendi icinde kadin, erkek, kiz cocuk ve erkek ¢cocuk olarak cinsiyet 6zelligi
de tasirlar.®

Gergekei Manken: Bu manken herhangi bir insanin ten
rengi, sagl, kasl, gbzl vb. fiziksel 6zelliklerine uygun se-
kilde hazirlanir. Dogala en yakin manken tiirtdir. Ger-
cekci manken, dogali yakalamak adina kaliteli Gretilir. Bu
nedenle maliyetlidir (Gorsel 2.60).

Gorsel 2.60: Gergekei manken

8 Ozgiil Azakli, M. (2021). Gérsel Magazacilik
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2. Ogrenme Birimi

Soyut Manken: Bu manken tiiri fonksiyonel ve esnektir,
kullanimi kolaydir. Yari soyut mankenlerin sag, kas, goz
gibi fiziksel 6zellikleri belirgindir. Tam soyut mankenle-
rin ise fiziksel 6zellikleri belirgin degildir (Gorsel 2.61).

Bassiz Manken: Giysi Uretiminden sergilenmesine kadar
her asamada kullanilan sade ve islevsel mankenlerdir.
Bassiz mankenler dayanikli ve ekonomik olmalari nede-
niyle cok tercih edilir. Giysi sunumunda kullanildigi gibi
terziler tarafindan prova mankeni olarak da kullanilir
(Gorsel 2.62).

Gorsel 2.61: Soyut manken

Biist (Tors) Manken: Bu manken tiriinde vicudun yalnizca Gst bolim bulunur. Masa ve raflarin Gizerine
koyularak kullanilir. Tercihen basli veya bassiz olarak tGretimi yapilir. Sadece Ust giysinin sergilenmek
istendigi bolimlerde kullanimi 6zellikle goze carpar (Gorsel 2.63).

Ozel Manken: Markalarin kendilerine 6zel siparis vererek tiretimini yaptirdiklari tasarim 6zelligi tastyan
mankenlerdir. Liks markalar tarafindan 6zel istek {izerine Giretilir. Bu nedenle maliyetli ve pahaldir. Bas,
kol, bacak gibi viicudun gesitli yerlerinde farkli tasarimlar gorilir (Gorsel 2.64).

Gorsel 2.62: Bassiz manken Gorsel 2.63: Bist manken Gorsel 2.64: Ozel manken
2.3.7. Kampanya isaretlendirmelerinin Onemi

Kampanya TDK’ye gore “Tiketiciyi 6zendirmek icin belli siirelerde diizenlenen indirimli veya taksitli sa-
t1s.” olarak tanimlanir. Her kampanyanin spesifik icerigi, zamani ve hedefi vardir. Magazalar kampanya
donemlerinde don kart, yonlendirme panosu, ayakli pano, fiyat etiketi, zemin folyosu, afis ve poster gibi
isaretlendirme objeleri kullanir.

e Do6n Kart: Magaza icine ve vitrine tavandan asaglya asilarak yerlestirilen don kart, kampanya
hakkinda bilgi vermek ve reklam amaci ile kullanilan en etkili araglardan biridir (Gorsel 2.65).

3

® . -0
Gorsel 2.65: Don kart
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e Yonlendirme Panosu: Tiiketicileri magaza icerisinde yonlendirmeye yarayan panolar aliiminyum,

pleksi, paslanmaz gelik veya ahsap olarak Uretilir. Panolarin estetik ve kaliteli yapiya sahip olmasi
onemlidir (Gorsel 2.66).

e Ayakli Pano: indirim oranlarinin ve iiriin bilgilerinin yazildigi ayakh panolar farkli ebatlarda iire-
tilebilir. Magaza igerisinde kiiglk ebatta olan ayakl panolar masa, raf ve gondol gibi tinitelerin
Ustlerine; bliylik ebatta olan ayakli panolar ise zemine yerlestirilerek kullanilir (Gérsel 2.67).

Gorsel 2.66: Yonlendirme panosu

e Fiyat Etiketi: Magazada sergilenen Urlnlerin para karsihgi degerini gbsteren fiyat etiketleri, Grtin-
lerin ya da stantlarin Gzerinde bulunur. Bunun disinda bazi magazalarda vitrinlerde sergilenen
Urdnlerin altlarinda da fiyat etiketleri yer alir (Gorsel 2.68).

Gorsel 2.68: Fiyat etiketi

e Zemin (Yer) Etiketi: Magazanin zemininde reklam, kampanya uyarisi veya yénlendirme amaciyla
kullanilan zemin etiketi tiketicinin dikkatini istenen yone ¢ekmekte etkilidir (Gorsel 2.69).

e Afis ve Poster: Uriinlerdeki yenilikleri ve kampanyalari duyurabilmek amaciyla afis ve posterler
kullanilir. Uzerinde bilgilendirici yazilar ve gérseller bulunan gesitli ebatlardaki ilanlara afis, farkh
sekil ve boyutlardaki resimlere ise poster adi verilir. Afis ve posterler panolara ve duvara asila-
bildigi gibi aparatlarla tavana da asilabilir (Gorsel 2.70).

ol [T

[T}

T
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Gorsel 2.69: Zemin etiketi Gorsel 2.70: Poster
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2. Ogrenme Birimi

2.3.8. Temalara Gore Vitrin Tasarimi ve Malzeme Bilgisi

Vitrinler, misteride marka imaji konusunda alginin ilk olustugu yerdir. Glinimizde goérsel tasarim ekibi
tarafindan moda ile sanat birlestirilerek 6zgiin ve mimari vitrin tasarimlari olusturulur (Gorsel 2.71).

Gorsel 2.71: Vitrin 0rnegi

Bu olusumda renk, obje, aydinlatma, atmosfer gibi bircok etken rol oynar. Uriin sunumu marka imajini
Ust seviyelere gikararak musteri tercihini artirir ve satis grafiginin yikselmesini saglar. Bu sebepten
glnimizde dinya markalari kaliteli Gretimin yaninda etkili sunuma da 6nem verir.

Vitrinlerde don kart, stant, manken, aski ve raf sistemleri gibi sergileme objelerinin yaninda bu objelerle
uyumlu poster, stiker, tablo, fotograf, bitki gibi aksesuarlar da kullanilr.

Vitrinlerde gesitli periyotlarla degisiklik yapilir. Bu periyotlarin zaman araligi, konusu ve hangi objelerin
kullanilacagi her yil planlanir. Vitrinlerde yilbasi, Sevgililer Glinl, Anneler Glin{, Babalar Glinii gibi temalara
ve mevsimlere uygun konseptler olusturulur. Malzeme secimi bu kavramlar cercevesinde yapilir.

Yilbasi temali vitrinlerde ¢cam agaci, geyik, kar tanesi ve hediye paketi gibi objeler kullanilirken Sevgililer
gininde kalp seklinde ve kirmizi renkli objeler kullanilir (Gorsel 2.72).

7
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Gorsel 2.72: Yilbasl temasi

Anneler Gln( ve Babalar Ginil'nde pastel renkler kullani-
larak vitrin yazilari ve don kartlarla glinlin modasina uygun
tasarimlar olusturulur.

Mevsim gegcislerinde dort mevsime uygun dort farkli tema
kullanilir. Havalar serinlediginde sonbahari ¢agristiran ku-
rumus yapraklarla sari, turuncu ve toprak renkleri; havalar
sogudugunda ise kis mevsimine uygun siyah, kahverengi,
lacivert gibi renklerin koyu tonlari veya beyaz, buz mavisi gibi
sogugu cagristiran renkler, yazilar, kar taneleri, kar kiyafeti,
kishk kalin kiyafetler kullanilir (Gérsel 2.73). Gorsel 2.73: Kis temali vitrin
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ilkbahar mevsimi dncesi diizenlenen vitrinlerde yesilin her tonu, yapay rengarenk cicekler ve canli renk-
lerle g6z alici tasarimlar yapilir. Yaz mevsimi icin hazirlanan vitrinlerde canli sari, mavi ve yesil renkler
tercih edilir. Deniz resimleri, glineslik, sezlong, sapka, deniz kiyafeti, yazlik kiyafetler gibi objelerle yaz
konsepti olusturulur (Goérsel 2.74).

Gorsel 2.74: Yaz temali vitrin

( sIrA sizDE

Magazalari ve alisveris merkezlerini gezerek Grinlerin sunumunu yapmak icin kullanilan sergi
malzemelerini, magaza i¢i sunum gesitlerini ve vitrin tasarimlarini gézlemleyiniz. Edindiginiz bilgileri
gorsellerle zenginlestirerek sunum dosyasi hazirlayiniz. Sinifta arkadaslariniza sunum yapiniz.

2.4. YENILIKCi GORSEL MAGAZACILIK

Gorsel magazacilik, moda enddstrisindeki yenilikler dogrultusunda gorsel sanati mimari ve yaratici satis
teknikleri ile bulusturarak satis grafigi yiiksek magaza ortami yaratma olarak tanimlanir. Magazada Uru-
nln sergilenmesinden satisina kadar olan siregte vitrin tasarimi, reyon yerlesimi, calisanlarin kiyafetleri,
kampanya karti, poster ve afis yerlestirme gibi is ve islemler gorsel tasarim ekibinin alanina girer.

Glinlim{zde e-ticaretin artmasi ile merak uyandiran, ¢arpici, estetik magaza tasarimlarinin yapildigi gorsel
diizenleme departmani 6nem kazanmistir. Goérsel dizenleme departmani ¢alisanlari merakl, gelisime
acik, arastirmaci, stil sahibi, iletisim becerisine ve ticari diisiince yapisina sahip kisiler olmalidir.

Yenilikgi gorsel magazacilik [visual merchandising (vijul mersandayzing)], egitim alinarak yapilmasi gere-
ken bir istir. ic mimarlik, sahne tasarimi, grafik tasarim, gérsel iletisim tasarimi mezunlari ve magazada
styling [stilize eden (staylin)] olarak galisan kisiler egitimlerinin ve tecrlibelerinin yaninda goérsel maga-
zacihk egitimi de aldiklari takdirde bu isi profesyonel olarak yapar ve basariyi yakalar. Gorsel magazacilik
egitimi asagidaki tabloda verilen konulari icerir (Tablo 2.1).

Tablo 2.1: Gérsel Magazacilik Egitimi icerigi

Temel tasarim bilgileri e Ulusal ve uluslararasi trend takibi

e Gorsel magazacilik uygulamalari (styling,
vitrin ve reyon diizenleme)

Moda genel kiltiri

Moda pazarlamaciligi ve perakendeciligi e Magazanin satis odakli diizenlenmesi

Tuketici davranislari e Sektor is birligi ve iletisimi
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2.4.1. Gorsel Magazaciligin Amaci

Gorsel magazaciligin amaci, basaril alisveris ortamlari yaratmak icin sosyoekonomik yapi, yasam tarzi,
yas, cinsiyet gibi faktorleri dikkate alarak tiriiniin, magaza konseptinin ve temanin yenilikgi, etkili ve
yaratici tekniklerle olusturulmasidir.

2.4.2. Gorsel Magazaciligin Markaya Katkilari

Magazanin gorsel tasarimi; marka imaji, kalitesi, hitap ettigi kitle gibi bircok degeri yansitir. Tiketici satin
aldig1 Grlniin talep ettigi unsurlari karsiladigini gérirse Grin{ tekrar satin almak ister. Tam tersi, trin
talep ettigi unsurlari karsilamiyorsa tekrar almayi tercih etmez. Tiketici igin satin aldigi Grliiniin markasi
da istedigi kaliteyi ifade edebilmektedir. Ornegin diinya capinda kalitesi ile taninan spor giyimi markasini
almak ve memnun kalmak tiiketici satin alma davranisinda 6nemli bir etkendir.

Markalar kiside begeni ve heyecan duygusu yaratir. Bunun nedeni markanin, kisiligimizin ve kimligimizin
duygusal yansimasi ve kendimizi ifade etme araci olmasidir. Markalar insan hayatina cogu zaman fark et-
meden o kadar yerlesmistir ki giyilen kiyafetten ayakkabiya kadar her sey markasi ile secilir hale gelmistir.
Glnumuizde artan rekabet ortami ile birlikte blyimek isteyen magazalar kendi markalarini olusturur.
Magazalarin gorsel tasarim departmanlari magazaya ve markasina 6zel standartlasmis magaza tasarimlari
ve icerikler Giretir. Kurumsal magazalarin tim subelerinde bu ayni konseptte dizayn edilir. Markalagsmanin
onemi bu noktada ortaya ¢ikar. Markanin 6nemi maddeler halinde ve kisaca asagidaki gibi siralanabilir.

e Musteri sadakatini arttirir.

e Tiketicinin karar vermesini kolaylasgtirir.

e Uriinlerin taklit edilmesine karsi yasal koruma saglar.

e Uluslararasi piyasada olumlu imaj yaratarak markanin yurt disi pazarlarinda yer almasini saglar.
¢ Firmanin taninmasini ve statli kazanmasini saglar.

e Uriinlerle duygusal bag kurulamasini saglar.

e Glgli marka, fiyat farkini tolere eder.

¢ Rekabet gliclini artirir.

e Uriin yelpazesinin genislemesi icin genel cerceve olusturur.

2.4.3. Gorsel Magazacilik Trendleri

Ginldmizde musteriye farkli deneyimler yasatan, sadeligin yaninda sikligi da 6n plana ¢ikaran ve tek-
nolojinin avantajlarindan yararlanan gorsel magazacilik olusumlari revactadir. Glvenilir ve tercih edilir
marka imaji yaratarak satislarin artirilmasi hedeflenir. Gorsel magazacilik dinamik ve degisken bir yapiya
sahiptir. Glncel gorsel magazacilik trendleri asagida siralanmistir.

e Carpicl vitrin tasarimi
e Miusterinin rahat edecegi sade i¢ mekan tasarimi

¢ Renk ve mizik kullanarak misteride kalici iz birakma

Geleneksel mankenlerin yaninda markaya ve magazaya 6zel manken kullanimi

Dikkat ¢ekici poster ve afig kullanimi

Aydinlatma ile Griini odak noktasi haline getirme
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¢ Elektronik panolar kullanarak vitrin ve magaza icinde video ile Urlin sergileme (Gorsel 2.75).

Gorsel 2.75: Elektronik pano

e Dijital aynalar kullanip giysileri sanal olarak deneme imkani sunma

o Artinlmis gerceklikle (AR) Grlnleri canlandirarak farkli agilardan gérme ve deneme imkani (Gorsel
2.76).

Gorsel 2.76: Artirillmis gerceklik (AR)

e Hareketli paneller, 3D veya holografik gorseller kullanma

¢ Sosyal medya kullanarak magaza tanitimi yapma ve tiketiciyi magazaya davet etme

( sIrASsizDE

Gorsel magazacilik trendlerini yerinde gérmek adina marka imaji olan, diinya ve/veya tlke capinda
subeleri bulunan magazalarda gézlem yapiniz. Magaza calisanlarina gincel trendler hakkinda
onceden hazirladiginiz sorulari sorunuz ve edindiginiz bilgileri not ediniz. Bu bilgileri gorsellerle
bltlnlestirerek bir pano hazirlayiniz. Calismanizi sinifta arkadaslarinizla paylasiniz.
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2. Ogrenme Birimi

OLGME VE DEGERLENDIRME
A) Asagida verilen bosluklara ciimlelerdeki ifadeler dogru ise "D" yanlis ise "Y" yaziniz.

1. ( ) Gunes isiginin bir nesnenin lizerine diismesi ve sonra Isigin yansimasi sonucu renkler olusur.
2. ( ) Beyazrenk; giicl, asaleti, gizemi simgeler ve ciddiyet gerektiren ortamlarda kullanilr.

3. ( )insan gozii cok sayida rengi algilayabilecek yapidadir.

4. ( ) Yuzey destekli duvar sistemi 1zgara yapisinda zeminden olusur.

5. ( ) Raf; kravat, fular, kemer, jean pantolon gibi rlnlerin asilarak sergilenmesini saglar.

B) Asagidaki climlelerde verilen bosluklari dogru ifadelerle doldurunuz.
6. Cisimler tarafindan yansilanan isigin gozde olusturdugu duyum .............. olarak tanimlanur.
7. Renk gruplari ana renkler, .............. renkler, notr renkler, .............. renkler ve soguk renklerdir.

8. Doénemsel planda yilbasi, Anneler Glini ve Sevgililer GUni gibi .............. glinler gbz 6nlinde
bulundurulur.

9. Firmalarin Grlinlerini perakende satis yoluyla tiketici ile bulusturduklari mekanlara............... denir.

10. Mankenler gesit olarak gergek¢i manken, .............. manken, bassiz manken, .............. manken ve
0zel manken olarak ayrilir.

C) Asagidaki sorulan dikkatlice okuyup dogru cevabi isaretleyiniz.

11. Asagidakilerden hangisi magaza duvar sistemlerinin yapisal olarak gruplandiriimasinda yer

almaz?
A) Tek nokta destekli sistem B) Dikey kanalli destek sistemi
C) Yatay kanalli destek sistemi D) Yizey destekli sistem

E) Capraz destekli sistem

12. Asagidakilerden hangisi en gok uygulanan tasarim ve sergileme ilkelerinden biri degildir?
A) Denge B) Desen C) Harmoni D) Oran E) Renk
13. Asagidakilerden hangisi magaza igerisinde iriin sergilemek amaciyla kullanilan kalici ve
gegici sergi malzemelerinden biridir?
A) Gondol B) Kitaplik C) Makas D) Sandalye  E) Uti
14. Asagidakilerden hangisi “Moda endiistrisindeki yenilikler dogrultusunda gorsel sanati mimari ve
satis teknikleri ile bulusturarak satis grafigi yiiksek magaza ortami yaratma.” olarak tanimlanir?
A) Satin alma B) Gorsel magazacilik
C) Uretim plani D) Kalite kontrol
E) Marka imaji
15. Asagidakilerden hangisi giincel gérsel magazacilik trendlerinden biri degildir?
A) Carpicl vitrin tasarimi
B) Renk ve miizik kullanarak misteride kalici iz birakma
C) Sadece geleneksel mankenlerin kullanimi

D) Aydinlatma ile Griini odak noktasi haline getirme
E) Elektronik panolar kullanarak vitrin ve magaza icinde video ile tirin sergileme
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3. Ogrenme Birimi

3. REYON DUZENLEMESI

Reyon kelimesi TDK’ye gore bir magazanin yalniz bir tiir esya satilan bélimuddir. Buna gére magazalarda
belirli cesitte esyanin satildigi bélimlerin her birine reyon denir (Gorsel 3.1). Reyon diizenlemenin amaci
tercih edilen Griini dogru zamanda, dogru rafta, uygun fiyat ile sunarak, alisverisi kolaylastirip destekleyen
yaratici diizenlemeler olusturmak ve bu diizenlemeleri uygulamaktir. Bu sebeple sergilenecek triiniin
tim ozelliklerinin bilinmesi gerekir.

Gorsel 3.1: Magaza reyonu
3.1. EGILIM (TREND) TAKIBI

Trend takibi, dogal olarak ya da beseri yoldan gercekle-
sen degisimleri fark edip, gbzlemleyip; degisen diinyay!
anlamak igin tiketici egilimlerini tahmin etmeyi gerektirir
(Gorsel 3.2). Trendler yaklasik iki yil dncesinden ileriyi
gorebilmeyi amaglar. Trend takibi araciligiyla firmalar,
kendi sektorlerinde ve farkli sektorlerde olup bitenler
hakkinda bilgi sahibi olur, musteri beklentilerini bu dog-
rultuda karsilamaya c¢alisirlar.

Gorsel 3.2: Trend takibi

(' MERAKLISINA

Moda sektoriinin dnci firmalari; “En az iki yil sonraki sonbahar, kis, ilkbahar, yaz mevsiminin
renkleri, modelleri, ¢cizimleri, kesimleri nasil olmalidir?”’ konusunda ¢alismalar yapar ve bunlarin
piyasaya sunulmasi icin tim ayrintilari belirler.

3.1.1. Makro-Mikro Trendler, Tiiketici ve Endiistri Trendleri Kavramlari

Kiresel gelisimin hiz kazandigi ve dijital devrimin yasandig ginimiizde moda sektori yliksek rekabet
ortaminda ayakta kalabilmek icin yenilikgi yaklasimi benimsemeli ve ¢alismalarini buna gore sekillendir-
melidir. Bu sebeple teknolojik yeniliklerden faydalanarak trend takibi yapmak firmalarin olmazsa olmazi
héaline gelmistir. Trend takibi yapma konusunda makro ve mikro trendler, tiketici ve endistri trendleri
kavramlarinin bilinmesi 6nem tasimaktadir.
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REYON DUZENLEMESI

Makro Trendler: Diinyadaki gelisimi uzun stire devam eden; politik, ekonomik, sosyal, cevresel ve
teknolojik alanlarda gerceklesen; etkileri hissedilen ve iz birakan degisimlerdir (Gorsel 3.3).

Mikro Trendler: Makro trendlere gore mikro trendlerin etki stiresi daha kisadir. Mikro trendler ¢abuk
degisime ugrar ve giincellenir. Ornegin bir sezon kelebek desenli kumaslar moda olurken bir sonraki yaz
bunun yerini farkli bir kumas tara alir (Gorsel 3.4).

Tiiketici Trendleri: Misterinin neyi, nasil satin aldig1, ne kadar harcama yaptigy, ilgili Grlinlere nasil ulastig,
markalarla nasil iliski kurdugu gibi unsurlar arastirilir, incelenir ve takip edilir (Gorsel 3.5).

Endiistri Trendleri: Uriin tasarimlarini gelistirmek ve (retimi siirdiirmek icin istihdam, tiiketici davra-
nislari, teknolojik gelismeler ve sektérii etkileyen etmenler arastirilir. Onde olmak, rekabet ortaminda
tahminlerde bulunmak icin sektordeki firmalar incelenir ve takip edilir.

Gorsel 3.4: Mikro trendler Gorsel 3.5: Tuketici trendleri

3.1.2. Moda Trendleri Neye Gore Belirlenir?

Moda egilimleri (trendler), genel olarak bir sezondaki moda trinlerinin nasil gériinecegi ile ilgili gorsel,
yazili vb. tiim verileri igerir. Uriin tasarimiile ilgili olarak moda trendlerinin yaraticilari ve takipgileri vardir.
Oncii moda tasarimcilari disindaki cogu tasarimci, gelecek sezondaki ana tema ve moda trendlerini
belirlemek icin fuarlari takip eder. Hizh moda (fast fashion) Ureten sirketler icin fuar ve defileler biliyik
onem tasir. Tasarimcilar diinya ¢apinda diizenlenen tekstil ve hazir giyim fuarlarina katilarak renk, doku
ve tasarim fikirlerinden ilham alir. Fuar ve defilelerden moda trendleri hakkinda edinilen bilgi ve fikirlerle,
hizmet edilen misteri kitlesine gore tasarimlar olusturulur (Gorsel 3.6). Diinyadaki moda egilimlerini takip
eden, konularinda uzman moda egilimi arastirmacilari,
genelde moda egilimi analizi yapan kuruluslarla calisir.
Moda egilimi arastirmacilari gelecek sezonlardaki trendleri
ortaya ¢ikarmak icin diinyanin birgok sehrinde ve genellikle
de moda merkezlerinde arastirmalar yapar. Bu arastirmalar
dinyadaki gelismeler (savas, olimpiyat, doga olaylari
vb.), tiiketicilerle yapilan anketler, kumas, boyar madde,
iplik ve makine ureticilerinin yeniliklerle ilgili gbrisleri ve
stok durumlariile ilgili raporlamalardan olusur. Edinilen
bilgiler dogrultusunda gelecekteki renk, kumas, baski,

silliet (dis goriinim), aksesuar (tamamlayici) gibi baslica
Gorsel 3.6: Moda trendi giyim ornekleri tasarim unsurlari belirlenir.
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3. Ogrenme Birimi

3.1.3. Trend Takibi Yapmanin Onemi

Trend takibinde dlinyada nelerin iz birakarak degistigini, gelistigini, popiler oldugunu ve rakiplerin
yaptiklarini gézlemleyerek olanlarin i¢ ylzlinii kavramaya, anlamaya calisilir. Tarafsiz bir bakis agisi ile
trendlerin yukselisi ve dlsusu izlenir. Tasarimlarinda bakis acilari gelistirip kayda deger olan seylerden
faydalanilir. Trend takibi yaparak glinlim{iz yeniliklerinden, musteri beklentilerinden haberdar olunur ve
teknolojik degisiklikler yakalanir. Degisen kullanici beklentilerine hakim olmak, kullaniclyi anlamak, marka
imajini ve marka sadakatini saglamlastirir (Gorsel 3.7).

Gérsel 3.7: Trend takibi
3.1.4. Trend Takibinde Sosyal Medyanin Onemi

Trend takibi en 6nemli sosyal medya pazarlamasi aktivitelerinden biridir. Tiketicilerin nelere ihtiyag
duyduklarini, nelerden etkilendiklerini, nelere tepki verdiklerini bilmeden ya da sosyal medya platform-
larina ait yeniliklerden haberdar olmadan basariya ulasmak mimkiin géziikmemektedir. Sirketler tara-
findan diizenlenen sosyal medya faaliyetlerinin basarisi, tiiketicilerin dikkatlerini cekebilmek ve onlari
bu faaliyetlere dahil edebilmekten gegmektedir.! Sosyal
medya araglari, farkli teknoloji ve yontemleri icerse de
hepsinin tek ortak 6zelligi kullanicilara en iyi paylasim
hizmeti imkanini sunmasidir. Hem giindem ve trendler
hakkinda bilgi sahibi olma hem de markalarin online et-
kilerinin belirlenmesi noktasinda sosyal imleme siteleri
onemli bir 6lgit olarak gorilmektedir. Sosyal imleme
siteleri kullanicilarina favori sitelerini tutma, diizenle-
me ve de paylasimda bulunma imkani sunmaktadir?
(Gorsel 3.8).

(' MERAKLISINA

Sosyal imleme, internet kullanicilarinin internet iceriklerini ve kaynaklarini etiketlemelerine,
paylagsmalarina, kaydetmelerine olanak taniyan platformlardir. Cevrimigi yer imi, insanlarin daha
fazla icerik kesfetmesini ve ortak ilgi alanlarina sahip kisilerle etkilesim kurmasini saglar.

Gorsel 3.8: Sosyal medya

J

( sIrAsizDE

Aligveris merkezlerindeki magazalardan ve sanal magazalardan bulundugunuz donemin trendlerini
arastiriniz. Kullanilan renkleri, kumaslari, giysi modellerini iceren sunum hazirlayiniz. Sinifta
arkadaslarinizla paylasiniz. Y,

1 Cakirkaya, M. (2019). Sosyal Medya iletisimi ve Tiiketici Temelli Marka Degeri Arasindaki iliskinin incelenmesi:
Bir GSM Markasi Uzerine Tiiketici Arastirmasi.
2 Tiysliz, Z. (2018, Eylil). Biitiinlesik Pazarlama iletisiminde Sosyal Medyanin Rolii.
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3.2. KOMBIN YAPMA VE REYON DUZENLEME ORNEKLERI

Son dénemlerde moda diinyasinda kullanimi popiiler bir hal alan kombin kelimesi, birlestirme anlamina
gelir. Reyon, magaza icinde Urinlerin diizenli ve gekici bir sekilde sergilendigi alanlardir. Reyonlar mis-
terinin Uriine daha kolay erismesini saglar. Kombin yapilarak reyonlarda sunulan trilinler misteriye fikir
verir ve onun aligverisini kolaylastirir.

3.2.1. Kombin Kavrami

Hazir giyim sektoriinde kullanilan kombin kavrami, Fransizca kdkenli “kom-
binasyon” kelimesinin kisaltilmis halidir ve farkli nesnelerin ve parcalarin
birbirlerini tamamlayarak bir bitlin olusturmasi anlamina gelmektedir
(Gorsel 3.9). Stil, renk uyumu ve kisisel tercihler kombin yapmada etkilidir.
Farkli giyim ve moda 6gelerini bir araya getirerek uyumlu ve sik bir imaj
olusturma sureci olarak degerlendirilir.

Gorsel 3.9: Kombin

3.2.2. Dogru Kombin Yapmada Dikkat Edilecek Noktalar

Kombin hazirlanirken farkli giysi gruplarindan renk, kumas, desen, model agisindan uyumlu olanlar bir
araya getirilir. Bir yasam tarzina hitap eden concept (konsept) magazalarda triinler kombin halinde
gruplandirilarak reyonlarina yerlestirilir (Gorsel 3.10).

Gorsel 3.1: Kombin ‘grubu
Kombin Yaparken Dikkat Edilecek Noktalar

¢ Kombinde bulunan her bir parcanin renk ve beden
acisindan uyum icinde olmasi 6nemlidir (Gorsel
3.11).

¢ Kombin yapilan giysi parcalarina uygun ayakkabi,
canta, gozlik gibi trinler birlikte sergilenir.

® Dogru aksesuar secimi kombinin albenisini artirir.

e Reyon aski siralamasinda belirli bir diizen takip
edilir. Once kolsuz veya kisa kollu t-shirt (tisért),
sort, kisa etek, kapri, bermuda gibi tGrtnler; ardin-
dan pantolon, sweat (sivit), elbise, mont seklinde
kisadan uzuna dogru siralanan urinler sergilen-
melidir.

Gorsel 3.11: Kombinlenmis reyon
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3. Ogrenme Birimi

Sikhgin bir butiin oldugu unutulmamalidir.

Yapilan kombinin satis oranini artiracak nitelikte ¢ekici ve uyumlu olmasina dikkat edilir.
Belli zamanlarda (6zel glinlerde) ilgiyi arttiracak kombinler yapilr.

Kombin olusturmak igin bir rengin farkli tonlarindan yararlanilir (Gorsel 3.12).

Kombin yapilan Gridnlerin ayni temada olmasina ve aralarinda agik-koyu tonlarda trin sergile-
nerek kombin yapilmasina dikkat edilmelidir.

Gorsel 3.12: Kombin renk uyumu

Kombin Yapmanin Onemi

( MERAKLISINA

Daha fazla Uriin satilmasini sagladigi icin firmanin kar oranini arttirir.

Firmanin hangi Grilinleri sathgina dair misteriye bilgi verir.

Firmanin kimligini yansitmasina yardimci olarak Griiniin hedef kitlesine ulasmasini saglar.
Misterinin trendlere uygun giyinmesini saglar.

Misteri icin hizli, konforlu ve kolay alisveris saglar.

Magaza icin sunulan kombinler misteriye stil 6rnegi olarak fikir verir.

Dogru kombinler kisilerin stilini yansitarak 6zgiin bir goériiniim saglar. Bu sebeple dogru kombin
onerileri musteri-firma arasindaki gliven duygusunu artirir.

Misteri aldig1 Grlinlin yaninda onu tamamlayan (kombin) baska bir Griinl de aliyorsa buna sessiz
satis denir.

3.2.3.

Reyonlar, bir magaza veya markette Grlnlerin sergi-
lendigi, belirli bir dlizende bir araya getirilmis alanlar
olarak ifade edilir. Her reyon belirli irlin kategorisini
icerir. Ornegin giyim magazasinda cinsiyete gére kadin,
erkek, ¢cocuk reyonlari bulunurya da Griin ¢gesidine gore
ayakkabilar igin ayri, aksesuarlar igin ayri reyon bulunur.
Bu diizenlemeler, alisveris deneyimini daha duzenli ve
kolay hale getirir (Gorsel 3.13).

Reyon diizenleme, magazaya ve alana gore degisir. Mevsim
gegisleri ve 6zel temalar 6ncesinde reyon diizenlemeleri

yapilr.

Reyon Diizenleme Ornekleri
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REYON DUZENLEMESI

Magazalarda temel Uirtin reyonlarindan (merkez reyon), diger temel triin reyonlarina gegis kanallarina
yerlestirilen Griinlere yan iiriinler (tamamlayici) denir. Ornegin manto ve etegin bulundugu temel {riin
reyonlarindan, misteriye sunulan mantonun altina ve etegin Ustiline verilecek diger temel Grlinler olan
pantolon ve gdmlek reyonlarinin gegis kanallarina, bu Urinleri tamamlayan yan Griinler konulur. Reyon
diizenlenirken alisverisi kolaylastiracak teknikler kullanilir. Modaya uygun, yeni, ¢cok satilan ve sinirli
sayida olan Grlinler 6n planda tutularak magazanin giris yoniine gore sag tarafta veya magaza icerisinde
iyi gorlinen ve kolay ulasilabilir yerlere koyulur.

Uriinler kumas cinsi (yiinliiler, pamuklular, ketenler) géz 6niinde bulundurularak bir araya getirilir. Kumas
cinsine gore ayrilmis Urlnler tarzina gore de (spor, guinlik, klasik) ayrilir. Bedenine gore (kii¢lk bedenden
blylk bedene), modeline gore (kisa-uzun, kollu-kolsuz, askil), cinsine gore (pantolon, etek, ceket, elbise,
bluz...) kendi iglerinde gruplanarak kombineli bir sekilde yerlestirilir.?

Reyon dizenlemeleri; duvar diizenlenmeleri, orta alan diizenlenmeleri ve masalarin diizenlenmeleri
olarak siralanir.

Duvar Diizenlemeleri

Duvar diizenlemelerinde Urtnler panel ve dikme sistem-
leri Gzerine yerlestirilir. Bir koleksiyonun sergilenmesi igin
duvarlar rahat ve kullanish alanlardir. Uriinlerin derli toplu,
net sergilendigi duvar diizeni olusturulur. Duvarlarda ser-
gilenen Urlinlerin ayni koleksiyonun renklerine, Girlinlerine
ve amacina uygun, tutarli ve birbirini tamamlayici olmasina
dnem verilir. Uriinlerde alt ve Ust Griin grubu dengesine
dikkat edilir. Duvar yerlesim cesitleri simetrik, asimetrik ve
yan yana yerlesim olarak siralanir.

e Simetrik Yerlesim: Duvar kag panelli ise 6nce ortaya
Ust ve alt gurup yerlestirilir. Duvar panelinin 6nce
sagina sonra ayna sistemi ile soluna ayni tGrinin
yerlesimi yapilir. Musteri baktiginda koleksiyonu
gorir. Urlinler net ve derli topludur, rahat segilir.
Blylik duvarlarda simetrik Grlin yerlesimi cok daha
iyi sonug verir (Gorsel 3.14).

e Asimetrik Yerlesim: Simetrik yerlesimin bozulmasidir.
Asimetrik yerlesim duvar sergilemelerinde belli bir
ritmi yakalamak, farkli odak noktalari gbstermek, dik-
kat cekmek amaglanmaktadir. Uriinii algilayabilmek
icin uzun slire bakmak gerekir. Misterinin o reyonda
daha fazla zaman harcamasi isteniyorsa asimetrik
yerlesimden yararlanilir (Gorsel 3.15).

e Yan Yana Yerlesim: Simetrik ve asimetrigin disinda
farkh sekillerde de duvarda trin yerlestirme ya-
pilabilir. Yan yana yerlesim Grilinlerin karsidan net
gorilebilecegi, aralarinda renk ve model uyumu
olacak sekilde dizenlendigi bir yerlesim bicimidir
(Gorsel 3.16).

Gorsel 3.16: Yan yana yerlesim

3 Bozkurt, B. Sergi ve Sunum Teknikleri. Ocak 4, 2023 tarihinde https://acikders.ankara.edu.tr
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Orta Alan Diizenlemeleri

Magaza icerisinde kullanilan orta alan donatilari; diz raf ve U aski, aski tnitesi, cember aski, ahtapot
kollu aski, gondollar ve mankenlerdir.

Diiz Raf ve U Aski Diizenleme

¢ U askida yana bakan Uriinler siralanir (Gorsel 3.17).

Raflarda her bir modelden 3-5 adet (riin sergilenir.

Rafta bulunan kath bloklar arasinda (i¢ parmak genisliginde mesafe birakilir.

Uriinlerin tamami beden etiketli ve ayni hizada olur.

Kath blok ve sonraki raf arasinda bir el mesafesi bosluk birakilir (Gérsel 3.18).

Beden etiketleri kath bloklara yapistirilirken Griintin sagindan iki parmak genisliginde mesafe
birakilir (Gorsel 3.19).

2

o S S R = Jguaineg 777,77

Gorsel 3.17: U aski yerlegimi Gorsel 3.18: Katli bloklar Gorsel 3.19: Beden etiketleri

¢ Reyon yuksekligi ayarlanirken kath ve askili Grinlerin olgllerine, kol uzanma, egilme yukseklik-
lerine dikkat edilir.

e Katli Girinlerde bedenler alttan yukari ve buyikten kiiciige dogru siralanir.

e Alarm, Grlnlerin duvara bakan kisimlarinda triini zedelemeyecek sekilde dikis yerlerine takilir.
Aski Unitesi Diizenleme

e Uriinleri asarken gz hizasinda ve miisterinin gegis yoniine gére asmak gerekir.

o Musteriler genellikle sag elini kullandigi icin aski yoni ve lrlinler misteriye bakacak sekilde
yerlestiriimelidir.

e Aski yonleri tim stantlarda ayni olmali ve tim aski yonleri tek tarafa bakmalidir (Gorsel 3.20).

— O, S, W, W, w—

[ AL YOS R W e, U ——

Gorsel 3.20: Aski yoni
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e Giysi asma islemine Ust giyimden baslanir; alt ve (st dengeli olacak sekilde asilir ve aski araliklari
esit olur.

e Giysilerin renklerine gore ton bazli yerlesimde 3 renk + 1 renk kurali uygulanir.
e Giysi yerlesiminde tek bir model asildiginda renkleri soldan saga ve alttan Uste siralanir.

e Her renkte 6nce diz giysiler, ardindan desenli giysiler gruplanir.

e Yakasi acik Grtnlerin askida diizglin durabilmesi
icin boyun kurdeleleri askiya gegirilir.

e Askili Griin sergilenirken Grlinler arasi bir el
mesafesi bosluk birakilir.

e On askida gériinmesi gereken ana parcalar, yan
askida ise koleksiyonun diger pargalari dengeli
olarak sergilenir.

e Standart askilar manto, ceket, gomlek vb. lst
giysi Urlnlerini; mandalli askilar ise pantolon,
etek, tulum vb. alt giysi Grlinlerini sergilemede L
kullanilir (Gorsel 3.21). Gorsel 3.21: Ust ve alt giysi sergileme

Cok Yonlu Aski (Ahtapot Kollu) Diizenleme
e Cok yonli askilar fazla Griin alir ve tim giysi gesitlerini gérme imkani sunar (Gorsel 3.22).

e Ebat olarak bliyuk Grtinler ortada, kiiguk trtnler ise kenarlarda sergilenir.

Gorsel 3.22: Cok yonli aski

Cember Aski Diizenleme
e Cember aski magaza orta alaninda kullanilr. ﬂ

e Buaskilarda genellikle tisort, gomlek vb. Griinler
sergilenir.

e Uriinler kendi iclerinde acik renkten koyu renge
dogru gruplandirilarak sergilenir. Diiz askilara
gore daha fazla lriin almasi igin tasarlanmistir.

e Misteri cember aski etrafinda rahat hareket eder.

¢ Her bedenden ikiser adet, kiiclik bedenden buylik
bedene dogru siralanir (Gorsel 3.23).

Gorsel 3.23: Cember aski
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Gondol Diizenleme

o Tekerlekleri sayesinde tasinabilen raf Gniteleri-
dir (Gorsel 3.24). Giysiler katlanip yerlestirilerek
misteri tarafindan kolay incelenmesi saglanir.

Manken Giydirme

e Begendigi Girinin nasil durdugunu bitiintyle gds-
tererek musterinin fikir sahibi olmasini saglar.
Kullanim alaninin buytkliGgline gore magazada
3, 5 veya 7 adet manken kullanilir (Gorsel 3.25).

Masa Diizenleme

e Magaza girisinde karsilama masasi, panel 6nle-
rinde tamamlayici masa gibi masa tirleri vardir.

e Masa veya katli masalarda odak noktasi miste-
rinin gdz seviyesinde olmalidir.

e Masa diizenlemesi yapilirken renk bloklarinin
dikey olmasi saglanmalidir.

e Masa lizerinde gomlek, pantolon, saat, kemer,
kravat gibi birbirini tamamlayici kombinler be-
raber sergilenir.

e Masalarda urin sergilenirken en fazla 6-8 gesit
Urdin olmasina ve renk uyumunun saglanmasina

dikkat edilmelidir (Gorsel 3.26). Gorsel 3.25: Mankenler

e Masalardaki giysiler Ustte kliglk beden olacak sekilde beden sirasina gore katlanir.

e Duvarlarin 6niinde masa (tamamlayici stantlar) kullanilir (Gorsel 3.27).

. a
Gorsel 3.26: Masada Urin sergileme

(' MERAKLISINA

Ana Urin reyonunun yakin ¢caprazinda sapka, ¢anta,
ayakkabi vb. tamamlayici Grinlerin yerlestirilmesine
capraz satis denir (Gorsel 3.28). Uriinlerin magaza igi
reyon yerlesiminde ¢apraz konumlandiriimasi konsept
Grln gruplarinin bir arada sergilenmesine imkan saglar.

Gorsel 3.28: Capraz satis /
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( sIRAsizDE

\
Reyon diizenleme 6rneklerini yerinde gormek adina marka imajina sahip magazalarda gézlem yapiniz.
Magaza calisanlarina reyon dizenlemede nelere dikkat ettikleri hakkinda 6nceden hazirladiginiz
sorulari sorunuz ve edindiginiz bilgileri not ediniz. Bu bilgileri gorsellerle biitiinlestirerek bir pano
hazirlayiniz. Calismanizi sinifta arkadaslarinizla paylasiniz.

J

3.3. iYi-KOTU REYON DUZENLEME ORNEKLERI

iyi diizenlenen reyonlarin yerlesimi tiiketicinin iriinii kolayca alip tekrar yerine koymasini kolaylastiracak,
tiketicinin dikkat ve ilgisini cekecek sekildedir. Amag satisi en (st diizeye ¢ikarmaktir. Reyon diizensizse
sikisiksa ve gbze hitap etmiyorsa musterinin satin alma istegi kaybolur.

3.3.1. Reyon Gruplandirma Yontemleri

Reyon gruplari, ortak 6zellikleri olan ikiden fazla trtiintin olusturdugu topluluktur. Ayni gruba, koleksiyona,
temaya ait ya da indirimde olan Urunler birlikte gruplandirilarak sergilenir (Gorsel 3.29).

Gorsel 3.29: Gruplandirarak yerlestirme

Reyonlarda Uriin gruplandirma yéntemleri Griiniin temasina, kullanim amacina, markasina bagli olarak
belirlenir.

Tema: Gruplandirma yapilirken hangi reyona hangi Grliniin konulacagi, hangi renk ve aksesuarlarin tercih
edilecegi uygulanacak temanin konusuna baglidir (Gorsel 3.30). Reyon yerlesimi dncesinde gorsel tasarim
uzmanlarinin yaptig1 planlama gercevesinde reyon diizenleme islemi gerceklestirilir.

{1 |8dE
giEnl )

Gorsel 3.30: Bahar temasi 6rnegi
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3. Ogrenme Birimi

Kullanim Amaci: Magazada satilan Grinlerin kullanim amaci hangi reyonda ve nasil sergilenmeleri
gerektigini dogrudan etkiler. Uriinler kullanim amacina goére kolay erisilen, begenilen, ézellikli tGriinler
olarak tge ayrilr.

e Kolay Erisilen Uriinler: Anlik satin alinan diriinler kolay
erisilen Urtinler sinifinda yer alir. Magaza icinde miisteri
trafiginin yogun oldugu ve en kolay goriinen yerde tes-
hir edilir. Kolay erisilen Griinler ana tiriinG tamamlayan
Uranlerdir. Corap, i¢c camasiri, terlik, sapka, ¢canta kolay
erisilebilen Urlnlere 6rnek olarak verilir (Gorsel 3.31).

e Begenilen Uriinler: Tiiketicinin fiyat, tarz, kalite agisin-
dan markalari birbirleriyle karsilastirarak satin almaya
karar verdigi trlnlerdir (Gorsel 3.32). Bu driinler arka
reyonlarda sergilense bile musteriler onlari arayip yer-
lerini bulur. Ayrica tiketici bu Grinlere giderken diger
reyonlardaki triinleri de gérme imkanina sahip olur. Gorsel 3.31: Kolay erigilen rtnler

e Ozellikli Uriinler: Tiiketicinin 6zellikle aradigi, almak istedigi, ulasmak icin 6zel caba gdsterdigi,
birim degeri yiiksek ve liiks Griinlerdir. Ozel marka giysiler, parfiimler, cantalar, spor kiyafetler
bu Uriinlere 6rnek olarak verilebilir(Gorsel 3.33). Ozellikli Giriinler gz hizasina ve orta reyona
yerlestirilir.

A .

Gorsel 3.32: Begenilen Urlinler Gorsel 3.33: Ozellikli Griinler

Marka: Marka imaji, satilacak Uriin ve magaza tasarimi 6rtiismelidir. Uyumsuzluk marka imajini ve satisi
negatif yonde etkiler. Her markanin kendi musteri profiline uygun yerlesim diizeni olur. Marka degeri
yuksek olan Urlinleri yaratici ve ¢arpici tasarimlarla sunmak gerekir. Markaya giiveni artirmak adina Girlin
ve gorseli beraber teshir edilir. Magazanin vitrin ve i¢ dizayni, Grliniin dogru yansitilmasini saglayan en
dnemli etkendir (Gorsel 3.34). lyi planlanmis magaza diizeni iiriine ve markaya deger katar.

- 4

- S

Gorsel 3.34: Markaya uygun magaza i¢ dizayni
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3.3.2. lyi-Basarili Reyon Diizenleme Ornekleri

Eger mekan dizenli ve net bir goriintliye sahipse orada aranan Griin rahathkla bulunur ve alisverise
zevkle devam edilir. Diizenli bir magazada tiiketiciler daha fazla vakit gegirir ve daha fazla alisveris yapar.
Tuketici magaza icine girdiginde rahat, estetik, hos bir atmosferle karsilasmak ister. iyi-basarili reyon
orneklerinde Urlinlerin reyona yerlesimi su sekilde olmalidir:

e Uriinler reyona yerlestiriimeden énce tilenir.

e Uriin 6n askisi kombinlenerek sergilenir.

Her reyonda tiketicinin ilgisini hemen ¢eken bir odak noktasi
vardir ve satis 6nceligine sahip Urlnler bu alana yerlestirilir.

Yatay diizenlemelerde Griinlerin parca ve renk uyumu énemlidir.

Uriinler renklerine gére agiktan koyuya dogru yerlestirilir.

Her renk Uridnin 6nce diz olanlari ardindan desenlileri
yerlestirilir (Gorsel 3.35).

Uriinler stantlara bedenlere gére énden arkaya dogru XS, S,
M, L, XL seklinde yerlestirilir.

e Duvara Urin yerlestirildikten sonra duvar 6niine masa (algcak
karsilama standi), puf, manken ve daha kiglk stantlar koyu-
larak reyon diizenlenir.

Gorsel 3.35: Uyum-renk

Reyona stk dnden verilmeli ve 1siklar her zaman dogru pozis-
yonda calismalidir.

Dogru 1sik sayesinde misteri Griinli daha rahat algilar, bu da satisi kolaylastirir.

Uriinler, standa tiiketicinin kolayca alip tekrar yerine koyabilecegi sekilde yerlestirilir.

Reyon yuksekligi katli ve askili Griinlerin Olgllerine gore, reyon diizenlemesi ise kol uzanma ve
egilme yuksekliklerine gore ayarlanir (Gorsel 3.36).

Kemerler, kemer kancalarina ve alarm logolari alt uca takihr.

e Reyon goriintsini tamamlamak icin fular, canta, eldiven, kemer vb. aksesuarlar kullanilir (Gorsel
3.36).

Gorsel 3.36: Reyon yiiksekligi

e Fular, atki vb. Grinler iz olmamasi igin gevsek baglanmalidir.
e Fular, atki vb. Urinlerin varsa sagaklarinin gériinmemesi icin altlari kapal olur.

e Kravatlar renklerine gore diizenlenmelidir.
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3. Ogrenme Birimi

e Kravatlar diizenli bir sekilde askida sergilenmelidir (Gérsel 3.37).

i 7
Gorsel 3.37: Kravat sergileme

e “Gor, begen, al!” uygulamasinda basarili olabilmek igin, kombin yapilarak giydirilen mankenler
musterinin rahat gorecegi bir mesafeye yerlestirilmelidir (Gorsel 3.38).

Gorsel 3.38: Kiyafetler
3.3.3. Kétii-Basarisiz Reyon Diizenleme Ornekleri

Magazalarin amaci tiiketicinin magazada mimkin oldugu kadar fazla vakit gecirerek alisveris yapmasidir.
insanlar aydinlik, diizenli, temiz ortamlarda rahat hissederler ve alisveris yapmak icin de bu kriterleri
saglayan magazalari 6ncelikle tercih ederler. Karanhk, daginik, sikisik magazalar ise insana sikinti vererek
oradan uzaklasma istegi uyandirdigi icin kotli-basarisiz reyon olarak nitelendirilir. K6tii- basarisiz reyonlarin
sebepleri su sekilde siralanir:

e Ayni Urinlerin sirekli tekrar edilmesi sonucu sikici gériiniim
olusmasi.

e Uriinlerin birbiri arkasina sikisik asilmasi ve tiiketicinin tiriin
hakkinda bilgi edinememesi.

e Fularlarin ve atkilarin varsa alt sagcaklarinin gériinmesi ile
daginik gérinti olusmasi.

e Alarm logosunun rastgele takilmasi sonucu Grinin zarar
gormesi.

e Urinlerin raf ve askilara plansiz, gelisigiizel yerlestirilmesi ve
depo goriintlsu olusmasi (Gorsel 3.39).

Gorsel 3.39: Depo goriintlsi
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REYON DUZENLEMESI

e Uriin yerlesiminden sonra duvar dniine biiyiik stant ya da manken koyulmasi ve duvardaki
Urlnlerin kapanmasi.

e Duvar, raf ve masalardaki Grinlerin belli bir diizen olusturmadan ve katlanmadan daginik
yerlestirilmesi (Gorsel 3.40).

Gorsel 3.40: Daginik masa yerlesimi

(' SIRA sizDE
\

Cevrenizde bulunan magazalari ziyaret ediniz ve magazalarda gézlem yapiniz. lyi-kétii reyon
diizenleme konusunda edindiginiz bilgilere gore gerekgesi ile birlikte magazalarin reyonlarini
kategorize ediniz. Edindiginiz bilgileri iceren bir pano hazirlayiniz. Calismanizi sinifta arkadaslarinizla
paylasiniz.

J

3.4. YURT iGi-YURT DISI REYON DUZENLEME ORNEKLERI

Markanin temel amaci olan Uriinin tiiketicilere tanitimi ve farklilik
yaratabilme fonksiyonu tekstil ve hazir giyim sektériinde daha da
dnemli hale gelmektedir. Uriiniin stili, kalitesi, modeli gibi 6zellikler
tuketicileri direkt ilgilendiren konular oldugu icin sektor bu taleplere
hizli cevaplar vermeli ve stirekli degisimi takip etmelidir *(Gorsel
3.41).

Gunilmuzde internet araciligiyla istenen web sitesine ve bilgiye erisim
saglanmaktadir. Moda bu sayede evrensel hale gelmistir. Diinya
capinda ayni temalar icin benzer Urlnler Uretilse de magaza vitrin
ve reyonlarinin planlanma bigimlerinde ve dizaynlarinda farkliliklar
gorullr. Giysilerin kullanilis amaci, misterinin cinsiyeti ve yas,
magazada uygulanan 6zel temalar, magazanin bulundugu llkenin

toplumsal yapisi, tarihsel gelisimi, kiiltlirel mirasi magaza farkliliklarini Gorsel 3.41: Tekstil ve
bicimlendiren etkenlerden bazilaridir. hazir giyim GUrinleri

4 Hazir Giyim Sektériinde Marka ve Markalasmanin Onemi. (2017 , Haziran). Uludag ihracatgi Birlikleri Genel
Sekreterligi AR-GE Subesi
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3.4.1. Yurt i¢i Reyon Diizenleme Ornekleri

Yurt ici markalar; diinyadaki tekstil, moda ve hazir giyim sektoriini ve sektordeki degisimleri takip ederek
olusturduklari koleksiyonlarla toplumda bir imaj yaratmaya ¢calismaktadir (Gorsel 3.42:a, b ,c, d).

Gorsel 3.42: Yurt ici reyon ornekleri

3.4.2. Yurt Disi1 Reyon Diizenleme Ornekleri

Hazir giyimde diinyanin énemli firmalari, isimleri ile degil markalari ile anilmaktadir. Unlii markalar
giysinin kalitesi, renk ve desen zenginligi agisindan tiiketici igin glivence anlamini tasimaktadir. Markalar,
modanin sekillendirdigi ve tiketiciler tarafindan kendi yasam tarzlarinin géstergesi olarak algilanan ve
benimsenen belirgin cizgilere sahiptirler® (Gorsel 3.43:a, b ,c).

5 Hazir Giyim Sektdriinde Marka ve Markalasmanin Onemi. (2017, Haziran). Uludag ihracatgi Birlikleri Genel
Sekreterligi AR-GE Subesi:
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Gorsel 3.43: Yurt disi reyon 6rnekleri

( sIrA sizpE

\

Arkadaslarinizla gruplar olusturarak yurt ici ve yurt disi reyon érneklerini magazalardan ve
magazalarin internet sitelerinden arastiriniz. Magazalari sattiklari giysi tiirine gore gruplayiniz.

Edindiginiz bilgileri gorsellerle destekleyerek sunum dosyasi hazirlayiniz. Calismanizi sinifta
arkadaslarinizla paylasiniz.

J
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3. Ogrenme Birimi

OLGME VE DEGERLENDIRME

A) Asagida verilen bosluklara cimlelerdeki ifadeler dogru ise "D" yanls ise "Y" yaziniz.

1.

2.

5.

() Magazalarda belirli cesitte esyanin satildigi boltimlerin her birine reyon denir.
() Uriinler reyona, miisterinin Griini kolayca alip tekrar yerine koyabilecegi sekilde yerlestirilir.
( ) Cabuk degisime ugrayan ve giincellenen trend, makro trenddir.

( ) Moda tasarimcilari arastirma yaparak renk, kumas, baski, aksesuar gibi tasarim unsurlarini
belirler.

() Kombin olusturmak igin bir rengin her zaman ayni tonlari kullanilir.

B) Asagidaki climlelerde verilen bosluklari dogru ifadelerle doldurunuz.

6.
7.
8.
9.

10.

Raflarda her bir modelden ..........c.cccveueuene. adet Urilin sergilenir.

U askida ..........ceueveeuennneen. Urdinler siralanir.

Duvar yerlesim gesitleri ......coveveveeeennnen. ) seererereneenenee . VE Yan yana yerlesim olarak siralanir.
Tekerlekleri sayesinde tasinabilir raf Gnitelerine .......c.cccccevevvennnn. denir.

Alarm logosu rastgele takildiginda Grline ................c.......... VETIir.

C) Asagidaki sorularn dikkatlice okuyup dogru cevabi isaretleyiniz.

11.

12.

13.

14.

15.

Asagidakilerden hangisi farkl giysi gruplarindan renk, kumas, desen, model agisindan uyumlu
olanlarin bir araya getirilmesi anlamina gelmektedir?
A) Reyon B) Kombin
C) Duvar panelleri D) Trend
E) Aski
Asagidakilerden hangisi reyon diizenlemeleri arasinda sayilmaz?
A) Vitrin dizenlemeleri B) Orta alan diizenlemeleri
C) Masa diuzenlemeleri D) Duvar diizenlemeleri

E) Mankenler

“Duvar panelinin 6nce sagina sonra ayna sistemi ile soluna ayni iiriiniin yerlesimi yapilir. Tanimi
verilen duvar yerlesimi agsagidakilerden hangisidir?

A) Manken yerlesimi B) Asimetrik yerlesim

C) Simetrik yerlesim D) Simetrik ve asimetrik yerlesimin disinda

E) Raf yerlesimi

Asagidakilerden hangisi reyonlarda liriin gruplandirma yontemlerinden biridir?
A) Kolay erisilen Grlinler B) Begenilen Urinler
C) Ozellikli Griinler D) Tema

E) Capraz satis

Asagidakilerden hangisi stantlara yerlestirilen Giriinlerin 6nden arkaya dogru beden siralamasidir?
A) S, XS, L, XL, M B) XL, S, M, L, XS
C) M, XL S, XS, L D) L, M,XS, XL, S

E) XS,S, M, L, XL
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4. Ogren

OZEL TE

4.1. OZEL TEMALARA HAZIRLIK REYON DUZENLEME ORNEKLERI
4.2. INDiRiM DONEMLERINE HAZIRLIK REYON ORNEKLERI

NELER OGRENECEKSIiNiz?

e Ozel temal reyonlar

e indirim dénemlerine hazirlik reyonlari

TEMEL KAVRAMLAR
Tema, mevsim, yilbasi, Sevgililer Glnu, Anneler Gunu, Babalar Gunu,

millt bayramlar, dinf bayramlar

HAZIRLIK SORUSU

Bulundugunuz sezonda magazalarda reyon diizenlemelerinde kullanilan
renkler, kumaslar, modeller ve aksesuarlar nelerdir?




4. Ogrenme Birimi

4. OZEL TEMALAR

Belirli bir konsept veya odak noktasi etrafinda olusturulmus bir diistince veya tasarim 6zel tema olarak
adlandirihr. Giyim magazalarinda, 6zel temal giyim reyonlari veya koleksiyonlari, belirli bir konsepte veya
trende odaklanan kiyafetleri icerir. Ornegin yaz aylarinda plaj temasina; aralik ayinda yilbasi temasina
uygun giysiler ile 6zel temali koleksiyonlar olusturulur (Gorsel 4.1). Temalarin uygulanmasindaki amag
misterilerin dikkatini cekmek ve alisverisi daha eglenceli hale getirmektir.

Gorsel 4.1: Kis temal koleksiyon

4.1. OZEL TEMALARA HAZIRLIK REYONLARI

Dilinya ¢apinda ve Tirkiye'de belirli 6zel glinlerde kutlamalar yapiimaktadir. Dini, milli ve sosyal amacg-
larla kutlanan, tiiketimin ve hediyelesmenin arthigi giinler 6zel giinler olarak tanimlanir. Ulkemizde 6zel
ginler; yilbasi, Sevgililer Glinl, Anneler Gin, Babalar Giind, dinf ve milli bayramlar olarak siralanabilir.
Ozel giinlere ek olarak mevsim gecislerinde de magaza vitrin ve reyonlari yaklasan mevsime uygun tema
icerikleriyle dizayn edilir.

4.1.1. Ozel Temali Reyonlar

Ozel giinlerde modanin degismesine paralel olarak tiriinler farklilasir. Ozel giin temali giysiler tasarlanir
ve reyon diizenlemeleri bu temalara uygun yapilr.

Mevsim Temali Reyonlar

Her mevsimin kendine has 6zellikleri oldugu gibi giyinme tarzi da farkhdir. Firmalar dnceden belirledikleri
tarih araliklarinda mevsimsel 6zellikler ¢ergevesinde reyon diizenleme islemlerini gergeklestirir. Reyon
diizenleme islemlerinde kis ya da yaz sezonuna dogrudan gecilmez. Yaz veya kis sezonlari sonunda hava
durumuna gore ilkbahar ve sonbahar gegis trlinleri 6n plana gikar.

ilkbahar mevsiminde reyonlarda ne ¢ok kalin ne de ¢ok
ince giysiler olmalidir. Ani hava degisimlerine uyacak
sekilde st Uste giyilebilecek giysiler tercih edilir. ince
hirka, bluz, gomlek, pantolon, hafif ceket, trenckot bu
mevsimin favorilerindendir (Gorsel 4.2). Magaza igerisinde
bahari temsil eden cicekli, canli temalar kullantlir.

Yaz sezonu reyonlarinda ince, kisa kollu, askili, terletmeyen
ve teri emen, canli renklere sahip giysiler bulunur.

Gorsel 4.2: ilkbahar sezonu
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OZEL TEMALAR

Bol tisortler, sort, etek, elbise gibi rahat giysiler tercih
edilir. Reyonlarda bu giysilere gozliik ve sapkalar eslik
eder (Gorsel 4.3).

Sonbahar mevsiminde giysilerde kahve tonlari ve soft wr )
renkler tercih edilir. Uzun kollu ve kalin giysilere hafif T !
gecis yapilr. Reyonlarda hirkalar, uzun kollu gémlekler, \' Ll S

pantolonlar ve trenckotlar gbze carpar (Gorsel 4.4). D £33

Reyonlarda kis mevsiminde soguga karsi direncli olan ’!“‘;_,_ | :
yunld, kalin giysiler bulunur. Mont, kaban, kazak,
stveter, hirka, kalin kumaslardan pantolon ve elbiselere

eldiven, atki ve bereler eslik eder (Gorsel 4.5).

Gorsel 4.4: Sonbahar sezonu Gorsel 4.5: Kis sezonu

Yilbagi Temali Reyonlar
Yilbasi temali reyonlarda abiye giysiler pariltili, pullu, payetli, dantelli, kadife, saten, tafta kumaslardan
secilir (Gorsel 4.6).

Kazak, bluz, sweatshirt gibi glinlik kiyafetlerde ise kar tanesi, cam agaci, geyik, hediye paketi desenleri
ve gorselleri kullanilir. Renk olarak yesil, bordo, kirmizi, siyah tonlarinda trinler tercih edilir (Gorsel 4.7).

Gorsel 4.6: Yilbagi temali abiye giysiler Gorsel 4.7: Yilbasi temali guinltk giysiler
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Yilbasi konseptinde cam agaci, agacin stislemeleri, hediye paketleri, kar tanesi vb. tirlinler 6n plana cikar.
Ev Uriunleri; yastik, 6rtli, cam agacina takilan Grlnler vb. yilbasi konseptinde kigikten biylige dogru
sergilenir (Gorsel 4.8).

Gorsel 4.8: Yilbasi temali ev Urlinleri

Sevgililer Giinii Temali Reyonlar

14 Subat Sevgililer Glinli temali reyonlarda i¢ giyim de dahil olmak
Uzere kirmizi, pembe, kalpli ve sevgi temali Grlinler, kirmizi ve pembe
giysiler kombinlenerek mankenlere giydirilir veya stantlarda sergilenir
(Gorsel 4.9).

Kadin giyiminde pijamalar 6n plana gikarilir. Kozmetik trlinlerde de
kirmizi, pembe; sevgiyi ifade eden Urin renkleri tercih edilir.

Anneler Giinii Temali Reyonlar

Cocuklarini kosulsuzca seven, sefkatli, sabirli ve anlayish, biricik
annelerin Anneler Glnl diinya izerinde en yaygin sekilde mayis
ayinin ikinci pazar glinii kutlanir. Anneler Glinii'ne 6zel hazirlanan
reyonlar annelerin tarzini yansitan giysilerle giceklerle ve aksesuarlarla
donatilir (Goérsel 4.10).

Gorsel 4.9: Sevgililer glinli temasi

Gorsel 4.10: Anneler giinli temasi
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Babalar Giinii Temali Reyonlar

Gocuklarin kahramani, 6zverili, sevecen babalarin Babalar GUni haziran ayinin Gglincli pazari kutlanir.
Babalarini mutlu etmek isteyen ¢cocuklar babalar glini i¢in hediye arayisina girer. Magazalar babalar
glni yaklasirken vitrin ve reyonlarini bu 6zel gline hazirlar. Babalar Giini temali reyonlarda kravat, tisort,
gémlek, ayakkabi gibi erkekler i¢in hazirlanmis giysi ve aksesuarlar yer alir (Gorsel 4.11).

Gorsel 4.11: Babalar glinii temasi

4.2. INDIRIM DONEMLERINE HAZIRLIK REYONLARI

Giyim magazalari genellikle sezon sonlarinda veya 6zel glinlerde indirim reyonlari diizenler. Bu reyonlarda
genellikle eski sezona ait veya stoku azalmis Griinler daha uygun fiyatlarla sunulur.

4.2.1. indirim Donemi Reyonlari

indirim reyonlari, alisveris yaparken miisterinin biitcesini daha iyi yénetmesine yardimci olur. Subat ve
mart aylarinda kis sezonu Urinlerinin, agustos sonu ve eylil ayinda da yaz sezonu driinlerin indirime
girmesi mevsimsel indirime 6rnek gosterilir. Ayrica satis grafigini ylikseltmek isteyen firmalar diger 6zel
ginlerde de genel kampanyalar yapmaktadir (Gorsel 4.12).

indirim dénemlerinde uygun fiyatli Giriinler 6n plana gikarilir. Bluz, tisért, pantolon, etek gibi alt-iist giyim
Urdnleri ayni yerde sergilenir ancak bolimlere ayrilir (Gorsel 4.13).

/ iy TUM -
& URUNLERDE \\L‘

iNDiRim!

Gorsel 4.12: indirim kampanyasi Gorsel 4.13: indirimli Griinler

( sIrAsizDE

Ozel giinlerde ve indirim dénemlerinde diizenlenen reyon érneklerini magazalardan ve internetten
arastiriniz.
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4. Ogrenme Birimi

OLGME VE DEGERLENDIRME

A) Asagida verilen bosluklara ciimlelerdeki ifadeler dogru ise "D" yanls ise "Y" yaziniz.

1.

() Temalarin uygulanmasindaki amag misterilerin dikkatini gekmek ve alisverisi daha eglenceli
hale getirmektir.

() Reyon diizenlemeleri sadece mevsim gegislerine gore yapilr.
() Reyon diuizenlemede kis ya da yaz sezonuna dogrudan gegilir.
() Magazalarin mevsim temali reyonlarinda sezonlar ilkbahar, yaz, sonbahar, kistir.

() Yilbasi temali reyonlarda abiye giysiler pariltli, pullu, payetli, dantelli, kadife, saten, tafta
kumaslardan segilir.

B) Asagidaki climlelerde verilen bosluklari dogru ifadelerle doldurunuz.

6.
7.
8.

10.

Yilbaginda tercih edilen renkler ... tonlarinda Urinlerdir.
Sevgililer ginl temali reyonlar ... e yazili Girinlerden olusur.

Giyim magazalari genellikle sezon sonlari veya 0zel gUNIErde ......ccoooveveveeieviece e
reyonlari diizenler.

Belirli bir konsept veya odak noktasi etrafinda olusturulmus bir dislince veya tasarim...........ccccceuue.e.
........................ olarak adlandirilir.

INdirim dONEeMIEMNAE ......ceveeeeeerecee e on plana cikarilir.

C) Asagidaki sorulari dikkatlice okuyup dogru cevabi isaretleyiniz.

11.

12.

13.

14.

15.

Asagidakilerden hangisi dini, milli ve sosyal amaglarla kutlanan tiiketimin ve hediyelesmenin
arttigi giinler olarak tanimlanir?
A) Hafta sonu B) Ozel giinler
C) Haftaici D) Aysonu
E) Ay basi
Asagidakilerden hangisi ilkbahar mevsiminde reyonlarda bulunan giysilerden biri degildir?
A) Bluzlar B) Hirka C) Mayo D) Pantolon E) Trengkot
Asagidakilerden hangisi lilkemizde belirlenen 6zel giinlerden biri degildir?
A) Dogum giini B) VYilbasl
C) Sevgililer Glini D) Anneler Gini

E) Babalar Gini
Asagidakilerden hangisi sadece kis mevsiminde reyonlarda bulunan giysilerden biridir?

A) Mayo B) Mont C) Pantolon D) Sort E) Tisort

Asagidakilerden hangisi yilbasi temali kazak, bluz, sweatshirt gibi giinliik kiyafetlerde kullanilan
desen ve gorsellerden biri degildir?
A) Kar tanesi B) Cam agaci C) Geyik D) Hediye paketi E) Cicek
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TERIMLER SOzZLUGU

abiye
aksesuar

apartura
aplike

asorti

astar

astarlama

bebe yaka

beden numarasi

bel gevresi
biye

boyun gevresi
biizgii

cep agzl

cep kapagi

¢ima dikisi

cit

citcit

¢ift baski dikisi

dik yaka
dikim boyu
dikis payi
dikis sikhigi

-A-

: Ozel giinlerde giyilen, gésterisli, sik kadin giysisi.
: Giysiyi buttnleyen diigme, ayakkabi, canta, kemer, sapka, eldiven, fular, miicev-

her gibi egyalar.

: Giysi kollarinda, digmenin dikildigi hizada bulunan agiklik.
: DUz ya da desenli bir kumastan kesilmis motiflerin, siisleme amaciyla bir baska

kumasa yerlestirilerek kenarlarinin nakis yontemiyle sabitlenmis hali.

: Giysilerin seri Gretiminde renk ve beden dagilimini gosteren en kiiglk siparis

miktari.

: Giysinin i¢ detaylarinin kapatilmasini saglayarak giyip ¢ikarmayi kolaylastiran,

boylece giysinin esnemesini ve viicut ile temasini engelleyen, dmrini uzatan
ve genellikle poliester, poliasetat gibi sentetik liflerden farkli yapilarda dokunan
kaygan kumas.

: Giysi ya da ev tekstili gibi Grinlerin i¢ kismini gizlemek, korumak, siislemek ama-

clyla yapilan kumas gecirme islemi.
-B-

: Ust giysilerde ucu yuvarlatilarak elde edilmis yaka modeli.
: Kadin, erkek ve ayni yas grubundaki cocuklarin ortalama beden c¢evresini ve boy

Olcllerini ifade eden, giysi tizerinde etiketle gdsterilen sembol.

: Mezuranin legen kemigi tGizerinden viicudu yere paralel olarak sarmasiyla alinan

olga.

: Kenar seridi.
: Boyun cevresinin mezura ile 6l¢tilmesiyle elde edilen 6l¢u.
: Giysi dikiminde, bir ipligi kumasin bir ucundan istenilen yere kadar gegcirip ¢eke-

rek olusturulan, kumasin dikisli bélgesinde bollugu azaltan sik, kiigcik kivrimlar.
-C-C-

: Cebin agik olan kenari.
: Giysilerde cep agzini kapatmak ya da sislemek icin cep agikhiginin lizerine gift

katli dikilen kumas parcasi.

: Bitmis bir birlestirme dikis gizgisine paralel olarak 0,2 cm uzaklikta ve giysinin

on yliziinde uygulanan siis dikisi; esanlam: kenar dikisi.

: Dikis birlesiminde karsilikli birlesmesi gereken yerleri gdsteren isaret ya da ¢en-

tik.

: Uzerinde dikili bulunduklari seyin iki kenarini iist liste getirerek birlestirmeye

ve tutturmaya yarayan, iki parcadan yapilmis metal nesne.

: Cok esnek olmayan tekstil ylizeylerinin dikiminde kullanilan, ylizeyin iki tarafin-

da da ayni gorintliyl veren saglam bir dikis ¢esidi.

-D-

: Boyun cgevresine klasik yaka ayaginin dikimiyle olusturulan yaka modeli.

: Birbirini takip eden igne dalislari arasindaki uzaklik; esanlam: dikis uzunlugu.
: Dikilen Grlinlerde dikis cizgisi ile kumas kenari arasindaki pay.

: Birim uzunlukta bulunan dikis adim sayisi.
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drapaj

drop beden

diigme

diiz boy iplik

ekstrafor
esel

fermuar

firfir

fleto cep

gaze dikisi

gode

hakim yaka

ilik

ilmek
iplik

japone kol

kalp

kemer

korse

kruvaze

: U¢ boyutlu kalip tasarimi.
: Erkek takim elbiselerinin beden &lglleri ayni kalmak kosuluyla boy ve kol uzun-

lugu olcilerinin uygun olarak gruplandirilmasiyla elde edilen beden numarasi.

: Kapama ya da stsleme amaciyla giysiye dikme, cakma yoluyla tutturulan Uc¢

boyutlu nesne.

: Giysi kalibi Gzerine isaretlenen, dokuma kumasin ¢6zgil yoninil ya da 6rme ku-

masin ilmek cubugu yonuni gosteren ¢izgi.

-E-F-

: Giysilerin etek, kol, yaka parcalarina, perdelerin ucuna gegirilen dokuma serit.
: Minyatir giysi kalibi galismalarinda kullanilan, bire bir 6l¢liniin dortte biri ya da

beste biri dl¢lisiinde cetvel.

: Giysi, ¢canta gibi Urlinlerin agilip kapanmasi istenilen yerlerinde veya slsleme

amaciyla kullanilan, karsilikli iki dar dokuma seridi tizerinde birbiri igine giren ya
da spiraller araciligiyla tam bir kapanma saglayan diizenek.

: Giysi, perde ya da ortilerin kenarlarina dikilen kirmali, blizgiill, diz ya da verev

kesilmis kumas serit.

: Bir ya da iki kenarinda siisleme seritleri bulunan, kapakh ya da kapaksiz cep

modeli.
-G-H-

: Bitmis bir birlestirme dikis hattinin paralelinde 0,5 cm’den, giysinin ylizeyinde

uygulanan sis dikisi; esanlam: yarim ayak dikisi.

: Giysilerde tek noktadan verilen bolluk.
: Gomlek ve stiveterlerde boyun g¢evresini saran, yuvarlak sekilli, yaka dikligi olma-

yan dikim modeli.
-i-1J-

: Giysi, yorgan carsafi, yastik kilifi gibi esyalarin belirli yerlerine digmenin gegiri-

lebilmesi igin iplikle 6rilen ya da biye ile agilan kiiglik yarik.

: Orme islemi sirasinda igneler yardimiyla iplige verilen form.
: Kesikli ya da devamli tekstil liflerinin bikim ya da diger yontemlerle bir araya

getirilmesi ile olusan, uzun, ince ve devamli yapi.

: On ve arka bedende kol oyuntularinin omuzlari értecek sekilde hazirlandig kisa

kol modeli; esanlam: dusuk kol.
-K-

: Dikilecek trtnlerin Gi¢ boyutlu formlarinin istenen model ve 6zelliklerde olustu-

rulabilmesi icin genellikle kagit tizerinde hazirlanan iki boyutlu geometrik ¢izim.

: Giysilerin bel kismina kemer gecirmek amaciyla kemerin genisligine uygun ola-

rak serit seklinde dnceden dikilerek hazirlanmis kumas pargasi.

: ince gériinmek icin ya da bazi saglk sorunlarinin tedavisinde viicudun belli

bolgelerine basing saglayarak diizglin bir durusu desteklemek amaciyla giyi-
len esnek ig giysi.

: Onden diigmeyle kapatilan st giysilerde (st {iste binme payinin gerekli olan 6l-

cliden daha genis calisildigi ve genellikle iki sira digmenin dikildigi giysi modeli.
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kumas

kumas kati

kumas yiizii

kup

mangset

mezura

moda
model kalibi

omuzluk

papyon
parcali etek

pastal

pervaz

pile

plotter

recme dikisi

reglan kol

ribana

riga takimi

roba

: Tekstil liflerinin ya da ipliklerinin dokuma, 6rme, dokusuz yizey olusturma gibi

yontemlerle bir araya getirilmesi ile elde edilen ve belirli bir mukavemete sahip,
sekillendirilebilir ylzey.

: 1. Seri giysi Uretiminde toplu halde kesim yapabilmek igin Gst Uste belirli uzun-

lukta serilmis kumaslar. 2. Simetrik giysi kaliplarinda kumasin katlanmis olan
kenari.

: Kumasin 6n ya da daha iyi goriinen, genellikle baski, desen, nakis gibi sis-

lemelerin bulundugu tarafi.

: Genellikle kadin giysilerinde giysinin bedene oturtulmasi icin sonradan dikil-

mek Uzere boydan boya kesilmis kalip kenari.
-M -

: Gomlek gibi giysilerin kol agzina gegirilen, genellikle gift kath kumastan yapi-

lan parca.

: Terzilikte 6lct almak icin kullanilan, genellikle 1,5 metre uzunlugunda olan

serit metre.

: Bir toplumda belirli bir zaman dilimi icerisinde 6ne ¢ikan giyim tarzi.
: Moda ve tekstilde, temel kalip lzerinde istenen modelin uygulanmasiyla elde

edilen kalip.
-0-P-

: SUs amaciyla giysilerin omuzlarina takilan parga.
: Kelebek biciminde, bir ¢cengelle ya da lastik bagla yakaya tutturulan boyun bagi.
: Kumas ve viicut 6zelligine bagli olarak genellikle 6 ya da 8 parganin birlestirilme-

siyle olusturulmus etek modeli.

: Bir modele ait tim kalip parcalarinin bedenlere ve istenen adetlere gore hazir-

lanan kesim plani.

: Giysilerde yaka, kol oyuntusu gibi bazi kenarlarin desteklenmesi amaciyla dikilen

kumas pargasi.

: Giysilerde kumasin fazlaligini kendi tstiinde katlayip bir alt tabaka olusturulmasi

ile elde edilen model.

: Cizici.

-R-

: Orme gibi esnek kumastan (retilen giysilerin genellikle etek, kol agzi gibi ke-

narlarinin kapatilmasinda kullanilan, 2, 3 ya da 4 iplikle olusturulan dikis tru.

: Ust giysilerde kol oyuntusundan yakaya kadar uzanan ve biitiin omzu kaplayan

kol modeli.

: Atkili 6rme makinelerinde, iki igne yatagi kullanilarak sirasiyla bir 6n bir arka

igne yataginda ilmek olusturulmasi ile elde edilen cift kath 6rgi yapisi.

: Giysi kaliplarinin bire bir boyutta gizimlerinde kullanilan, kavisli ve diiz kenarlara

sahip cetveller toplulugu.

: Ceket, gomlek, elbise gibi giysilerin Gst boliminde model olusturmak igin giysi

bedeninde enine kesim yapilip yeniden dikilerek olusturulan model.
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serileme

sirfile dikis
sekil Gitusti

tayyor
tekstil

tela

terzi
teyel dikisi

tiniforma
tiretim kalibi

tirlin numunesi

uta

v yaka
vatka

yarasa kol

yuvarlak yaka

zincir dikis

-S-§-

: Giysi kaliplarinda dlgllere uygun olarak ana bedenden diger bedenlerin elde

edilmesi.

: Capraz dikis.
: Denim drdnlerin st biyik, arka diz biyigi, basen biyigi gibi bolgelerine, kullaniimis

gorintisi kazandirmak amaciyla sanayi tipi Gtllerle yapilan ve ilk ev yikamasin-
da yok olan 3 boyutlu kirisiklik olusturma islemi.

-T-

: Ceket ve etekten olusan kadin takim elbisesi.
: Lif, iplik ve kumaslarin olusturdugu malzemeler, bu malzemeleri olusturmak

icin kullanilan yontemler ve islemler ile tim tedarik zincirindeki organizas-
yonlari kapsayan sanayi dal.

: Kumas arasina genellikle i1s1 yardimiyla yapistirilan, giysinin bigcim ve dayanimini

desteklemek ve burusmaya yatkinligini azaltmak, ayni zamanda belli bir sertlik
ve bi¢cim kazandirmak icin kullanilan dogal ya da sentetik liflerden dokunarak
ya da dokusuz yiizey olusturma teknikleriyle Gretilen yardimci malzeme.

: Tekstil ylizeylerini giysi ya da ev tekstil Girlinleri haline donistiiren kisi.
: Dikis makinesinde dikilecek pargalarin kaymamasi ve diizglin bir sekilde dikile-

bilmesi icin dikimin yapilacagi kenarlarin sonradan sokiilmek lzere gecici olarak
seyrek bir sekilde el dikisiyle birlestiriimesi.

-0-

: Ayniisi yapan insanlarin giydikleri, isveren tarafindan belirlenen bir 6rnek giysi.
: Model kalip tizerinde kesim ve dikim igin gerekli isaretlerin yer aldig1 ve ayni za-

manda dikis ve gekme paylarinin ilave edildigi kalip.

: Konfeksiyon sanayinde, kalibi ¢ikarilan bir modelin, kontrol amaciyla dikilen ilk

ornegi.

: Genellikle metal kaplh bir gbvde, Gtl tabani, 1sitma tesisati, kumanda parcalari

ve tutma yerinden olusan, yikanmis tekstil Girlinlinde ve giysi liretim asamasinda
olmak Gzere dizeltme, bastirma, sekil verme, agma, son Utl gibi degisik amag-
larla kullanilan cihaz.

-V-

: “V” harfi biciminde olan yaka modeli.

: Giysilerde omuz bolgesinin desteklenmesi ve anatomik viicut sekline uy-

masl amaclyla cesitli boyutlarda yapilan pamuk, stinger gibi malzemeler-
den elde edilen dolgulu, yardimci malzeme.

-Y-

: Bedenin kola dogru daraltilarak uzatilmasi ile edilen, kol evi oyuntusu olmayan

kol modeli.

: Yaka oyuntusunda herhangi bir yaka modeli uygulamasi yapilmadan yuvarlak

bir sekilde hazirlanan yaka modeli; esanlam: bisiklet yaka, sifir yaka.
-Z-

: Ozellikle esnek yiizeylerin dikiminde kullanilan, yiiksek esneme 6zelligine sahip

dikis tlrd.
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CEVAP ANAHTARI

1. OGRENME BiRiMi

A) DOGRU YANL

1.D
2.Y
3.Y
4.D
5.D

B) BOSLUK DOLDUF

6. Vurgu

7. Asimetrik (informal)
8. Doku
9. Cizgi

10. Esin kaynaklan

C) COKTAN SECM

11.D
12.E
13.C
14.D
15.B

2. OGRENME BiRiMi

A) DOGRU YANL

1.D

2.Y
3.D
4.D
5.Y

B) BOSLUK DOLDUF

6. renk
7. ara, sicak
8. dzel
9. magaza

10. soyut- biist (tors)

C) COKTAN SECM

11.E
12.E
13.A
14.B
15.C
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3. OGRENME BiRiMi

A) DOGRU YAN

1.D
2.D
3.Y
4.D

5.Y

B) BOSLUK DOLDU

6.3-5

7. yana bakan
8. simetrik, asimetrik
9. gondollar

10. zarar

C) COKTAN SECM

11.8

12. A
13.C
14.D
15.E

4. OGRENME BiRiMi

A) DOGRU YAN

1.D

2. Y
3.Y
4.D
5.D

B) BOSLUK DOLDU

6. yesil, bordo, kirmizi, siyah
7. kirmizi, pembe kalpli ve love
8. indirim
9. 6zel tema

10. uygun fiyath iiriinler

C) COKTAN SECM

11.B
12.C
13.A
14.8
15.E
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GENEL AG KAYNAKCASI VE GORSEL KAYNAKCASI

Karekod, materyalde kullanilan genel ag kaynakga listesini ve

gorsel kaynakga listesini gosterir.

http://kitap.eba.gov.tr/karekod/Kaynak.php?KOD=3208
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IS SAGLIGI VE GUVENLIGIi iISARET LEVHALARI

Yasaklayici isaretler

& ®

Sigara icmek
Sigara icilmez ve Acik Alev Yaya Giremez
Kullanmak Yasaktir

©®®

Yetkisiz Kimse is Makinesi
Giremez Giremez

Suyla Sondirmek

Yasaktir Icilmez

Dokunma

A

Asindirici Madde  Radyoaktif Madde

Uyari isaretleri

Toksik (Zehirli)

Parlayici Madde Patlayici Madde

veya Yiksek Isi Madde
Asili Yuk is Makinesi Elektrik Tehlikesi Tehlike Lazer Igini

A\ A\

lyonlastirici Kuvvetli Manyetik

Oksitleyici Madde Olmayan Radyas- Alan Engel Diisme Tehlikesi
yon
Biyolojik Risk Dusuk Sicaklik Zararh Veya Tahris
Edici Madde
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Emredici isaretler

@

@ @0C

Gozlik Kullan Baret Tak Eldiven Giy Maske Kullan is Ayakkabisi Giy

ANAN K,

Yaya Yolunu Kullan Koruyucu Elbise Giy  Yiz Siperi Kullan Emnll\éﬁh;:merl

@

Kulak Koruyucu Tak

Genel Emredici isaret (Gerektiginde Baska isaretle Birlikte Kullanilacaktir.)
Yanginla Miicadele isaretleri

\

.
|

Yangin Hortumu Yangin Merdiveni

J B

ilk Yardim Sedye Giivenlik Dusu Go6z Dusu
Acil Cikis isaretleri

BB
=L 0

Acil Cikis ve Kagis Yolu Yénler (Yardimci Bilgi isareti)

Yonler (Yardimci
bilgi isareti)

Yangin Séndirme

Cihazt Acil Yangin Telefonu

ilk Yardim isaretleri

2

Acil Yardim ve ilk
Yardim Telefonu




NCiL CAGRI MERKEZ

Yeni Nesil 112 Acil Cadri Merkezi

7 kuruma ait acil cagri numaralar artik tek numarada.
(itfaiye, Jandarma, Polis, Saglik, Orman, Sahil Giivenlik, AFAD)
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