DERS BiLGi FORMU

DERSIN ADI

REKLAMCILIK

DERSIN SINIFI

11-12. Sinif

DERSIN SURESI

Haftalik 3 Ders Saati

DERSIN AMACI

Bu derste 6grenciye; reklam ortam ve araclarini kullanma ile ilgili bilgi ve
becerilerin kazandirilmasi amaglanmaktadir.

DERSIN OGRENME
KAZANIMLARI

1. Reklami agiklayarak pazarlama karmasindaki yerini agiklar.

2. Reklam ortamlarini ve araglarini kullanir.

3. Reklam sirecinin planlamasini, uygulamasini ve degerlendirmesi
yapar.

EGITIM-OGRETIM
ORTAM VE
DONANIMI

Ortam: Sinif, Uygulama Atdlyesi

Donanim: Etkilesimli tahta/projeksiyon, bilgisayar, yazici/tarayici,
gorsellisitsel materyaller, ders icerigine iliskin kaynak kitaplar, basih
materyaller.

OLCME VE
DEGERLENDIRME

Bu derste; 6grencinin bilissel alana ait performansi degerlendirilirken agik
uglu, goktan se¢cmeli, dogru-yanlis, eslestirme ve kisa cevapli sorular gibi
O0lcme araglarindan uygun goérlilen kullanilabilir. Bunun vyani sira,
ogrencinin edinmis oldugu bilgi ve becerileri ortaya koyduklari galigsmalari
degerlendirmek lzere gbzlem formu, kontrol listesi derecelendirme oélgegi
ve dereceli puan anahtar kullanilabilir. Ayrica 6z dederlendirme ve akran
degerlendirme formlari kullanilarak égrencilerin, égretimin sire¢ boyutuna
katilmalari saglanabilir.

OGRENME BiRiMi | XAZANIM 1 heps sAATI ORAN (%)
SAYIS
KAZANIM SAYIs| vE | Reklam 5 36 33
SURE TABLOSU Reklam Ortamlan
2 39 36

ve Araglari

Reklam Siireci 3 33 31
TOPLAM 10 108 100




OGRENME
BiRiMi

KONULAR

OGRENME BIiRIMi KAZANIMLARI ve KAZANIM
ACIKLAMALARI

Reklam

Reklamin Tanimi ve
Onemi

Reklamm_ Pazarlama
Karmasi Igindeki Yeri

Reklam Turleri
Reklamin Rolleri

Reklamin iglevleri

Reklamin tanimi yaparak 6nemini agiklar.
Reklam ile ilgili kavramlarin ve ©6neminin
aciklanmasi saglanir.

Reklama ait 6zellikleri siralanmasi saglanir.

AIDA modelinin 6zelliklerinin agiklar acgiklanmasi
saglanir.
Reklamin iletisim amaglarini listelemesi saglanir.

Reklamin pazarlama karmasi igindeki yerini
aciklar.

Reklam tirlerini siniflandirir.

Yapanlar agisindan reklami siniflandirmasi saglanir.
Amacina goére reklami siniflandirmasi saglanir.
Hedef pazara gore reklam siniflandirmasi saglanir.
Mesajina gore reklam siniflandirmasi saglanir.
Zamanina goére reklam siniflandirmasi saglanir.
Cografi alana gore reklam siniflandirmasi saglanir.
Odeme agisindan reklam siniflandirmasi saglanir.
Kullanilan medyaya goére reklam hazirlamasi
saglanir.

Reklam turlerini dijital ortamda sunum yapmasi
saglanir.

Secilen iki reklam tirindn karsilastirmasini
teknolojik araglarla géstermesi saglanir.

Reklamin rolleri siralayarak ag¢iklar.
Reklamin pazarlama rolu agiklanir.
Reklamin iletisim rolG agiklanir.
Reklamin ekonomik rolU agiklanir.
Reklamin sosyal roli agiklanir.
Reklamda aldatmaca agiklanir.
Bilingalti reklam miti agiklanir.

Reklamin degerler sistemi Uzerindeki etkisi
aclklanir.

Reklamin iglevlerini agiklar.

Bilgilendirme iglevi aciklanir.

Etkileme iglevi aciklanir.

Hatirlatma ve belirginligi arttirma iglevi agiklanir.
Deger katma islevi agiklanir.

Diger sirket ¢cabalarini destekleme iglevi agiklanir.

Reklam Ortamlan
ve Araglari

1. Reklam Ortamlari

2. Reklam Araglari

Reklam ortamlarini aciklar.

Yayin yapan reklam ortamlari agiklanir.

Basili reklam ortamlari agiklanir.

Acikhava ve transit reklam ortamlari agiklanir.
Satis yeri reklam uygulamalari (P.O.P.) agiklanir.
Bir reklam ortami olarak sinema aciklanir.

Bir reklam ortami olarak internet agiklanir.
Sosyal medya ortami agiklanir.

Blog ve mikroblog agiklanir.

Medya paylagim siteleri agiklanir.

Online sosyal aglar agiklanir.

Sanal dunyalar agiklanir.

Forum ve Wiki iletisim aciklanir.

Mobil reklamcilik agiklanir.




Reklam araglarini siralayarak aciklar.

Geleneksel reklam araglari agiklanir ve
orneklendirilir.

Yeni reklam araglari agiklanir ve érneklendirilir.
Dijital reklamcilik araglari agiklanir ve érneklendirir.

Reklam Sireci

Reklam Planlamasi
Sireci

Reklam Uygulama, Yayin
ve Olciimleme

Reklam Degerlendirme

Reklam planlamasi siirecini aciklar.
Pazarlama dinamikleri ve reklamdan beklentiler
aciklanir.

Durum analizi agiklanir.

Uriin/nizmet, marka veya kurulugun analizi
aciklanir.

Rakipler/rekabet ve pazarin analizi agiklanir.
Hedef kitle analizi agiklanir.

Arastirma aciklanir.

Reklam hedeflerinin belirlenmesi agiklanir.
Reklamin iletisim hedefi agiklanir.

Reklamin satis hedefi aciklanir.

Reklamin mesaj stratejisi agiklanir.

Medya planlamasi agiklanir.

Reklam uygulama, yayin ve él¢giimlemeyi aciklar.
Reklam etkinliginin 6lcimlenmesinde kullanilacak
yontemleri belirleyerek panoda sergilemesi saglanir.
Reklam 6ncesi etkinlik dlgme yontemlerini
belirlemesi saglanir.

Reklam sonrasi etkinlik 6lgme ydntemlerini
siralamasi saglanir.

Reklam etkinliginin 6lgimlenmesinde karsilasilan
guclikleri aciklamasi saglanir.

Reyting élgiimleri kosullarini aragtirmasi saglanir.
Reklam etkinligi 6lcimu igin anket hazirlamasi
saglanir.

Hazirladigl anketi grup arkadaglarina uygulamasi
saglanir.

Reklam etkinligi 6l¢imu i¢in hazirladi§1 anket
sonuglarini arkadaslari ile paylagsmasi saglanir.
Reklam degerlendirmesini yapar.

Reklam arastirmasi ile ilgili kavramlari agiklamasi
saglanir.

Reklam arastirmalarinin gesitlerini sema lGzerinde
siralamasi saglanir.




UYGULAMA FAALIYETLERI/TEMRINLER

Uygulama faaliyeti/temrinler; ders kazanimina uygun olarak okulun fiziki kapasitesi ve donatimi, 6grenci sayisi goz
onlinde bulundurularak en fazla uygulama faaliyeti/temrini yaptiracak sekilde meslek alan ziimre 6gretmenler
kurulu tarafindan secilir. Meslek alan ziimre 6gretmenleri tarafindan asagida yer alan temrinlerden farkli
temrinlerin uygulanmasina karar verilebilir.

Reklam Siireci

=

Reklam ile ilgili kavram haritasi olusturur.

Ornek vakalarda reklamin énemini inceler.

Reklamin pazarlama karmasindaki yerini drnek vakalarda inceler.

Reklam tdrleriyle ilgili sema hazirlar.

Yazili ve gorsel basinda yer alan reklamlari sinif ortaminda tirlerine gore inceler.
Reklamin rollerini gdsteren sema olusturur.

Reklamin iglevleriyle ilgili drnek olaylar yazar.

Reklam Ortamlari
ve Araglari

Reklam ortamlariyla ilgili gorsel/ isitsel materyal hazirlar.
Reklam ortamlariyla ilgili 6rnek olaylar inceler.

Reklam araglariyla ilgili gorsel/ isitsel materyal hazirlar.
Reklam araglarinin kullanildigi 6rnek vakalari inceler.

P PONE INO O MWD

Herhangi bir igletmenin reklam planlama surecini nasil yaptigi ile ilgili bir goérisme
yapar.

Ornek vakada reklam planlama siireci iglemlerini gruplandirir.

Herhangi bir isletmenin reklam uygulama, yayinlama ve Olgimleme iglemlerini nasil
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Reklam Sureci yaptigi ile ilgili bir gérigme yapar.

Reklam etkinliginin dlcimlenmesinde kullanilacak yéntemleri belirler ve panoda sergiler.
Ornek bir vakada reklam éncesi, reklam sirasi ve reklam sonrasi élgiimlemeyi inceler.
Ornek vakalarda reklamin etkilerini degerlendirir.

Reklam etkinligini 6lgmek icin anket dizenler, uygular ve sonuglarini degerlendirir.
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DERSIN UYGULANMASINA iLiISKIN AGIKLAMALAR

Bu derste 6grencilere yaptigi ¢alismalara sinif arkadaslarina sunmasina firsat verilerek iletisim becerilerinin
gelismesi saglanmalidir.

Dersin islenisinde is sagligi ve guvenligine iligkin, risk ve tehlike olusturacak her tirli duruma karsi tedbirler
alinmalidir.

Pano hazirlama galismanizda kesme ve batma ihtimali olan donanimlari dikkatli kullaniniz.

Bilgisayar ile calisirken ergonomik gerekliliklere dikkat ettiginizden ve bilgisayar mesafesi oturus ve durus
sartlarinizi dogru bigimde ayarladiginizi kontrol ediniz.

Ortamda kesici, delici esyalar olamamasina, elektrik kablolarinin, elektronik aletlerin giivenli ve c¢aligir
olmasina dikkat ediniz. Ortamda gerekli is glvenligi tedbirlerini aliniz.

Sinif veya atdlye ortaminda uygulama faaliyetine ait bilgiler 6grencilere uygulama oOncesi anlatiimali, tim
6drenme kazanimlari igin bilgi ve becerilerin 6drenciye tam olarak kazandiriimasi amaciyla birden fazla
uygulama faaliyeti yaptiriimaldir.

Bu etkinliklerde diz anlatim, sunum yapma, soru cevap, 6rnek olay incelemesi, yaparak ve yasayarak
6grenme, arasgtirma, inceleme, problem ¢dzme, uygulama, gezi yontemi vb. yontem ve teknikler kullanilabilir.
Bu dersin iglenisi sirasinda meslek ahlak ve hukukuna uymak, ticaret hukukuna uymak, rekabet kurallarina
uymak, cikarci olmamak, hedef belirlemek, 6l¢illi olma, zamana riayet, yardimlasma ve birlikte is yapabilme,
Uretken olma, orijinal tasarimlar Gretme, yeni fikirler Gretmek, merakl ve sabirli olma dirist olmak, empati
yapmak, toplumsal ahlak, yenilie acgik olmak, cevre bilinci ve duyarhlik, toplum bilincini gelistirmek, misafir
agirlama, guler yizlli olma ve s6zu yerinde kullanma deger, tutum ve davraniglari 6n plana gikaran etkinliklere
yer verilmelidir.




