DERSIN ADI : MODA PAZARLAMA DERSI
DERSIN SURESi  :2 Ders Saati
DERSIN SINIFI : Anadolu Meslek Programinda11. Sinif ve 12. Sinif

DERSIN AMACI : Bu derste 6grenciye; is saghgl ve guvenligi tedbirlerini alarak moda kavrami,
markalasma slreci ve dijital pazarlama ile ilgili bilgi ve becerilerin kazandiriimasi amacglanmaktadir.

DERS BiLGi FORMU

DERSIN ADI MODA PAZARLAMA DERSi
DERSIN SINIFI 11. ve 12. sinif
DERSIN SURESI Haftalik 2 Ders Saati

Bu derste 6grenciye; kiiresellesen diinyada moda kavramini, sektérde meydana
gelen hizli degisim ve gelismelerle markalasma siireci moda ve pazarlama
bilgilerini kullanarak marka bir irlini olusturabilme, fiyatlandirabilme, dagitim ve

DERSIN AMACI tutundurma faaliyetlerini planlayabilme ve etkili bir sekilde yonetip
uygulayabilme, hazir giyim sektori ve hautecouture alaninda temel ve glincel
bilgileri kazandirabilme ile ilgili bilgi ve beceri kazandirilmasi amaglanmaktadir.

1. lssaghg ve giivenligi tedbirlerini alarak Modanin tanimi, tarihi ve
gelisimi, yon veren isimlere drnekler vererek modanin yayilim ve
tutundurma kanallarini agiklar.

DERSIN OGRENME 2. s sagligi ve giivenligi tedbirlerini alarak Marka olusturma ydntemlerini,

KAZANIMLARI global marka olusturma siireglerini, yeni nesil marka anlayisini

aciklayarak kendi markasi olusturma siirecini siralar.

3. s sagligi ve giivenligi tedbirlerini alarak Dijital pazarlama siireglerini ve
yeni nesil musteri trendlerini siralar.

EGITIM-OGRETIM e
Ortam: Kalip/Uygulama Atélyesi,

ORTAM VE S o i y

Donanim: Etkilesimli tahta/projeksiyon, bilgisayar, yazici/tarayici saglanmalidir.
DONANIMI 3 proj y glsayar, y y g

Bu derste; 6grenci performansi belirlemeye yonelik calismalar degerlendirilirken;

actk uclu, coktan segmeli, kisa cevapli, dogru yanlis ve eslestirme tiri
e maddeler(sorular) kullanilabilir. Bunun yaninda Performans testleri ile slireg, triin
OLCME VE ( ) Y ¢

DEGERLENDIRME veya her ikisi birden degerlendirilebilir. Siire¢c degerlendirmede siklikla kontrol

listeleri ve gézlem formlari, Griin degerlendirme de ise derecelendirme olgekleri

kullanilabilir.
OGRENME BiRiMi K’:ZA’:\('I\‘S'IM DERS SAATI ORAN (%)
KAZANIM SAYISI VE Moda Kavrami 5 24 33,33
SURE TABLOSU Markalagsma siireci 8 24 33,33
Dijital Pazarlama 2 24 33,33
TOPLAM 15 72 100




OGRENME G AR OGRENME BIRIMi KAZANIMLARI ve KAZANIM
BiRIMI ACIKLAMALARI
1. Modayi agiklar.
e Moda ileilgili temel terimleri agiklar.
e  Modayi etkileyen faktorler.
2. Moda tarihi ve gelisimini agiklar.
e Modanin tarihsel gelisiminde onciilik eden
tasarimcilardan érnekler verir.
e  Moda tarihinin gelisim ve degisim surecini
kronolojik olarak siralar.
e Moda tarih seridini hazirlar.
1. Modanin tanimi. 3. Modaya y6n veren isimlere drnekler verir.
2. Moda tarihi ve gelisimi. e Modaya yon veren tasarimcilari inceler.
Moda Kavrami 3. Modaya yon veren isimler e Tirk tasarimcilari 6zellikleri ile tanir.
4. Moda yayilim teorileri. e Modaya ydn veren Tiirk modacilari ve ézellikleri ile
5. Modada tutundurma kanallari. tanir.
e Modaya yon veren yabanci modacilari ve 6zellikleri
tanir.
4. Modanin yayilim teorilerini agiklar.
e Moda kuramlarini agiklar
5. Modada tutundurma kanallarini agiklar.
e  Tutundurma galismalarini agiklar.
e  Tutundurmanin énemini aciklar.
e  Cesitlerini siralar.
e  Tutundurma yontemlerini siralar.
1. Markanin tanimini yapar.
e  Markanin giinlik hayatimizdaki yeri ve 6nemi
2. Marka ile ilgili kavramlari agiklar.
e  Markalamay agiklar.
1 Mark ; e  Marka yonetimini aciklar.
. arkanin tanimi
:2%' marta :(Ie .|Il.gv|.llkkavramlar 3. Marka kisiligi kavramini agiklar.
. arka kisiligi kavrami o
4 Marka stiatgejileri e  Marka imajini agiklar.
5' Marka ismi ve isimlendirme e Moda markalarinin (zerinden marka kisiligini
' strateiileri drneklendirir.
Markalagma siireci 6 MarkaJ1 logo, sembol ve slogan e  Marka kimligi olusturma surecleri agiklanir.
' olusturma y:'jntemleri e  Yeni nesil marka anlayisini agiklar.
7. Marka konumlandirma stiregleri .
8. Global marka olugturma 4. Marka stratejilerini agiklar.
siireclerini aciklar e  Markanin basari sartlari.
e Unlu markalarin markalasma suregleri
orneklendirilir.
5. Marka ismi ve isimlendirme stratejilerini agiklar.
e Marka olusturma yéntemlerini siralar.
6. Marka logo, sembol ve slogan olusturma yéntemlerini




siralar.
e  Marka tescilinin 6nemi agiklar.

e Marka ismi, logo, sembol ve slogan hazirlayarak

marka olusturur.

7. Marka konumlandirma siireglerini siralar.
e  Marka konumlandirma stratejilerini agiklar.

8. Global marka olusturma siireglerini agiklar.

e  Global marka kavrami agiklanir.

Dijital Pazarlama

N =

Pazarlamanin temel kavramlari.
Elektronik ticaret kavrami.
E-ticaretin ekonomik ve sosyal
yasama etkileri.

Moda sektoriinde dijital medya

ve pazarlamada glncel
ornekler.

Moda sektoériinde dijital
pazarlamada tiketici
davraniglari.

1. Pazarlamanin temel kavramlarini agiklar.

e Dijital pazarlamayi tanimlar.

e Geleneksel pazarlama yontemlerini agiklar.

2. Elektronik ticaret kavramini agiklar.

e Dijital pazarlama tekniklerini agiklar.
e Dijital pazarlama suregleri tanimlanir.

3. E-ticaretin ekonomik ve sosyal
siralar.

yasama etkilerini

e E-ticaretin ekonomik yasama etkilerini siralar.
o E-ticaretin sosyal yasama etkilerini siralar.
e E-ticaretin alicilar ve saticilar agisindan 6nemini agiklar.

4. Moda sektoriinde dijital medya ve pazarlamada giincel

ornekleri siralar.

e Yonlendiricilerin (influencer) 6nemi agiklanir.

e Moda alaninda dijital medya
mobil uygulamalari anlatir.

ve pazarlamadaki

5. Moda sektoriinde dijital pazarlamada tiiketici

davraniglarini agiklar.

o Tiketici davranislarini etkileyen faktorler.

e Dijital pazarlamanin tiketici
aciklar.

acisindan  6nemini

UYGULAMA FAALIYETLERiI/TEMRINLER

Uygulama faaliyeti/temrinler; ders kazanimina uygun olarak okulun fiziki kapasitesi ve donatimi, 6grenci sayisi g6z onunde
bulundurularak en fazla uygulama faaliyeti/temrini yaptiracak sekilde meslek alan zimre 6gretmenler kurulu tarafindan segilir.
Meslek alan ziimre 6gretmenleri tarafindan asagida yer alan temrinlerden farkli temrinlerin uygulanmasina karar verilebilir.

Moda Kavrami

Moda terimleri kartlari hazirlar.

Moda tarihi seridini donemlere goére hazirlar.
Modaya yon veren isimlerle ilgili katalog hazirlar.

Markalagma siireci

Markalardan esinlenerek potansiyel tiketicilerin davranislarini anlatan érnek drama yapma.
Marka ile ilgili kavramlari agiklayan pano hazirlama.
Bir markanin tarihsel olusumu ile ilgili sunu hazirlama
Logo, sembol ve slogandan marka olusturma




e Sinifta grup olusturarak geleneksel pazarlama ile dijital pazarlama yontemleri konusunda miinazara
hazirlama.

e  E-ticaret sayfasi tasarlama.

e Yonlendiricilerle (influencer) roportaj yapma.

o Moda sektoriinde dijital medya ve pazarlamada giincel 6rneklerden moda gazetesi hazirlama.

e Moda sektoriinde dijital pazarlamada tiketici davranislari gbsteren animasyon filmi hazirlama.

Dijital Pazarlama

DERSIN UYGULANMASINA iLISKIN AGIKLAMALAR

1. Bu derste kazandirilmasi hedeflenen becerilerin kazanilabilmesi icin her bireye/6grenciye;
Bilgisayar, cep telefonu v.b araglarla internet (zerinden arastirma yapilmasina kolaylik saglanmasi
gereklidir.

2. Atolye ortaminda uygulama faaliyetine ait bilgiler 6grencilere uygulama 6ncesi anlatilmali, dersin 6grenme
kazanimlarinin 6grenciye tam olarak kazandirilmasi amaciyla birden fazla uygulama faaliyeti yaptiriimalidir.

3. Grup calsmalari yaptirilarak iletisim becerileri ve ekiple isbirligi icinde ¢alisma becerilerinin gelismesi
saglanmalidir.

4. Bu derste, verilen gérevi yapma planli, diizenli ve ekonomik olma deger, tutum ve davranislari 6n plana gikaran
etkinliklere yer verilmelidir.




