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GORSEL MAGAZACILIK

DERSIN SINIFI

DERSIN SURESI

Haftalik 2 Ders Saati

DERSIN AMACI

Bu derste 6grenciye; gorsel magazacihigin markalar tarafindan gorsel bir konsepti
mdisterilerine tanitmak igin siklikla uygulanan bir yontem oldugu, goérsel
magazacilarin, gorsel stratejiler gelistirdikleri ve Grtinleri tanittiklarindan, magaza
servislerinde ve katalog calismalarinda heyecan yaratmak ve baglamak icin
oldukga ragbet gordiikleri anlatilarak gorsel magazacilik konusunda tamamlayici
bakis acilari saglayarak uygulamalar yapma ile ilgili bilgi ve becerilerin
kazandirilmasi amaglanmaktadir.

DERSIN OGRENME
KAZANIMLARI

1. Temel estetik bilgisini gelistirmek amaciyla, perspektif ile ilgili
temel bilgileri kullanarak yurt ici yurt disi iyi ve koti reyon
orneklerini inceler.

2. Gorsel diizenlemede renk bilgisini gelistirmek amaciyla, renklerle
ilgili temel bilgilerden faydalanarak, renklerin magazacilikta
kullanimi ve her sezonda yenilik¢i gérsel magaza ici ve vitrin
orneklerini inceler.

3. Reyon dizenlemede kendini gelistirmek amaciyla, temel tasarim
eleman ve ilkelerini kullanarak, esinlenme ve ¢ikis noktasi
olabilecek kaynaklari, egilimleri ve kombin yapma ve reyon
dizenleme yerlesim 6rneklerini inceler.

EGITIM-OGRETIM
ORTAM VE
DONANIMI

Ortam: Kalip/Uygulama Atdlyesi,
Donanim: Etkilesimli tahta/projeksiyon, bilgisayar, yazici/tarayici
saglanmalidir.

OLCME VE
DEGERLENDIRME

Bu derste; &grenci performansi belirlemeye yonelik g¢alismalar
degerlendirilirken; acik uglu, coktan se¢meli, kisa cevapli, dogru yanhs ve
eslestirme tlirt maddeler(sorular) kullanilabilir. Bunun yaninda Performans
testleri ile slreg, Urliin veya her ikisi birden degerlendirilebilir. Siurec
degerlendirmede sikhkla kontrol listeleri ve gozlem formlari, Uriin
degerlendirme de ise derecelendirme 6lcekleri kullanilabilir.

OGRENME BiRiMi | KAZANIM | e SAATI ORAN (%)
SAYISI
'éielr;izli Estetik 3 20 27.77
KAZANIM SAYISI VE Gorsel
SURE TABLOSU Dizenlemede 4 26 36,11
Renk
Reyon . 4 26 36,11
Dizenlemesi
TOPLAM 11 72 100




OGRENME
BiRiMi

KONULAR

OGRENME BIiRIMi KAZANIMLARI ve KAZANIM

ACIKLAMALARI

Temel Estetik

1.Perspektif ile ilgili temel
bilgiler.

2. lyi kotii reyon 6rneklerini
kargilagtirma.

3. Yurtigi yurtdigi reyon ve vitrin

1.Perspektif ile ilgili temel bilgileri agiklar.

Perspektif tanimlanir.

Perspektifin nasil kullanildigi aciklanir.
Perspektif ¢esitleri ve nerelerde
kullanildigi siralanir.

2.1yi kétii reyon drneklerini karsilastirir.
(cokca anlagilir gorsel lutfen)

Reyon igin triin gruplandirma yontemleri

Bilgisi orneklerini karsilastirma. aciklanir.

e lyi/ basarili reyon érnekleri siralanir.

e Kotl/basarisiz reyon 6rnekleri siralanir.
3.Yurtigi yurtdigi reyon ve vitrin
orneklerini karsilastirir.

(cokga anlasilir gorsel liitfen)

e Yurtici farkh markalarin reyon 6rnekleri
siralanir.

e Yurt disi farkh markalarin reyon 6rnekleri
siralanir.

1. Renklerle ilgili temel bilgileri siralar.

e Renk tanimlanir.

e Renklerin kaynagi aciklanir.

e Renklerin kag gruba ayrildigi agiklanir.

e Renklerin psikolojik etkileri ve anlamlari
actklanir.

I o 2. Renklerin magazacilikta kullanimini agiklar.
1.Renklerle ilgili temel bilgiler.
. . e Satin alma davranislarinin gikis kaynaklari
2. Renklerin magazacilikta
aciklanir.
B kullanimi. . .
Gorsel e Renklerin satin alma giiclini arttirmada

Diizenlemede Renk

3. Yaz ve kis sezonlari igin
magaza ici ve vitrin drnekleri.
4. Yenilikgi gorsel magazacilik
ornekleri.

etkileri aciklanir.

Renklerin duygusal ve fiziksel etkileri
orneklendirilir.

Magaza renkleri kavrami agiklanir.
Hangi bolimlerde hangi renklere yer
vermek gerektigi drneklerle agiklanir.

3. Yazve kis sezonlari icin magaza ici ve vitrin
ornekleri arastirir.

Magaza kavrami tanimlanir.




e Magaza ici diizenlemesini etkileyen
faktorler siralanir.

e  Mizigin ve kokunun tiketiciler Gzerindeki
etkileri agiklanir.

e Sergileme ilkeleri agiklanir.

e Magaza i¢i sunum gesitleri aciklanir.

e Magaza igi stant diizenleme agiklanir.

e Kampanya isaretlendirmelerinin 6nemi
vurgulanir.

e Temalara gore vitrin tasarimi ve malzeme
bilgisi konulari agiklanir.

4. Yenilikgi gorsel magazacilik 6rneklerini arastirir.

e  GOrsel magazacihgin amaci agiklanir.

e GoOrsel magazacihigin markaya katkilar
aciklanir.

e GoOrsel magazacilik trendleri
orneklendirilir.
(Louis Vuitton, Celine, Dior gibi markalarin
degisen sezon vitrin gorselleri ile yenilikgi
gorsel magazalara ¢okga anlasilir gorsel
lutfen)

Reyon
Diizenlemesi

1.Temel tasarim
eleman ve ilkeleri.

2. Esinlenme ve ¢ikig
noktasi olabilecek
kaynaklar.

3. Egilim (trend) takibi.

4. Kombin yapmave
reyon dizenleme
yerlesim ornekleri.

1. Temel tasarim eleman ve ilkelerini agiklar.
e Temel tasarim elemanlarini siralar.
e Temel tasarim ilkelerini siralar.
e Tasarimda dikkat edilmesi gereken
noktalari aciklar.
2. Esinlenme ve ¢ikis noktasi olabilecek kaynaklari
siralar.
e Esin kaynagi olabilecek konular siralanir.
(Belli markalardan yillara gére sezonda
esin kaynagi olan konular ile ilgili
orneklere yer verelim lltfen)

3. Egilim (trend) takibi yapar.
e Makro trend, tiiketici trendi ve endistri
trendleri kavramlarini agiklar.
e Moda trendlerinin neye gore belirlendigi
aciklanir.
e Trend takibi yapmanin 6nemi agiklanir.
e Trend takibinde sosyal medyanin 6nemi
aciklanir.
4. Kombin yapma ve reyon diizenleme yerlesim
ornekleri yapar.
e Kombin kavrami aciklanir.
e Dogru kombin yapmada dikkat edilecek
noktalar siralanir. (cokca anlasilir goérsel
lutfen)




e Reyon diizenleme yerlesim 6rnekleriyle
aciklanir. (cokga anlasilir gorsel litfen)

UYGULAMA FAALIYETLERI/TEMRINLER

Uygulama faaliyeti/temrinler; ders kazanimina uygun olarak okulun fiziki kapasitesi ve donatimi, 6grenci sayisi géz
onldnde bulundurularak en fazla uygulama faaliyeti/temrini yaptiracak sekilde meslek alan ziimre 6gretmenler kurulu
tarafindan segilir. Meslek alan zumre o6gretmenleri tarafindan asagida yer lan temrinlerden farkli temrinlerin
uygulanmasina karar verilebilir.

o Perspektif ile ilgili temel bilgiler.

Temel Estetik e lyi kotii reyon érneklerini karsilastirma.

Bilgisi
e Yurtici yurtdisi reyon ve vitrin érneklerini karsilastirma.
e Renklerle ilgili temel bilgiler.

Gorsel ¢ Renklerin magazacihkta kullanimi.

Diizenlemede Renk e Yaz ve kig sezonlari igin magaza igi ve vitrin ornekleri.
¢ Yenilik¢i gorsel magazacilik érnekleri.

e Temel tasarim eleman ve ilkeleri.
Reyon o Esinlenme ve ¢ikis noktasi olabilecek kaynaklar.

Diizenlemesi e Egilim (trend) takibi.
o Kombin yapma ve reyon dlizenleme yerlesim drnekleri.

DERSIN UYGULANMASINA iLiISKIN AGIKLAMALAR

1. Bu derste kazandiriimasi hedeflenen becerilerin kazanilabilmesi igin her bireye/dgrenciye;
Bilgisayar, cep telefonu v.b araglarla internet Gzerinden arastirma yapilmasina kolaylik saglanmasi
gereklidir.

2. Atélye ortaminda uygulama faaliyetine ait bilgiler 6grencilere uygulama éncesi anlatiimali, dersin

0grenme kazanimlarinin 6grenciye tam olarak kazandiriimasi amaciyla birden fazla uygulama
faaliyeti yaptiriimalidir.

3. Grup calismalari yaptirilarak iletisim becerileri ve ekiple isbirligi icinde calisma becerilerinin
gelismesi saglanmalidir.
4. Bu derste, verilen gérevi yapma planli, diizenli ve ekonomik olma deger, tutum ve davraniglari 6n

plana ¢ikaran etkinliklere yer verilmelidir.




